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展业聚焦

外籍人士来上海浦东参加会展，将

享受办理签证的“绿色通道”。近日，记

者从浦东新区口岸签证便利化试点座谈

会上获悉，上海市公安局出入境管理局、

浦东新区商务委将合作推进浦东国际展

会口岸签证便利化工作，简化签证程序。

口岸签证，是一种面向外籍人士

短期商务出行便利入境的签证。近年

来，浦东会展业始终保持快速增长的

良好态势，越来越多的国际展商来到

浦东，但许多会展企业并不符合口岸

签证办理要求，签证办理手续繁复成

为许多受邀外籍人士头疼的问题。

为了简化外国人来浦东参展入境

手续，今后，市公安局出入境管理局将

为“浦东会展办”开设网上办证绿色通

道。相关会展企业只需通过“浦东会展

办”管理平台，即能为前来浦东参加展

会的外籍客户办理口岸签证。会展企

业要做的，只需向“浦东会展办”递交相

关材料登记备案并获得认可即可。

而对于备案会展企业的资质认定、

日常管理、年度审核和持出入境管理局

口岸签证入境的参展人员的动态管理

等，口岸签证部门委托浦东会展办进

行具体操作和实施，口岸签证处则将

与会展办建立定期沟通研商制度。

“这下省心多了”，口岸签证便利化

措施让上海颖展商务服务有限公司总

经理袁晓燕十分满意。该公司主要负

责中国国际电子电路展览会的筹办工

作，经常需要邀请国外展商、专家学者

来沪，“往年都需要提前 1个半月开始办

理受邀者的签证，还需抽调专门人手办

理，现在环节少了，来去肯定会方便很

多。”根据计划，中国国际电子电路展将

于今年 3 月在世博展览馆举行，上海颖

展将成为首批受益会展企业之一。

除了口岸签证便利化试点，为优

化提升浦东会展环境和服务水平，浦

东近年来还出台了打造国际展会示范

区一系列创新服务举措。如去年 2 月

15 日，上海浦东国际展览品监管服务

中心在世博园区揭牌，浦东海关和检

验检疫局共同为入境的国际展览品提

供“一站式”过程化服务和“统一报关、

统一查验、统一仓储”的集约化管理。

而在去年 7 月 27 日，浦东海关与浦东

商务委签订了创建国际展会监管服务

示范区的相关协议，并授予上海新国

际博览中心和世博展览馆上海首批试

点“海关监管指定展馆”。 （沈 洋）

春天正是钓鱼的好季节。

2 月 17 日（农历正月初八，节后上班第

二天），当大部分国人还沉浸在新春佳节的

欢乐气氛中时，中国（廊坊）2013 年春季渔具

展销订货会（以下简称廊坊渔具展）在河北

廊坊国际会展中心开幕。

两天后，今年才从河北廊坊移师天津

的 2013 中国碧海春季钓具展销订货会（以

下简称碧海春季钓具展）在天津梅江会展

中心开幕。

“碧海春季钓具展的离开，对廊坊会展

业的打击是显而易见的。”一位不愿具名的

业内人士在接受记者采访时说，不甘心就此

失去钓鱼用品展会的廊坊憋足了劲儿，联合

中国文教体育用品协会钓具专业委员会，举

办了廊坊渔具展。

但在业内人士看来，受到硬件设施较

差、信息服务水平不高等因素影响的廊坊，

能否打造一个新的渔具展，延续碧海春季钓

具展曾有的辉煌还有待观察。

渔具展“你方唱罢我登场”

2013 年农历春节刚过，渔具展会开始

“你方唱罢我登场”，三大展会轮流上场。

第一个上场的是廊坊渔具展。时间：2

月 17 日至 19 日；地点：廊坊国际会展中心。

“各具特色的展位一个挨着一个，展位

上摆放着小巧的钓钩、样式各异的鱼竿、五

彩 的 鱼 漂，以 及 网 具、鱼 饵、专 用 包、帐 篷

等，还能不时见到龙王恨、老鬼、光威、威海

菊川等知名钓具品牌。”参观廊坊渔具展的

观众李先生告诉记者，展厅外，还搭起了展

棚，展示不同品牌、不同样式、不同档次的

钓具产品。

两天后，碧海春季钓具展接着走上了舞台。

“此次碧海春季钓具展不仅占据了梅江

会展中心室内全部展馆，还搭建了室外展示

区。”据展会主办单位北京碧海钓具有限公

司副总经理黎旭光介绍，本次展会展览面积

约 12 万 平 方 米 ，标 准 展 位 及 特 装 展 位 共

3700 余个，吸引参展企业 3400 余家，展会单

日客流量超过两万人，有 28 个国家和地区的

钓鱼爱好者莅临津门开展贸易交流。4 天展

期总客流量超过 10 万人，商品总成交额突破

30 亿元人民币。

无巧不成书。3 天后，享有世界三大渔

具贸易展之一美誉的第二十三届中国国际

钓鱼用品贸易展览会（以下简称钓鱼用品贸

易展）在中国国际展览中心新馆举办。

记者从展会现场了解到，钓鱼用品贸易

展吸引了来自阿根廷、奥地利、澳大利亚、美

国、英国、法国、意大利、德国和中国等国家

和地区的五六百家中外企业参展，以及来自

超过 110 个国家和地区（包括美国、英国、澳

大利亚、日本、韩国、德国、新加坡等）的采购

商前来采购产品。

“ 很感慨”。一位微博名为“ 张利新营

销”的观众参观钓鱼用品贸易展后发布微博

称：“全世界的钓鱼用品，轮、杆、线、钩、饵甚

至包括外围产品，手套、袜子、帐篷等 88%都

是中国产的，而且中国企业也在从 OEM（代

工生产）、ODM（原始设计商）迈向 OBM（品

牌制造），但有两个致命弱点，一是关键原材

料国内不能生产，二是设计能力明显不足。”

半路杀出廊坊渔具展

“早春二月，天气转暖，钓鱼季节到了，

因此，碧海春季钓具展和钓鱼用品贸易展基

本上每年都在 2 月举办，已形成惯例。不同

的是，今年 2 月杀出了廊坊渔具展。”上述不

愿具名的业内人士在接受记者采访时表示。

众所周知，碧海春季钓具展从 2004 年至

2012 年连续 8 年在廊坊举办，不仅给城市带

来了巨大的人流、客流、物流，带动了餐饮、

酒店、交通等相关行业的发展，带来丰厚的

经济效益，促进了会展旅游经济的繁荣和发

展，而且还让更多的客商通过参会了解、认

识了廊坊，提高了廊坊在全国的影响力和知

名度。与此同时，碧海春季钓具展也发展成

为中国领先、世界知名的钓具专业品牌展

会。“可以说，廊坊成就了碧海春季钓具展，

碧海春季钓具展也成就了廊坊。”业内人士

对记者说。

该业内人士表示，随着展会规模的不断

扩大和影响力的不断提高，碧海春季钓具展

对硬件设施、信息服务水平等都有了更高要

求，参展企业对展会营销理念和企业形象宣

传、品牌推广、网络建设等也都有了新的要

求，而廊坊却无法满足这些需求，因此，碧海

钓具展于 2013 年移师天津（梅江），谋求更好

的发展。

还有一种说法，碧海春季钓具展给廊坊

带来了无限商机，推动了城市消费的不断攀

升，但展会期间，宾馆涨价、饭店涨价、的士

涨价、食品涨价，连人力拉货车也涨价，许多

企业对此颇有微词，最终导致组委会将展会

移师天津。

“无论是什么原因，碧海春季钓具展已

移师天津举办，这对于廊坊会展业的打击是

显而易见的。”上述业内人士说，于是，由廊

坊市政府、中国文教体育用品协会钓具专业

委员会主办，廊坊国际展览公司、北京四海

云天展览公司承办的廊坊渔具展应运而生。

业内人士表示，首届廊坊渔具展在举办

时间上大做文章，早于碧海春季钓具展两

天，显然有“借东风”之嫌。虽然是第一次举

办钓具展会，但有中国文教体育用品协会钓

具专业委员会的支持，有廊坊市政府和会展

中心的政策，以及组委会给参展厂家、采购

商家的优惠待遇，加上众多采购商家、钓鱼

人士对廊坊展会的惯性作用，廊坊钓具展倒

也办得红红火火，展览总面积达到 6 万平方

米，参展厂商近 2000 家。

在业内人士看来，廊坊举办渔具展会的

硬伤仍在，诸如硬件设施较差、信息服务水

平较低等，再加上培育一个新的钓具展需要

时间，因此，廊坊渔具展能否延续碧海春季

钓具展曾有的辉煌，显然还有待观察。

碧海春季钓具展移师天津 廊坊憋足劲儿自主办渔具展
■ 本报记者 范丽敏

浦东推会展业口岸签证
便利化试点

外展推荐外展推荐

展会时间：2013 年 9 月 25 日 —

2013 年 9 月 27 日

展会地点：墨西哥国际贸易中心

展品范围：

绿色清洁能源：太阳能热水器，换

热器、太阳能电池组件、太阳能应用产

品，新能源电池，风力发电机、风电叶

片、风电配套产品等。

环境保护：废物利用，燃料电磁，

煤炭处理，空气能，环保节能，污染治

理与回收，保护自然与文化资源能源

政策，能源投资等。

水处理：水处理技术与设备，供水

排水系统，各类阀门、泵、管材等。

绿色城市：LED 节能灯、绿色建筑、

绿色能源改造、可持续发展绿色产品等。

2013年墨西哥国际
绿色能源与环境展

图 为 在 江 南 古 镇 荻

港举办的鱼文化节上，左

邻 右 舍 的 村 民 围 坐 在 一

起 吃 团 圆 饭 —— 鱼 汤 饭

的 情 景 。 村 民 与 游 客 一

起围坐在篝火边，开心地

看着演出，吃着地道的以

鱼为主的美味菜肴，别提

有多开心了。

（章金财）

2 月 18 日，为期 3 天的第十三届中国电

器文化节暨国际电工产品博览会在中国电

器之都——浙江省乐清柳市镇落下帷幕。

一些参展商表示，与往年的热闹火爆情景不

同，本届中国电器文化节无论是参展商还是

观 众 相 比 以 往 都 有 所 减 少，感 觉“ 人 气 不

旺”。随着电子商务的发展和各种营销渠道

的增加，这个被誉为中国规模最大、影响力

最广、专业观众最多的电气行业盛会正面临

着一场挑战。

部分参展商希望知名企业参与

“中国电器文化节办了 10 多年，一直主

要针对本地电器企业，乐清电器企业的资源

毕竟有限，电器产品要走向全国不能只局限

于乐清人，还要让全国各地的知名企业来分

享，参展的范围应该延伸到其他行业。”北京

北德电气有限公司总经理包存贵说，在展会

上看到的不仅仅可以是电器，也可以看到与

自己生活相关的生活用品。当地的土特产

也可到文化节上展出，增加更多的信息量。

尽管近两年经济不景气，但中小企业

参展积极性依然较高。据中国电器文化节

组委会相关负责人介绍，为大力支持中小

企业发展，组委会采取了面向广大中小企

业和会员企业的优惠政策，仅这一项就减

免了 10%-15%的展位费用，优惠总额超过

100 万元。

在展会上不难发现，80%的参展商来自

中小微企业，且占比一年比一年高。近几

年，除人民电器集团外，柳市本地企业诸如

正泰、德力西、天正等大集团均未参展。有

分析认为，由于正泰、德力西等企业规模不

断扩大，所以，本土展会对其吸引力不大。

但对中小微企业以及家庭作坊来说，这是一

个接触经销商、代理商以及客户的重要平

台，可以更好地打开销路、拼得订单。

现在的中国电器文化节表面上看很热

闹，但却像一个“失宠”的孩子，大企业早已

不感兴趣。最近几届，因为大企业陆续淡

出，有人称电器文化节已成“鸡肋”。

调查发现，电器大企业不参加中国电器

文化节，背后潜藏着两种心态：第一种，现场

参展，是“不必”，因为自己的营销网络已经

非常成熟，中国电器文化节的助力作用十分

有限；第二种，完全退出，是“不忍”，所以才

会“幕后助力”，共享营销网络资源。

实际上，许多乐清的电器企业对本地企

业比较了解，不来展会也能很快找到他们需

要的产品，而外地的一些经销商还有待开

发。“ 中国电器文化节想持续旺势，就要转

型，要加大在外省的宣传力度，吸引更多的

外地企业。”浙江金三角变压器有限公司营

销副总汤杰亮说。

在申达电气集团销售总公司副总经理

邵鹏看来，中国电器文化节岁岁年年花相

似，没有新意，对客户的吸引力也一年不如

一年，展会市场可能面临萎缩的威胁。“我们

期待电器文化节能有一些变化，在形式上进

行创新，办出一些新意，吸引更多的客户。”

包存贵表示，中国电器文化节要走出柳市，

面向全国。

参展商更注重展会带来的实际效果

缺乏专业展馆，直接削弱了“中国电器文

化节”品牌的号召力。许多电器营销精英在

观展之后坦言，在展会盛况的背后，一个尴尬

的现实始终无法回避：没有专业的展馆，办了

13 年的中国电器文化节，其实没有本质上的

提升，搭在路边泥地里的展馆，如何能承载起

电器产业转型升级公共平台的重任。

事实上，参展商和观众更注重展会之后

的实际效果，比如客商对接的广度和深度。

但是没有固定的场所、专业的展馆，配套跟

不上，所有效果都会大打折扣。“举办这么多

年，没有固定的展览场地和标准的展馆、交

通配套设施滞后等等，是制约中国电器文化

节转型升级的瓶颈。”三科电器集团有限公

司企划部品牌经理郑国衡分析认为，只有软

硬件跟上去，中国电器文化节才能做精做

强，更好地发展下去。

在国内经济行情仍不乐观的形势下，参

展商更是以注重实效为主。“与往年相比，今

年的电器文化节有两个特点，一个是扶持中

小企业参展的力度加大，另一个是通过展览

会传达产业突围的信心。”第十三届电器文

化节总指挥黄忠平对未来我国电器市场前

景充满了信心。

中国电器文化节开展的第二天，在浙江

亿天电器有限公司的展位上，几个工作人员

相比开展当天要轻松些。“就第一天人稍微

多些，今天早上开摊到现在，到展台咨询的

客户并不多。去年，我们公司在这个展会上

拿到 1000 多万元的订单，恐怕今年很难达到

这种预期。”浙江亿天电器有限公司技术员

何云进说，今年与去年相比，无论是参展商

还是观众都明显减少了。去年底，有些公司

提前半个月就放假了，还有的企业开始裁员

了。主要是订单少了，企业也没有多余资金

养人。一些小企业吃了上顿没下顿，经常面

临着吃不饱。

一位业内人士坦言，囿于场地、配套设

施等原因，如果继续像以往那样举办中国电

器文化节，今后的中国电器文化节将面临着

展会越办越差、参展企业档次越来越低、参

加企业越来越少的尴尬。接下来，中国电器

文化节要再续辉煌的话，就要求新求变，在

各种软硬件上下功夫。

有分析人士指出，如今的展馆由于是临

时搭建，浪费较大，不能适应现代展览业的

需要，因此，建一个大型的、功能齐备的现代

展览馆势在必行。“实际上，这几年，组委会

一直在努力改变电器文化节的参展环境，未

来柳市将建一个电器展销中心，届时，拥有

国际化的标准展馆将不是梦想，而柳市电器

文化节的档次也会随之逐步提升。”黄忠平

透露。

事实上，中国电器文化节已经成为一个

品牌，在这里，企业展示的不仅仅是自己的

产品，更主要的是展示自己的企业文化魅

力。中国电器文化节的一个功能，就是促进

电器上下游产业的对接，给企业提供一个展

示企业规模、彰显企业文化内涵的平台。

缺乏专业展馆，是中国电器文化节的尴

尬，也是电器行业所有有识之士的隐痛。不

过，建专业展馆办中国电器文化节，还需要

政府、行业、企业共同努力。

（栗清振）

考量中国电器文化节：展会亟待转型

受专利权人委托，北京金槌宝成

国际拍卖有限公司将对“一种无缸叉

车（ZL201220043336.2）”的 专 利 权 进

行拍卖。

本专利提供的叉车通过减速器和链

条等构件直接驱动叉架升降，在不影响

叉车作功的前提下，简化了结构，降低了

制造成本。具有结构简单、体积小、操

作灵活、成本低廉、实用性强等特点，

特别适合卫生陶瓷等货物装卸搬运。

欢迎报名参与竞买。详情可查阅

我公司网站 www.jcbcpm.com，或致电

010-57110083 索取详细资料。

专利拍卖招商公告

Exhibition Spot展会现场


