
当下中国车市，SUV 市场的热度正如日

中天。回顾 2012 年，国产 SUV 市场销量已

达到 184.26 万辆，占狭义乘用车全年销量的

14.7%，相比 2011 年同比增长 21.8%。2012

年的 SUV 市场，俨然已成为车市的“盛宴”，

多款新车出炉不仅令消费者大饱眼福，也为

低迷车市带来难得的一抹亮色。

不过，“盛宴”之下也并非人人都能够

“品尝”到最美味的佳肴，尤其是那些最近进

入 SUV 市场的新车型。面对已在 SUV 市场

占据领军地位的逍客、CR-V、途观等“ 前

辈”，新车型如寄望短时间内跻身主流，没有

点真把式，还真难突破重重包围。

竞争加剧 SUV新车频发

从 2010 年 的 132.6 万 辆 ，到 2011 年 的

159.37 万辆，再到 2012 年的 184.26 万辆，国

产 SUV 销量持续攀升，并保持了国内车市

中增长最快细分市场的地位。垂涎 SUV 市

场的车企不再驻足观望，已尝到“甜头”的车

企更是乘胜追击，SUV 市场竞争正空前加

剧 。 从 SUV 目 前 发 展 态 势 来 看 ，2013 年

SUV 市场仍将持续火热。

在素有“车市风向标”之称的 2012 广州

车展上，上海通用隆重推出了别克品牌首款

国产 SUV 车型——昂科拉，主打年轻与时

尚，瞄准逐渐兴起的小型 SUV 市场。随后，

长安福特、东风标致、广汽三菱等车企亦不

甘落后，翼博、3008 以及 ASX 新劲炫等 SUV

车型纷至沓来。

这其中，同为小型 SUV 的昂科拉和翼

博最受外界瞩目，旗帜鲜明地提出主打年轻

消费群体。以刚刚上市的昂科拉为例，时尚

年轻的外形，1.4T 涡轮增压发动机与 6AT

变速的动力组合，这样的配置实际上瞄准了

比逍客更低一级别的市场。同时，昂科拉由

于采用爱唯欧的 A0 级底盘，在空间级别上

明显逊色于逍客。

近年来，随着 SUV 消费群体逐渐年轻

化，越来越多的车型为自身贴上了“时尚、年

轻”的标签。其实，早在逍客上市初期，东风

日产就凭借创新的设计与强大的研发实力，

大胆为当时沉闷的中国 SUV 市场带来了前

所未有的风尚。对于比逍客低一个级别的

昂科拉和翼博来说，追随“前辈”的脚步，开

拓出新的细分市场，或许是迅速跻身“一线”

的不二法门。

与此同时，东风标致和广汽三菱则瞄准

了目前市场空间最大的紧凑级城市 SUV 市

场，欲与当前主流车型一较高下。在具体战

术选择上，这两家车企不约而同地选择走技

术路线，东风标致 3008 借势“E 动战略”，主

打 1.6THP 涡轮增压直喷发动机，该发动机

为 PSA 与宝马联合开发，在 1000 转速点上

涡轮即介入工作并发挥高达 70%的能效，

1400 转速时即可爆发出 240N·m 最大扭矩；

而广汽三菱 ASX 新劲炫则强调三菱的越野

基因，主打赛车动力系统，基于此动力系统，

新劲炫 ASX 2.0L 油耗低于同级别车型，官

方测试百公里综合工况油耗两驱版 7.5L 至

7.8L，四驱版 8.3L。这样，3008 与 ASX 新劲

炫等新军，就必将有实力与奇骏、途观等技

术派成熟车型，展开正面交锋。

多款极具实力车型的涌入，将 20 万元

级别 SUV 的市场蛋糕越做越大，原本并不

被大家看好的小众市场变得炙手可热。随

着市场的不断细分，SUV 的市场门槛进一步

降低，SUV 的价格也更加亲民，消费者的选

择余地更大。以最畅销的逍客为例，其入门

的 1.6L 车型的指导价为 13.98 万元，2.0L 手

动 挡 车 型 的 指 导 价 为 15.18 万 元 ，主 销 的

2.0L CVT 车型的价格也已经全面进入 20 万

元以内的市场区间，16-18 万元的售价极大

满 足 了 首 次 购 车 的 消 费 者 对 性 价 比 的 要

求。十几万元就可以买一个主流合资品牌

的 SUV 车型，这在三四年前是不可想象的。

业内人士认为，随着消费需求的多样

化，SUV 市场已经全面开花。不断涌现的新

车型既面临着打开新细分市场的机遇，也面

临着来自逍客、CR-V、途观等拥有不错口

碑经典车型的压力，对此，SUV 新军还需借

鉴经典车型的成功经验，知己知彼方能百战

不殆。

魅力难挡 经典车型仍居主流

与中级车、豪华车等成熟细分市场一

致，在 SUV 市场，少数有实力的车型占有多

数市场份额。凭借准确的品牌定位和强大

的产品力，以逍客、途观、CR-V 为代表的经

典车型常年占据 SUV 销量榜前列，成为众

多消费者首选车型。究其原因，这些主流车

型的成功，与其始终坚持技术革新与设计创

新密不可分。

以逍客为例，作为日产欧洲设计中心成

立以来的第一款作品，逍客将动感设计、高

性能表现和高安全水平完美融为一体。既

有 SUV 的时尚外观和越野性，又有轿车的

舒适和节油优势。在 2008 年进入中国市场

后，面向都市精英人群旗帜鲜明地提出“跨

界”概念，致力于为消费者提供全新的“跨

界”生活，并成功开辟出“跨界”这一全新的

城市 SUV 市场区间。

作为 20 万元级别 SUV 的销量冠军和价

值标杆，逍客显然并不惧怕这些“晚辈们”的

挑衅，这种自信源于其强大的产品力。在外

观上，逍客采用全新蜂巢式进气格栅，五边形

大灯伶俐有神，发动机舱盖凸起两条拱形线

条。从侧面看，逍客拥有轿跑车一般的流畅

线条，设计充分遵循流体力学之美，与车顶稳

定流畅的窗线共同勾勒出时尚、活泼的都市

神韵。而车身下半部则是 SUV 典型的粗犷

轮廓和离地间隙，集轿跑车与 SUV 特点于一

身的混合血统让逍客看上去格外个性、潮流，

足以成为行走在大街小巷的“吸睛”亮点。

城市 SUV 的车内空间舒适度同样是不

容忽视的。逍客真皮座椅经过打孔处理，透

气性佳，电动调节功能十分实用，不同身材

的车主都能找到自己合适的位置，超大的内

部空间、超大尺寸全景天窗及细节处巧妙融

合，除了时尚，逍客更能带给消费者一种愉

悦的快感。

经过多年的市场开拓，逍客已经成为都

市跨界时尚精英人群的首选，更凭借智观全

景、智尚全型、智行全程三重领先优势，为城

市 SUV 市场树立了 20 万元级别最具性价比

的价值标杆。其中，逍客搭载的 AVM 全景

式监控影像系统、CARWINGS 智能行车服

务系统、CVT 智能无级变速器等先进智能

装备，都是同级别车型中绝无仅有的。

逍客一直致力于以智能化和舒适度为

导向的技术创新。2012 款逍客在智能配置

上再次全方位进化。2.0L CVT 级别全系配

备最新研发的“Eco Drive 节能驾驶助手”，

这套系统通过智能化动力总成控制，让驾驶

者 的 油 门 控 制 更 加 专 业 。 全 新 调 校 的

XTRONIC CVT 无级变速器也带来了更加

优异的油耗表现。经过此次智能配置升级

后，逍客性价比优势更为突出，无愧于“20

万元级别 SUV 车型明智首选”的称号。

途观、CR-V 同样是历久弥新，魅力不

减当年。途观身上已经深深烙上“技术宅

男”的标签，产品“硬”实力让其总能收获对

技术情有独钟的消费者的关注。CR-V 不

论是外观设计、内饰配置、空间布局，还是动

力配置都比较均衡，将“中庸”思想的精髓发

挥得淋漓尽致，引来一大批忠实拥趸。

反观 SUV 市场新军，不论是上海通用

昂科拉、长安福特翼搏，还是东风标致 3008，

虽然都广受外界关注，但是 SUV 市场的竞

争注定会愈加激烈，唯具有产品力上的“真

把式”，才有机会突出重围。

面对逍客等主流车型不断精益求精地

提升品质，以及消费者长期形成的购买惯性，

新车型想要快速进入主流位置，可以借鉴主

流车型的成功经验，但仍需不断提升自身产

品竞争力，而逍客等 SUV 经典车型在相当一

段时间内仍将占据市场领先地位。（亮 亮）
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竞争升温 SUV新军能否突出重围

“京五”突袭不突然 厂家应对有方
叶磊：“京五”对启辰是机遇而非挑战

在环境压力下，北京提前执行第五阶段

机动车排放标准。2 月 1 日，“京五”正式实

施，3 月 1 日起停止销售注册不符合京五标

准的轻型汽油车。据了解，“京五”与欧盟目

前执行的“欧五”排放标准接轨，单车排放将

比现行“国四”标准降低 40%左右，理论上能

够对提高空气质量起到积极作用。

“京五”从公布到实施只有 9 天时间，看

起来像是少有的突袭性政策。虽然老车型

的销售能延续到 3 月 1 日前，但也仅有 1 个

月的准备时间，对经销商和企业来说压力很

大。实际上，面对空气质量的日益恶化，北

京早已在酝酿先于全国实施第五阶段排放

标准，许多车企已经提前做出应对，开展车

型申报。从 2012 年至今，北京市环保局已

先后公布 18 批达标车型，共计 200 多个车

型、1300 多个型号。

东 风 日 产 启 辰 品 牌 两 款 车 型 D50 和

R50 就在其中。东风日产市场销售总部专

职副总部长、启辰事业部部长叶磊接受采访

时表示，启辰两款车都已经进入“京五”达标

车型目录，而且因为销售形势良好所以库存

很浅，只有不到一个月的库存深度，因此应

对“京五”突袭没有压力。叶磊认为“京五”

实施对启辰来说是利好消息，启辰 D50 和

R50 的节能环保优势能够得到更多消费者

的认可。

启辰两款车型抢先达标“京五”，再次显

示了启辰在技术方面的实力。“京五”的实

施，有望在接下来一段时间内进一步推高启

辰的市场热度。在“京五”开始实施的当天，

启辰爆出一则好消息：在刚过去的 1 月份，

启辰月销量首次破万，实现交车 11646 辆，

为启辰的龙兴之年画上完美句号。2012 年

是启辰正式进入市场的第一年，这一年，启

辰 D50 和 R50 两款新车先后上市，销量一路

攀高，年内仅用几个月时间就销售 4.2 万台，

并且在年底车坛评选中揽获 73 项大奖。

节能环保一直都是启辰两款车型的核

心竞争优势，它们搭载著名的日产 HR16DE

高能效发动机，采用 C-VTC 连续可变气门

正时智能控制技术、超微粒化喷油技术、真

圆缸径加工工艺，百公里综合工况油耗仅

6.4L，顺利通过“京五”各项指标，也证明了

其排放清洁性。

新标准实施，车企几家欢乐几家愁。从

当 前 达 标“ 京 五 ”的 车 型 来 看 ，进 口 车 占

33% ，国 产 合 资 车 型 占 40% ，本 土 品 牌 占

27%。对于在全国市场占有率达四成以上

的本土品牌来说，达标“京五”的品牌比例偏

低。而其中，有多款跟启辰 D50、R50 同价

格区间的车型都还没有达到“京五”标准，其

中有的车型很可能因始终无法通过新标准

而退出北京市场。启辰面临的机遇并非特

例，在其他各市场区间，因为新标准的实施，

都面临着市场秩序的重新洗牌。

其实，无论“京五”或“国五”推出的时间

早还是晚，节能减排都早已成为大势所趋，

在节能环保技术上领先的车企将占据越来

越有利的位置。这个冬天全国多个城市持

续雾霾天，尤以首都北京最为严重，PM2.5

指数动辄七八百，空气质量屡屡达到六级严

重污染。生活环境的恶化，使得汽车节能环

保不再是一个行业口号，而是跟每一个消费

者休戚相关的生活课题。“京五”实施也引起

了网友热议。“我们决定不了油品，但可以决

定买什么车。”“每年少开一天车，不如天天

开更环保的车。”网友的妙论显示出公众对

提高排放标准的支持。

对于第五阶段排放标准造成的市场及

社会影响，叶磊表示：“对启辰来说是机遇

而非挑战，标准更加严格、消费者环保意识

提高，更能凸显启辰的节油、环保优势。启

辰一直坚持的电动车事业也能够得到更多

关注，获得更大的发展。启辰希望与广大

消费者一起驱散雾霾，让晴空重现。”据介

绍，目前启辰的量产电动车已经进入最后

筹备阶段，在不远的将来就会面向公众上

市销售。 （叶 子）


