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几乎蔓延至大半个中国且持续不断的雾霾

天气，让“北京咳”成为了全球知名用语，也让环

境问题再次成为中国人的心头之痛。面对这一

人为的环境灾难，目前，尚未有解决的根本途径，

但力推“节能环保”、“低碳减排”似乎已成为摆在

政府面前的必行之路。

据了解，政府早在 4 年前，就开始使用一种

叫“石头纸”的系列产品，在近几年的两会中，由

“石头纸”制成的便签共 8000 本，使用石头纸环

保袋共计 50000 个，仅此一项，就减少碳排放约

200 吨。

今年两会，除了环保“石头纸”，还切实看到

了政府在“低碳节约”方面焕然一新，让人充满

信心。比如两会布展方面，在目前北京已经结

束的各区县级的两会中，没有布置任何彩旗、鲜

花、绿植。

不仅如此，代表们甚至自备水杯、拖鞋、洗漱

用品前来参加会议，而在大家颇为关注的用餐方

面，为了降低损耗，大多数地方两会将全体人员

的用餐改为了自助餐，且严格要求“按需取餐”。

这也让好面子的中国人，自觉地加入到剩餐打包

的“光盘行动”中。

在出行方面，两会代表也积极响应“低碳出

行”的号召，如濮存昕等明星代表甚至骑着自行

车参加会议；一些高层领导出行时，也摒弃高排

量的高档车，而选用更节能环保及具有廉政示范

效应的自主品牌汽车。

一 滴 水 可 以 反 射 太 阳 的 光 辉 ，一 页 纸 也

可 以 看 出 政 府 推 行 低 碳 环 保 的 决 心 。 这 种 被

称 为 地 球 卫 士 的 环 保“ 石 头 纸 ”，在 整 个 生 产

过 程 是“ 绿 色 ”的 ，其 间 ，无 需 用 水 ，也 减 少 了

传 统 造 纸 工 艺 中 的“ 三 废 ”污 染 ，而 且 也 开 始

以 另 一 种 形 式 进 入 家 家 户 户—— 环 保 石 头 纸

壁 纸 。 这 表 明 ，我 们 不 仅 可 以 从 政 府 层 面 了

解 对 环 保 产 业 的 鼓 励 与 倡 导 ，而 且 百 姓 自 身

也 已 经 开 始 应 用 在 生 活 中 。 随 着 政 府 的 推 动

与 支 持 ，越 来 越 多 的 百 姓 开 始 关 注 低 碳 行

为 。 从“ 光 盘 行 动 ”到 积 极 选 择 公 共 交 通 出

行 ，从“ 石 头 壁 纸 ”到 百 姓 主 动 使 用 可 降 解 环

保购物袋，从家居装修到日常生活用品，低碳

产 品 和 理 念 越 来 越 多 的 出 现 在 百 姓 生 活 的 各

个 角 落 ，百 姓 与 一 些 致 力 于 环 保 的 企 业 已 经

开 始 共 同 承 担 起 构 建 低 碳 节 约 社 会 的 责 任 和

保护我们赖以生存的环境。

两会中，代表们还会提出很多意见和建议。

这些意见和建议也会被这张小小的地球卫士“石

头纸”所记录和见证。

（李 涛）

地球卫士将低碳进行到底

日前，奥林巴斯（中国）有限公司的新年首场

肠胃健康公益活动——“呵护肠胃 拥抱健康”主

题沙龙，在天津成功落下了帷幕，奥林巴斯针对中

国公众开展的肠胃健康持久关爱活动，翻开了崭

新的一页。在新的一年中，奥林巴斯将以全新的

面貌和更加新颖活泼的公益传播形式，在实践中

完善企业的公益理念，传播积极主动的健康观，引

领健康公益时尚。

自2008年起，奥林巴斯就以宣传普及“早发现、

早诊断、早治疗”三早理念为己任，在全国40多个城

市中，陆续组织实施了一系列引导公众关注肠胃健

康、鼓励疾病早诊早治的社会公益活动。2012年“爱

胃月”期间，奥林巴斯发布的《爱胃白皮书》中，北京

大学临床肿瘤学院院长季加孚教授提出了“养成好

习惯，才有好习惯”、“高危人群必须定期做检查”、

“像保养车一样保养胃”三条观点，言简意赅归纳了

“三早”理念的精髓，为公众学习“三早”理念指明了

方向。刚刚落幕的天津站健康沙龙活动中，在专家

和奥林巴斯的共同努力下，活动点燃了公众的健康

热情，使他们逐步意识到肠胃疾病的潜在威胁，自发

加入“三早”理念学习行列。

短短几年时间，在医学专家们的鼎力襄助、

新闻媒介的传播平台支持、社会各界爱心人士的

关怀和帮助之下，奥林巴斯成功塑造了“ 爱胃

月”、“肠胃健康模型展”等众多公益品牌，助力健

康公益事业的发展。

对公众普及肠胃健康知识，是缓解我国消化

道癌症年轻化的趋势重要手段。奥林巴斯将依

托在全球成功开展肠胃健康公益项目的先进经

验，结合主要城市现场互动，在中国持续开展以

“三早理念”为核心的肠胃健康 CSR 活动。作为

医疗健康领域的领导品牌，奥林巴斯也将把提高

中国消化道疾病治疗的软硬件水平，作为 2013

年公益事业的另一个重要发力方向。这不仅包

括将整体手术室、内镜工作站、“理想内镜中心”

等世界领先的最新医疗设备和技术理念持续引

进中国，还包含了公益性质的医生专业知识培训

和教育，让先进的医疗设备在消化道癌症预防控

制中发挥出更重大作用。 （木 子）

奥林巴斯诠释企业公益新价值

在蛇年春晚上，“数字虚拟技术”的再次成功

运用，360 度全景梦幻舞美、延伸进观众席中的 T

形舞台、空中俯拍带来的视觉冲击，精彩纷呈，让

观众犹如观赏裸眼 3D 大片。网友精辟地总结道：

春晚的舞台比节目好看，眼睛比耳朵受用。去年，

由浙江大丰出品的“会跳舞的舞台”一经亮相，即

获满堂彩。今年春晚更是全新升级，上演了飞天

大戏。王宏伟演唱《甲板上的马头琴》，“辽宁号”

航母直接驶进演播室；李玉刚和三位神舟九号航

天员合作完成的节目《嫦娥》，将直播现场虚拟成

广寒宫。一场场盛大的视觉秀，引爆观众的视听

神经。

近两年，春晚舞台的出众表现，让浙江大丰实业

有限公司进入公众视线。其实，大丰跟央视春晚的合

作已有十多年的历史，业内都给予了很高的评价。连

续数年来，大丰包揽了中国大型舞台机械项目60.5%

的市场；去年，大丰成为国家级文化产业示范基地，并

相继获得了国家文化出口重点企业，浙江省重点扶持

文化企业等荣誉，还承担了“十二五”国家科技支撑计

划——国家文化科技创新工程“演出效果呈现关键支

撑技术研发与应用示范”重大项目。 （王 熙）

“会跳舞的舞台”再现梦幻意境 大丰style闪耀蛇年春晚

中国汽车流通协会最新发布的

《2012 年乘用车保值率研究报告》（以

下简称《报告》）显示，2012 年全国共

交易二手车 479.14 万辆，累计同比增

长 10.60%。国人“一辆车从一而终开

至报废”的传统消费观念和方式正发

生转变，车辆的保值情况，已逐渐纳入

购车参考指数。

对于被很多家庭用做入门车的

A00 级车而言，被置换可能性更高于

其他车型，因此保值率尤显重要。在

此次《报告》保值率评比排行中，宝骏

乐驰再登 A00 级排行榜第三，这已是

该 车 连 续 9 年 保 持 该 级 别 保 值 率

TOP3，成为高保值微轿经典代表。

综合来看，性能、品质、服务的出色表

现，是乐驰保值率持续领先的关键。

乐驰外形可爱灵巧，配置实用，

材质舒适，注重细节把控，加上其采

用 通 用 新 一 代 小 排 量 发 动 机

P-TEC，在动力和燃油方面都有领

先同级车的优异表现。去年 8 月，宝

骏乐驰在价位维持不变的基础上又

针对中国市场实际情况进行了多达

54 项技术改进，性能更出色。

在生产工艺、制造体系和检测标准

等方面，乐驰都严格遵循通用汽车的统

一标准，并共享了通用全球的配套资源，

这些都有效地保证了车辆的耐用性。乐

驰也因此多次获国际权威机构JDPower

紧凑车型新车质量调查最佳得分。

遍布全国的服务网络和成熟的

服务体系也是成就乐驰高保值率的

重要原因。“一对一”的“宝骏管家”售

后服务模式，下沉至三四线城市的近

400 家服务网点，在确保维修品质和

便捷性的同时，将费用控制在较低水

平，更赢得二手车消费者的青睐。

目前，乐驰中国市场保有量已突

破 40 万辆。随着新《机动车强制报废

标准规定》实施，私家车报废年限限制

取消，将进一步激活二手车市场。在

此大背景下，宝骏乐驰高保值率的优

势将更加凸显，为消费者带来更大的

价值。 （晓 林）

连续9年入选前三 宝骏乐驰演绎高保值率

日前，国务院颁发的《国民旅游

休闲纲要》提到，中国居民会因带薪

年休假制度的落实而受益，一个“国

家喊你去旅游”的时代正在开启。对

此，不少家庭消费者开始谋划追加出

游预算，甚至选购方便出游的车型。

那些拥有大空间、多用途、低油耗、高

安全等品质可靠的车型，更有利于家

庭出游而被消费者看好。

来自广汽丰田的逸致，就是一款

符合家庭消费者出游需求的多功能家

轿。它不仅具备 MPV 的大空间和多

用途、SUV 的时尚动感和高安全，还集

合了轿车的舒适性和燃油经济性。

逸致的轴距长达2780mm，比市场

上热销家用MPV、不少中级轿车、城市

SUV的轴距还要长。逸致后排每个座

椅均能独立调节，必要时还可以完全

放倒。通过座椅多达 32 种的变换方

式，能够实现车内空间的多种组合，

进一步提高车辆的灵活承载能力。

如果说，上世纪家庭轿车开始走

进千家万户，开启了国人以车代步的

新生活方式，那么在全民即将进入更

丰富的休闲生活时代之际，像逸致这

样具备大空间多用途、低油耗高品质、

安全和服务双优可靠等优势的多功能

家轿，无疑将让越来越多家庭消费者

尽享幸福快乐的休闲生活。（张 华）

带薪休假催热自驾游 多功能家轿逸备受青睐

在汽车市场整体遇冷的大背景下，日系

车企更在去年下半年遭到了意外打击。然

而，东风日产迅速出台“安全保障承诺”和

“品质无忧承诺”两大服务政策，迅速恢复了

消费者的购车信心，打消了他们的购车顾

虑，从而备受好评。

2012 年 12 月，东风日产实现了 28.5%的

订单增长；2013 年 1 月，东风日产单月销量

已经恢复至 7.6 万台的高位。如果说去年 12

月的成绩是市场对东风日产出台两大客户

承诺做出短期回应的话，那 2013 年“ 开门

红”就进一步证明：东风日产已经走出事件

阴影，基本实现市场恢复。

数据显示，在中级车市场上，东风日产

的 三 驾 马 车 —— 新 轩 逸 、新 TIIDA 和

SUNNY 阳光在 1 月分别以 24759 台、10455

台、14420 台的傲人业绩，携手重返“万辆俱

乐部”；在 SUV 领域，逍客以 8723 台的成绩

延续了上升的强劲势头。

东风日产 NISSAN 品牌的强势恢复固

然令人瞩目，而同样吸引眼球的是全新的启

辰品牌乘胜追击，不断刷新销量纪录。2013

年 1 月，启辰品牌双车型连续第三个月刷新

单月销量，以 10629 台的销量和 11646 台的

终端实际交车量，实现“万”的突破。

2013 年，东风日产正式跨入了合资企业

成立以来的第十个年头。在说到“新十年”

的发展策略之时，东风日产副总经理任勇强

调：“我们一直都说，‘一个只会卖车的企业

从来不是我们的目标’，这句话在‘新十年’

里同样适用。作为‘新十年’的开篇之年，东

风日产在 2013 年会坚持‘客户至上’理念，

以更优秀的产品、更贴心的服务、更深入人

心的营销体验，为广大消费者创造价值，让

他们享受到更多精彩汽车生活所带来的切

身利益。”

在产品方面，东风日产的重磅旗舰车

型 —— 全 新 一 代 天 籁 于 2 月 26 日 全 球 首

发，续写传奇。此外，东风日产在 2013 年还

将会有四款新车上市，进一步丰富消费者

的选择。

在服务方面，东风日产将在“安全保障

承诺”和“品质无忧承诺”的基础之上，继续

推 出 更 多 以 消 费 者 实 际 需 求 为 核 心 的 服

务，并 以“ 承 诺”的 形 式 付 诸 实 行，为 超 过

400 万消费者创造贴心、便捷、可靠的汽车

生活保障。

在营销方面，东风日产会继续发挥“三

维营销体系”的协同作战力，以“营”带“销”，

用“接地气”的营销手段，做“有人气”的营销

集客，实现“有生气”的营销效果。

值得一提的是，东风日产在 2012 年取

得良好成绩的“百城翻番”战略，也将在 2013

年继续实行。与去年相比，2013 年“百城翻

番”更加注重网络时代的消费习惯和营销特

点，特别新增了对数字营销领域的支持。东

风日产将对 210 家专营店的 840 名数字营销

中心人员进行专业培训，在电话营销、网络

营销、基础管理、跨部门沟通方面全面提升

其专业能力，打响“数字营销”闪电战。

同时，为更好地深入三四线新兴市场的

“田间地头”，东风日产还加大了对二级网络

建设的补贴力度，并设立优秀个人奖励，以

此激励经销商进一步拓展销售渠道、充分调

动营销人员积极性。

任勇表示：“三四线市场像‘八九点钟

的太阳’，是东风日产的长期攻坚战场。借

助企业发展‘新十年’的契机，东风日产将

把优秀的产品、贴心的服务和精准的营销

带到每一个县城、每一个乡镇去，让越来越

多的消费者感受东风日产为他们创造的精

彩价值。” （高 燕）

1月销量7.6万辆 东风日产奏响“新十年”序曲

东风日产凭借东风日产凭借7625876258辆的双品牌首月销量辆的双品牌首月销量，，奏响了奏响了20132013年的开年协奏年的开年协奏

曲曲，，也为其也为其““新十年新十年””征程拉开了完美的序幕征程拉开了完美的序幕。。其中其中，，NISSANNISSAN 品牌斩获了品牌斩获了

6562965629台的佳绩台的佳绩，，迎来新年开门红迎来新年开门红；；而启辰品牌更是大放异彩而启辰品牌更是大放异彩，，以以1062910629台的台的

双车型销量双车型销量，，首次跻身首次跻身““万辆万辆””俱乐部俱乐部，，连续第三个月创下上市以来的最高单连续第三个月创下上市以来的最高单

月销量纪录月销量纪录。。

针对双品牌针对双品牌20132013年的年的““开门红开门红”，”，东风日产副总经理任勇表示东风日产副总经理任勇表示：“：“11月的月的

成绩喜人成绩喜人，，也开启了东风日产也开启了东风日产‘‘新十年新十年’’的绚丽篇章的绚丽篇章。。东风日产会继续践行东风日产会继续践行

‘‘客户至上客户至上’’的品牌核心内涵的品牌核心内涵，，为更多消费者创造更为精彩的为更多消费者创造更为精彩的‘‘人人··车车··生活生活’。”’。”


