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销量稳定 第一季度市占率目标完成

3 月，东风日产双品牌销量稳定，全

面破除“春寒”带来的不利影响：在新轩

逸 和 SUNNY 阳 光 的 强 势 带 领 下 ，

NISSAN 品牌共取得 54365 辆的销量，第

一季度的市占率目标圆满完成，经销商

的库存也全面下降；而启辰品牌的表现

也不遑多让，6956 辆的 3 月销量，也让启

辰品牌累计销量突破 6 万辆，成为中国合

资自主品牌耀眼的明星。

具体来说，东风日产在中级车市场

取得巨大成功，为东风日产抢夺到更大

的市场份额。新轩逸和 SUNNY 阳光销

量双双破万辆，分别以 19637 辆和 10255

辆的销量，牢牢地占据了一席之地；新

TIIDA 也 斩 获 了 8192 辆 销 量 。 三 强 联

合，以“铁三角”之势，帮助东风日产成为

中级车市场上最大赢家。

在 SUV 市场上，新逍客的表现也不

遑多让。凭借出众产品力优势和品牌定

位，新逍客 3 月销量达 9559 辆，以 15.3%

的同比增长率，成功地在 SUV 市场第一

军团站稳脚跟。

启辰品牌的表现也十分抢眼。启辰

D50 和 R50 分别取得了 3950 辆和 3006 辆

的良好成绩，某些地区甚至出现供不应

求的情况。更让人欣喜的是，自 2012 年 4

月底首款新车上市，至今尚不足一年，启

辰品牌累计销量已突破 6 万辆，继续书写

着中国全新汽车品牌的销售速度。

“虽然东风日产 3 月份的销量与 1 月

份相比还不够理想，但是我们是在面临

天籁和骊威两款重磅车型换代清库的情

况下完成的。随着新世代天籁、2013 款

启辰和新生代骊威的相继上市，东风日

产双品牌在接下来的 3 个季度内，必将取

得更好的成绩。”东风日产市场销售总部

副总部长杨嵩如是说。

新世代天籁上市 产品矩阵羽翼更丰

3 月 18 日，新世代天籁在浙江湖州

隆 重 上 市 。 凭 借 着 四 大 领 先 优 势 和

17.78 万 元 至 24.48 万 元 的 官 方 指 导 价

格，新世代天籁全面超出市场与消费者

的期待。

更值得一提的是，伴随着新世代天

籁的震撼上市，国内首个针对新车上市

的创新服务模式“ 天籁行动”也正式启

动，包括“7 天包换”、“60 天免费出险代

步”、“3 年 CARWINGS 智行＋免费享”

三大服务内容，为新世代天籁车主构建

专属的诚意服务，也彰显了东风日产强

大的企业实力。

业内人士表示，拼产品、拼价格已然

落伍，谁能有“底气”为实现消费者价值

而战，谁也就有了笑傲车市的“ 底气”。

新世代天籁在产品力和价格方面都极具

竞争力，其推出的创新服务模式“天籁行

动”更是首开行业先河，引领中高级车市

场从“拼产品”到“拼服务”的转变，全面

刷新了市场的价值新标准。在微增长的

大背景下，东风日产借着新世代天籁的

上市，又在“价值战”中打了漂亮一战。

其实，这早已不是东风日产对价值

最大化的第一次尝试。不管是去年钓鱼

岛事件之后的“安全保障承诺”，还是广

州车展上趁热打铁出台的“品质无忧承

诺”，再到今时今日的“天籁行动”，东风

日产延续着“想客户之所想，做行业之未

做”的开拓之路。而其中所折射出的，正

是东风日产践行“客户至上”的品牌核心

内涵的不懈努力。

对此，任勇表示：“新世代天籁的上

市，让东风日产拥有了更为强大和完整

的 产 品 矩 阵 ，也 使 东 风 日 产 发 展 的 羽

翼 更 为 丰 满 。 目 前 来 说 ，终 端 对 新 世

代 天 籁 反 应 热 烈 。 在 未 来 ，东 风 日 产

会 在 新 世 代 天 籁 的 领 衔 之 下 ，以 更 为

贴心的服务，为实现超过 400 万消费者

的价值而战。” （陆山岭）

新世代天籁领衔 东风日产破行业“春寒”

节能欢乐购 潮礼拿回家 更多进口好礼就在LG“五一”促销

LG 节能欢乐购，最潮礼品拿回家。

活动期间：4 月 1 日至 5 月 31 日

1.凡购买节能惠民指定型号冰箱，可免费获

赠韩国原装进口Glass Lock钢化玻璃保温盒。

2.凡购买节能惠民指定型号洗衣机，可

免费获赠韩国原装进口 LG 生活健康捍衣洗

衣纸。

3.凡 购 买 滚 筒 洗 衣 机 WD-R12447DS

型号，可免费获赠韩国原装进口空气除菌

器；购买多门系列指定型号冰箱，可免费获

赠韩国原装进口直饮机。

此 外 ，4 月 12 日 至 5 月 12 日 期 间 ，

“LG5.1 欢 乐 中 国 行 ”网 络 活 动 也 火 热 启

动。玩城市旅游网络游戏即可赚得大奖，更

有 LG 产品电子优惠券等着你！

“五一”假期将至，家电销售也逐渐回暖

到达旺季。LG 作为智能家电的领军品牌，

也贴心地为消费者准备了多项优惠促销政

策。除购买指定家电即可获赠韩国原装进

口好礼之外，在 4 月 12 日至 5 月 12 日期间，

上 网 玩 游 戏 也 可 以 赢 取 大 礼，获 得 优 惠。

LG 白电产品贴心的设计、方便智能的使用

体验和高端的产品性能一向为人们所津津

乐道，而此次丰富的促销活动，相信能给消

费者购买家电提供更多选择。

节能聚惠 进口潮礼拿不停

一直以来，以消费者为核心的销售理念

使得 LG 在“五一”到来之际又推出多项优惠

活动，以回馈消费者，让消费者在家电购买

旺季得到更多更大优惠同时，也为绿色环保

作出贡献，让消费者以更实惠的价格买到放

心、节能的家电。

据记者了解，消费者在 4 月 1 日至 5 月

31 日 活 动 期 间，只 要 购 买 LG 指 定 的 冰 箱

或 洗 衣 机 ，即 可 免 费 获 赠 韩 国 原 装 Glass

Lock 钢 化 玻 璃 保 鲜 盒，韩 国 原 装 进 口 LG

生活健康捍衣洗衣纸、韩国原装直饮机以

及 韩 国 原 装 进 口 空 气 除 菌 器 等 多 种 潮

礼。这些礼物都是从韩国原装进口，品质

精良，相信能够获得消费者喜爱。（具体型

号 请 前 往 LG 官 方 网 站 www.lg.com/cn 或

直接到店内查询）

LG 作为高端智能家电的领导者，一直

注意与时俱进。此次的“五一”促销活动，不

仅有传统的送礼、补贴等活动，还推出“LG

5.1 欢乐中国行”网络活动。消费者在 4 月

12 日 至 5 月 12 日 之 间 只 要 登 录 lg.3g.qq.

com，通过玩城市旅游网络游戏的方式，就

有机会获得超值大奖，同时还有机会获得

LG 产品电子优惠券。同时，消费者还可以

在 LG 海报张贴处通过扫描二维码加入活

动，了解更多活动详情。

智能家电 轻松惠享品质生活

一直以来，LG 都以消费者的需求作为

产品设计和生产的最大考量因素。LG 凭借

其尖端的科技水平和雄厚的科技实力一直

走在智能家电品牌的前列，今年推出的多款

白电产品更是将高端、智能、绿色、节能的特

点发挥得淋漓尽致。

LG 的“门中门魔力空间”冰箱能够有效

减少冰箱门开合的次数和时间，从而减少压

缩机运转次数，以达到节能的目的。同时，

门中门的独特设计也使得消费者在取用食

材时更加方便。而多门冰箱的六种独立关

闭组合能够避免食材相互串味，还可以随心

所欲地控制冰箱各部分的开关，同样达到了

节能的目的。不仅如此，LG 还非常注重消

费 者 的 健 康 ，冰 箱 中 安 装 有 LG 独 创 的

99.99%抗菌过滤器，能够去除食材上的细

菌，呵护消费者家人健康。

此外，LG 基于革新 DD 变频直驱电机

技术和电流精准控制，效仿人类洗衣的敲、

搓、挤、揉、摇、解 6 种洗衣方式，创新性地设

计出其独有的洁净敲、强净搓、穿透挤、浸透

揉、舒缓摇、蓬松解这“6 种智能手洗”功能，

实现了像妈妈手洗般的超强洗涤效果。即

便面对不同面料衣物，LG 12KG 大容量洗

衣机，凭借“6 种智能手洗”功能可以采用不

同洗涤方式的组合，在大幅度提升洁净度的

同时，还可以更加精致地呵护衣物。

LG 家电倡导“绿色健康”的高品质生活

方式，不断创新和突破其产品的绿色、健康

功能，以其智能科技，为消费者带来轻松、健

康的品质生活。 （海 波）

2013 年，全国各地政府均开始加大力度

解决民众住房问题。以北京为例，在市政府

推出的 20 项“民心工程”中，已确定了两项有

关“住房”的子项。由此可见，各地政府对于

民众“安居”问题的关注。

为了解决城镇中低收入者和住房困难户

的居住问题，国务院有关部门于 1993年提出了

“安居工程”的基本思路。1995 年 1 月，国务院

住房改革领导小组推出了《国家安居工程实施

方案》；同年 2 月 16 日，国务院住房改革领导小

组专门召开电话会议，部署了国家安居工程工

作。从此，国家安居工程正式启动实施。

由于成本限制，在安居工程建设过程中选

用的部分涂料、大白等价格可能要高于地球卫

士壁纸 15 元/平方米的打包价格，而这一价格

区间的涂料、大白等质量不高，而且环保性能

较差，甲醛等污染物的排放量较高。在对市场

进行了一系列考察之后，相关部门将目光转向

了地球卫士旗下的“石头壁纸”系列上。

安居工程所使用的地球卫士壁纸产品价格

为每平方米 15元左右，比使用涂料每平方米还

节省了 5元。此外，在环保性能方面，地球卫士

的壁纸取材于石头，是非纸质制品的新型环保

材料。此外，壁纸采用环保油墨，几乎不含甲

醛、零油墨污染且色彩丰富、设计多样，与同类

产品相比，拥有更高性价比。这样一来，采用地

球卫士的壁纸，不仅让政府降低了成本，还提高

了安居工程受益者们的生活质量。

目前，天津、吉林、陕西等多地政府的安居

工程已经开始选用地球卫士的壁纸产品。而政

府使用带来的“示范效应”也延伸到新农村建设

当中。在吉林、黑龙江、安徽、陕西等地的农村

中，已有很多居民使用地球卫士的壁纸产品。

在“新农村建设”的受益村落中，我们可以看到

鳞次栉比的二层小楼，而多种类、多色彩的石头

壁纸则使那些身处农村的小楼有了时尚气息。

石头壁纸的低价格在竞争者眼中，或许

是个“搅局者”，但是在消费者眼中，它却是个

“惠民者”。在未来，不仅仅是安居工程与新

农村建设的受益者们能享受地球卫士的低价

高品质，城市中的消费者也可以在当地的门

店中直接买到壁纸产品——地球卫士采用直

营店方式进行“一站式”服务，避免了中间环

节的繁杂给消费者带来的麻烦。而消费者们

也可以在门店中种类繁多的壁纸产品中，选

择合适自家装修风格的产品。

这或许将给人们的装修带来新的惊喜，以

往在装饰墙壁方面所花的一两万元成本，或许

可以仅用几千元就完成。看来，仅仅用“搅局

者”来形容地球卫士还有失偏颇。对于消费者

而言，它的的确确是个“惠民者”。 （张 琴）

地球卫士：搅局者还是惠民者？
想零距离感受雅力士带来的驾控乐趣

吗？只要你车技过硬，有一展漂移风采的决心，

那么赶快来参加“随心驾驭，挑战激情”——

2013雅力士全国挑战赛天津站的比赛吧！

4月29日至30日，2013雅力士全国挑战赛将

连续两天在天津梅江会展中心正门举行。今年，

雅力士全国挑战赛会与地方车展紧密结合，车迷

朋友可以一边看车，一边现场报名参加赛事。

活动现场准备了丰厚的奖品，除了所有

参加挑战赛的消费者可以获得参与奖一份

外，获得本赛区前三名的选手也可以赢取价

值不菲的苹果产品大奖，并将作为天津的代

表参加8月在广州举行的年度总决赛，挑战个

人赛和团体赛冠军大奖。此外，现场还将设

置装箱达人挑战赛、酷车美人拍等互动游戏

环节，消费者可以通过参与这些互动环节，获

得挑战赛专属礼品甚至是购车礼包。

精彩赛事不容错过，如果你想与高手并肩

作战，共享冠军光芒、赢取大奖，敬请留意2013

雅力士全国挑战赛的活动信息，也可以关注广

汽 丰 田 的 官 方 微 博 http://weibo.com/

gactoyota，随时了解赛事的动态。 （林 雅）

2013雅力士全国挑战赛天津站火热招募中

近日，2013 工程机械产品发展（北京）

论坛暨中国工程机械年度产品 TOP50 颁

奖典礼盛大举行，“中国工程机械年度产品

TOP50”也在现场隆重揭晓。作为住友建

机在 2013 年春最新升级推出的大型挖掘

机，雷捷斯特 SH480HD-5 所体现的出色

运动性能、良好操作性能及舒适特性都深

获专家、同行与用户的认可。入选“中国工

程机械年度产品 TOP50”，显示了其强大

的行业领导力。 （李 苗）

住友建机产品入榜中国工程机械年度TOP50

开年以来，春寒料峭，车

市也照例进入淡季。然而，

随着东风日产新世代天籁于

3 月 18 日震撼上市，东风日

产 在 3 月 取 得 了 良 好 的 成

绩，双 品 牌 共 取 得 61321 辆

的 销 量，率 先 破 除 行 业“ 春

寒”。

东风日产乘用车公司副

总经理任勇表示，随着新世

代天籁的全新上市，东风日

产 全 面 打 开 了 2013 年 发 展

新 格 局 。 在 接 下 来 的 时 间

里，东风日产将始终以“客户

至上”理念为一切工作的出

发点，坚持为消费者打造精

彩的“人·车·生活”。

Xperia· SP M35h 与 Xperia·SP M35c 延

续 了 2012 年 市 场 热 捧 机 型 Xperia·S LT26i

的 灵 睿 透 明 带 设 计 。 随 心 而 闪 的 炫 彩 透

明 带 不 仅 可 以 根 据 主 题 及 图 片 的 主 色 调

进 行 变 换 ，更 可 匹 配 来 电 、通 知 进 行 个 性

化定制。 （周小海）

索尼智能新品炫彩亮相


