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相较于奥迪、宝马，同为德系“豪华三马车”的

奔驰近来日子不太好过。今年一季度，奥迪、宝马

在华销量分别为 10.2 万辆和 8.06 万辆，增速分别为

11.4%和 7.4%，而奔驰仅销售 4.54 万辆，同比下滑

11.5%。而就在去年年底，为提高销量，奔驰刚刚与

北汽集团合资成立了北京奔驰销售公司，不料，今

年一季度的销售成绩不增反降。

所谓新官上任三把火，看到如此“难堪”的数

据，北京奔驰销售公司刚刚上任的 CEO 倪恺勃然

大怒，在亲笔信中怒斥经销商“懒惰”、“不作为”，表

示“你们的懒惰和不作为给奔驰带来极大的困扰”，

“在未来，任何一家没有达到奔驰销售指标的经销

商，都将面临严重的后果，不论过去我们的合作关

系有多么良好”。

在汽车行业分析师张志勇看来，与其斥责中国

经销商不作为，奔驰不如静下心来反思自己“德国

式”傲慢的态度。

另据相关人士向记者透露，在进口车与国产车

的销售价格上，北汽与戴姆勒奔驰仍存在利益冲

突，其中的“恶性竞争”需要逐步消除。在上述人士

看来，厂商与经销商的“内斗”或许是奔驰销量持续

低迷的主要原因。

新销售公司或存“内斗”

事实上，与奥迪、宝马在中国赚得盆满钵满不

同的是，奔驰似乎始终与中国市场保持距离。2012

年全年，奔驰品牌在中国大陆市场销量为 19.62 万

辆，同比仅增长 1.5%，而奥迪、宝马分别销售 40.58

万辆和 30.32 万辆，同比分别增长 29.6%和 39.7%。

“与奥迪、宝马相比，奔驰打开中国市场的进度

显然慢了一拍，从现有的车型来看，奥迪、宝马国产

车的比例明显高于奔驰，这其中最主要的原因是其

与中国经销商的合作关系‘紧张’。”张志勇告诉记

者，“这里也包含历史原因，与奥迪、宝马的销售模

式不同，奔驰最早打入中国的时候把经销权几乎全

权包给利星行，同时利星行又是奔驰中国的大股

东，这里面存在着复杂的利益斗争。”

“直到去年，利星行所持奔驰中国股权的稀释，

及北京奔驰新销售公司的建立，才使得奔驰的营销

渠道整合告一段落，而这一过程持续了 2 年至 3 年

之久。”张志勇解释说。

据悉，利星行和奔驰中国曾签订了长达 8 年的

“保护协议”，这一协议至 2010 年 12 月 31 日到期。

在这 8 年“保护期”内，利星行作为奔驰中国的主要

股东及奔驰中国旗下最大的经销商集团，在包括华

东地区在内的众多地区划定了“势力范围”，这些地

区的大部分经销商由利星行参股或独资设立。

2012 年 7 月份，奔驰中国宣布调整股权结构，

戴姆勒所持有的奔驰中国股份由 51%增至 75%，利

星行的股份则由 49%减持至 25%。在去年新销售公

司成立时，戴姆勒和北汽各占 50%，利星行被迫出

局，未占任何股份，但即便如此，利星行依旧是奔驰

最大的经销商集团。

然 而，刚 刚 成 立 的 销 售 公 司 显 然 需 要“ 磨 合

期”。“奔驰拥有北汽薄弱的核心技术，而北汽则能

帮助奔驰加速国产化步伐，因此两者结合的初衷是

好的。”中投顾问高级研究员李宇恒说，“不过，奔驰

和北汽在技术研发、经销策略方面都存在一定差

异，需要一段时间的磨合才能达到合作无间。”

2015年销售30万辆“有点难”

事实上，除了与德系豪华车竞争外，随着捷豹

路虎、凯迪拉克、英菲尼迪等纷纷宣布“国产化”，奔

驰在中国市场上的竞争对手越来越多。

此外，中国政府出台了各项政策主导厉行节

约，尤其是对公务车采购以及军队在豪华车挂牌方

面的新规，都使得豪华车这一奢侈品销量在 2012 年

增速明显放缓。日前，根据中国进口汽车贸易有限

公司的统计显示，今年一季度，超豪华车细分市场

遭遇“滑铁卢”，同比下滑 35.19%。

在李宇恒看来，奔驰在中国面临的压力来自三

个方面：“一是市场环境恶化、需求萎缩；二是宝马、

奥迪与奔驰的三国争霸挤压了奔驰的市场空间，而

路虎、捷豹等诸多品牌加速抢占中国市场则使竞争

更为激烈；三是中国消费者开始逐步回归理性，更

加注重个性化的需要。”

在此情况下，奔驰仍高调宣布，在 2015 年，奔驰

在中国市场的销量将达到 30 万辆，其中约三分之二

的汽车由中国本土制造，且主要生产奔驰紧凑型

车；2020 年，奔驰要成为全球第一大豪华车生产商，

旗下两大品牌销量达到 260 万辆。业内人士认为，

2012 年，奔驰在华只销售了不到 20 万辆，同比增幅

为 1.5%，要完成 5 年增长 50%的目标，压力有点大。

（陈妍妍）

近日，中华、高露洁、黑妹、佳洁士、黑人、立

白等 6 个品牌的美白牙膏被曝含有漂白剂，长期

使用有健康隐患。此消息不仅使美白牙膏开始

受到质疑，其他功能牙膏的安全性也备受关注。

这次曝光的牙膏含有漂白剂，是广西一家媒

体通过实验得出的结论。他们采购了中华、高露

洁、黑妹、佳洁士、黑人、立白等 6 个品牌的美白牙

膏进行试验，结果显示，6 种牙膏均能使用碘溶

液、稀硫酸和淀粉调制而成的测试剂褪色，由此

得出牙膏中或多或少含有漂白剂成分，并推断漂

白物质是一种亚硫酸盐或者类似物质。

记者对比发现，中华、高露洁等品牌的美白

牙膏有不少相同成分，包括水、水合硅石、月桂

醇硫酸脂钠、珍珠粉、二氧化硅、碳酸钙、过氧化

氢等，并没有看到广西媒体分析的亚硫酸盐及

类似物质。

日前，中国口腔清洁护理用品工业协会称，

已做试验对此事进行澄清。试验主持者、中国

化学会理事吉宁教授表示，牙膏的活性成分有

500 多种，有些物质具有还原性特点，与碘反应

会发生褪色现象，但“并不能得出牙膏中一定含

有漂白剂的结论”。

立白集团对此作出回应，称已委托广州市

质检机构作为第三方检测机构进行检测，目前

还在等待检测结果。

口腔专家表示，刷牙主要是通过牙刷与牙

齿之间的摩擦来达到清洁的效果，至于牙膏商

家各种各样的美白宣传，都有夸张之嫌。就算

真含有一些美白成分，牙膏停留在牙齿表面的

时间也很短，美白作用有限。 （郭彩萍）

奔驰一季度销量闹心量闹心
CEO怒斥中国经销商国经销商

跨国聚焦

在国家质量监督检验检疫总局新公布的不

合格产品榜单上，法国知名护肤品牌欧舒丹的

杏仁紧肤磨砂膏赫然在列。近日，欧舒丹方面

发表声明，否认曾在产品中加入铅，并强调铅自

然存在于白陶土（该产品成分之一）之中，而“问

题”磨砂膏是其仅有的使用白陶土的产品，且符

合美国和欧盟的法定要求，现已全球下架。

欧舒丹方面表示，若干问题磨砂膏铅含量

超出规定 0.04 毫克/克的水平，公司在去年 12 月

7 日接到国家质量监督检验检疫总局通报后，就

已将不合格产品全部销毁。

欧舒丹方面还称，其杏仁紧肤磨砂膏产品成分之

一的天然白陶土供应商，在未知会公司的情况下，转换

采购安排，并没有提供适当的分析结果。公司已于去

年12月18日撤回全球所有杏仁紧肤磨砂膏存货。

记者来到广州一家欧舒丹专卖店，这里显

得很冷清。一位女店员热情地向记者介绍说，

购买某些指定套装可获赠送，且表示：“没听说

公司产品出问题，销售很正常。”被问及有无杏

仁紧肤磨砂膏时，对方称由于用完杏仁紧肤磨

砂膏后皮肤会有点干，所以早已停售。

不过，该店员坚持否认听说杏仁紧肤磨砂

膏含铅量超标：“产品质量没问题，下架、停售还

是因为考虑到销售业绩和使用感受等。”随后，

记者登录欧舒丹中国官方网站，没有找到该款

杏仁紧肤磨砂膏的相关产品信息。 （涂端玉）

高露洁等6种美白牙膏被曝含漂白剂

欧舒丹承认原料白陶土含铅 已全球下架

法国食品巨头对婴幼儿食品的“野心”并未

停歇。据悉，该公司近日宣布收购美国有机婴

儿食品生产商 Happy Family。在中国的网店上，

后者的产品目前已被“海淘”至国内市场出售。

达 能 表 示 ，已 经 在 13 日 签 署 一 份 收 购

Happy Family 合共 90%股权的协议，后者是美国

市场上第四大婴儿食品生产商。

资料显示，Happy Family 创立于 2006 年，在

美国市场占据 4%的份额。今年，该公司预计能达

到 6000 万美元的销售额。达能收购这家公司，主

要是看中了其主打高端有机婴儿食品原料。

收购后，达能婴幼儿营养品业务部门高层

已表示，将着力发展这家美国公司及其品牌。

据悉，有关交易仍需要等待批准，预计在未来几

个月内完成。

在此之前，达能已经陆续把其婴幼儿营养

品品牌导入中国市场，而雀巢收购惠氏奶粉也

主要是剑指中国销售。 （刘 俊）

达能“野心”未歇 宣布收购有机婴儿食品商

继阿里巴巴入股新浪微博、百度爱奇艺收

购 PPS 之后，国内互联网业近日再次传出并购重

磅消息，这一次的主角是搜狐旗下的搜狗。据

消息人士透露，百度、奇虎 360、腾讯 3 家巨头正

在积极竞购搜狗，其中 360 出价约为 14 亿美元，

采用现金加换股方式进行交易。

据 CNZZ 的数据，2013 年 4 月，在国内搜索引

擎市场，百度的市场份额最大，占到 67.21%；360搜

索排名第二，市场份额为 14.94%；而搜狗的市场份

额为9.15%，位列第三。除此之外，搜狗还拥有市场

排名第一的搜狗输入法，该输入法拥有1.95亿活跃

用户，覆盖超过80%的中国互联网人群，与360安全

卫士、腾讯QQ并称国内三大桌面客户端软件。

据了解，竞购方中最积极的当属 360。自去

年 8 月推出 360 搜索后，360 股价就开始一路飙

升，从此前的 13.8 美元涨至目前的 37 美元左右，

创下了历史新高。

业内人士一致认为，“搜索”是改写 360 股价

的关键词。360 总裁齐向东今年初曾表示，希望

360 搜索的市场份额每年增长 10%，到 2015 年达

到占市场份额 40%的目标。要实现这一目标，并

购 目 前 排 名 第 三 的 搜 狗 ，无 疑 是 一 个 快 捷 手

段。更重要的是，一旦竞购成功，360 将手握现

有三大桌面客户端中的两个，从而极大巩固其

在 PC 互联网端的优势。

百度方面，虽说目前仍然牢牢占据国内搜

索引擎市场老大的位置，但其市场份额已被 360

不断蚕食。如果 360 和搜狗联姻，两者的市场份

额加起来将超过 1/4，并同时手握 360 浏览器、搜

狗浏览器两大搜索引擎推广渠道，这显然不是

百度所愿看到的。

据专家分析，百度手握巨额现金流，在收购

PPS 之后，并购步伐不会轻易停止。至于腾讯旗

下搜搜在搜索市场表现一直乏善可陈，并不是

腾讯的业务重点。此次传言腾讯加入竞购，更

多的是“搅局者”的角色，即抬高老对手 360 在交

易中的收购价格。

目前竞购方的“三巨头”——百度、360 和腾

讯，均没有对此事作出正面回应。搜狗 CEO 王

小川则在微博回应“ 不靠谱”。但受此消息刺

激，搜狐股票在纳斯达克一度大涨 6%。

也有业内人士指出，此次并购传闻或为搜

狗的自我炒作，以在启动 IPO 前引起投资者关

注、提振市场估值。最终的结果更可能是被战

略注资而不是全盘收购，因为搜狗一直在有计

划地推出新品并酝酿独立上市。 （秦海波）

竞购搜狗 百度、360、腾讯互较劲

美国克莱斯勒集团近日宣布，将在全

球共召回大约 47.5 万辆汽车，其中大部分

为旧款多功能运动型车，以升级存在缺陷

的 软 件，消 除 安 全 隐 患 。 此 次 召 回 涉 及

46.9072 万辆 2006 至 2010 款吉普指挥官、

2005 至 2010 款吉普大切诺基。

克莱斯勒召回
47万辆问题车

近日，松下公布的截至今年3月份的上一

财年的报告显示，松下 2012 财年总收入为

7.303万亿日元，同比下降6.9%；净亏损为7543

亿日元，较2011财年净亏损7722亿日元，同比

收窄。松下社长津贺一宏曾称，松下的基本方

针是降低对电视等消费类产品的依赖。

松下2012财年续亏7543亿日元
欲淡出消费电子业

近日，肯德基母公司百胜餐饮集团在其

官网上发布公告称，4 月，公司在中国市场同

店销售额预计会出现 29%的大幅下降。其

中，肯德基同店销售额下滑36%。百胜表示，

导致同店销售额大幅下降的原因是，4 月开

始，禽流感对肯德基销售额带来了严重影响。

禽流感冲击
肯德基在中国4月销售额降36%

中石油华北天然气销售公司近日被

曝发出限气令并提价，外界质疑此举意在

弥补进口天然气业务的巨额亏损。近日，

中石油总部人士称，目前，总公司层面没

有任何有关下属公司“限气提价”的相关

信息。

中石油总部否认
“限气提价”弥补进口巨亏

（本报综合报道）
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