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“同呼吸，共奋斗”畅享绿色出行新风潮

辉山全产业链确保乳品安全 送给父亲的礼物，适合“80后”潮爸的SUV

近日，“80 后”车主李瑞不像往常一样

开着刚买不久的新生代骊威，而是特意乘坐

公交和地铁去上班。面对大家的疑惑，他解

释道，“那天是第 42 个世界环境日，中国主

题是‘同呼吸 共奋斗’，这是在提醒大家维

护绿色、环保、健康的生活环境人人有责，我

认为最重要的是首先从自身做起。”在建筑

设计院工作的李瑞，非常注重环保，其购买

新生代骊威就是出于这种意识。

李瑞的行为在城市人群中并非个例。

每年世界环境日都有数以万计的车主选择

乘坐公共交通工具或徒步上班，践行环保责

任。自大力发展汽车产业以来，经过 10 年

时间的迅猛发展，中国已成为全球第一大产

销国。而 PM2.5、雾霾的恶劣天气的肆虐，

也让中国人意识到，随着汽车社会的到来，

尾气排放已成为城市空气的污染源之一，倡

导绿色出行自然也成为本次环境日关注的

焦点。

令人欣慰的是，东风日产、一汽大众、广

汽丰田等车企在新能源技术、传统技术等方

面的努力和进取，使更清洁的汽车、更绿色

的交通渐渐从梦想照进现实，也让李瑞这样

环保意识强的车主有了日常用车和环保并

行不悖的兼顾性选择。

新能源技术——前景可期，普及尚早

众所周知，汽车尾气排放出的一氧化

碳、碳氢化合物、氮氧化合物、二氧化硫、烟

尘微粒、臭气等，都是污染环境的主要“杀

手”。在环境污染不断加剧的背景下，购车

政策不断向新能源汽车“倾斜”。在政策的

引导下，车企自然加大了对新能源技术的研

发、应用和推广，奔驰的蓝色效能、大众的蓝

驱技术、丰田油电混合等新能源技术，纷纷

在国内扛起了新能源技术的大旗。

极具环保意识的李瑞在购买新生代骊

威之前，自然也渴望购买一款新能源技术车

型。对比了新能源技术车型与传统汽油发

动机之后，李瑞发现，“先进的动力技术一直

是关键所在，与‘喝油’的汽车相比，新能源

汽车既清洁又环保。”目前市面上在售的新

能源汽车主要以纯电动和混合动力车型为

主。混合动力车在传统汽车中加入了电动

马达，通过电力和燃油两种能源驱动汽车，

与同类型燃油车相比可显著降低燃油消耗；

纯电动车则完全由动力蓄电池提供电力驱

动，真正实现尾气“零”排放。

然而随着对新能源汽车认知的加深，

李瑞也感觉到，尽管在国外混合动力车与

纯电动车已经得到市场的肯定，甚至混合

动力车已成为汽车消费的主导产品，但对

于刚刚起步的中国市场而言，新能源汽车

并未得到很好的普及。国内大多数消费者

对新能源技术相对陌生，面临来自价格、产

品、消费心态等方面的问题，仍然需要推广

理解的过程。对于纯电动车来说，由于受

技术及配套充电桩不完善等因素制约，让

消费者“望而却步”。

显然，在传统技术上加强节能环保是更

加现实的问题，不少企业也侧重于节油技术

的研发和创新。如一直致力于节油技术研

发 的 东 风 日 产 ，其 先 进 的 发 动 机 技 术 和

CVT 无级变速器都是业界节油技术的代表

作品，并且这些技术被广泛应用在东风日产

的车型上；此外，大众近些年也在不断推动

DSG 变速器的改进，使旗下车型的燃油经

济性不断提升。

传统技术——解渴近水，仍然受宠

既然把目光放在采用传统技术的车型

上，发动机和变速箱的节油技术更是决定传

统汽车是否省油的关键因素。所以现如今

消费者对于涡轮增压技术比较钟情，涡轮增

压可以使小排量发动机压榨出更多动力。

搭载涡轮增压动力，似乎已经成为时下最时

尚的选车标准。

不过也有专家表示，即便涡轮增压在一

定程度上兼顾了动力与节油，但存在动力传

输滞后和高温高压对发动机造成负担的问

题，毕竟鱼与熊掌不可兼得。对于普通家庭

用车来说，选择涡轮增压车型未必很合适，

同时在维修保养等方面费用也略高。

因此，气门控制技术也是厂家研发重

点，市场上气门控制技术层出不穷，最为常

见的是 CVVT 和 C-VTC 等。相比普通的

CVVT 技 术 ，C-VTC 不 但 能 控 制 进 排 气

门，还能控制发动机点火时机，让汽油燃烧

更充分。

以新生代骊威的 HR16DE 全铝合金发

动机为例，可输出同级最高的 91Kw 功率，

峰值扭矩达到了 153N·m，还采用了通常应

用于中高级车的双 C-VTC 连续可变气门

正时智能控制系统，轻踩油门，就有源源不

断的动力输出，真正实现了小车大动力。而

且，新生代骊威还采用了同级车型中独有的

制动能量回收系统，在汽车减速的过程中，

最大限度地把运动能量转化为电能，为车载

电器提供电力，降低油耗。另外，新生代骊

威还应用 DIS 燃油双喷射系统，提高燃油效

率的同时，减少了发动机积碳，延长了发动

机使用寿命。新生代骊威在不减弱动力输

出的前提下，极大地提升了燃油效率，达到

了高动力与燃油经济性的平衡。

更重要的是，XTRONIC CVT 无级变

速器的加入，相比普通 AT 变速器节油 15%，

不仅为新生代骊威带来了百公里 6.1L 的同

级最低油耗。并且，XTRONIC CVT 能够

达到 7.3:1 的变速比以及实现 1000 多种变速

模式，属同级车型中最高。对于驾驶者来

说，新一代 XTRONIC CVT 提供了平稳和

“无级的”速比转换的变速系统，实现了传动

比的连续改变，实现了传动系与发动机工况

的最佳匹配，驾驶过程中再也感受不到换挡

的顿挫，取而代之的是平顺的加速或减速，

增添了驾驶过程中的乐趣。

除此之外，新生代骊威在外观和空间

上全面进化，以同级最大空间和最具活力

的造型满足消费者的用车需求。与上一代

车型相比，新生代骊威在外型上可谓是“脱

胎换骨”，全新“V-Sharp”设计理念的运用，

迎合市场年轻化趋势，日产全新的家族化

前脸风格，与格栅、大灯及腰线完美构成刚

劲有力的“V”字，尾部设计与“V”型尾灯完

美结合，凌厉动感，活力十足。空间上，与

上一代车型相比，新生代骊威的长宽高全

面加大，领先同级的 2600mm 轴距，584mm

后 排 膝 部 空 间 ，116mm 头 部 空 间 及

371-1536L 宽敞多变行李厢空间，使得该车

拥有同级最大空间尺寸。结合 HR16DE 发

动机和 XRONIC CVT 变速器带来的动力

增加与燃油消耗减少，新生代骊威实现了

真正意义上的“三加一减”，在市区堵车严

重、起步频繁等客观环境条件下，进一步很

好地推动“更清洁汽车、更绿色交通”环保

梦想的实现。

目前 CVT 无级变速器这一东风日产的

先进技术已应用在 90%的日产车型上，如新

世代天籁、新一代轩逸、新生代骊威等等有

着杰出燃油经济性的车型都搭载了这种先

进技术，它们在市场上的销量说明这一技术

得到消费者的充分肯定。

如果说“绿色”汽车代表了未来汽车市

场发展新方向，那么在不牺牲动力性、操控

性的情况下获得低油耗的小排量车型就是

市场的基石。这也是李瑞后来选择新生代

骊威的根本原因所在。

“同呼吸 共奋斗”不仅是今年环境日的

中国主题，更是我们面对日益严峻的环境问

题所应采取的态度和责任。新能源汽车的

绿色环保、节能减排必定会是汽车行业发展

大方向，但新能源车想要取得成功，还需时

日。而现在节油势在必行，无论是厂家还是

消费者仍寄望于传统燃油发动机节油技术

的突破和创新，在节能环保产业带动上一如

既往地发挥其主力军作用，让绿色出行蔚然

成风。有理由相信，随着节能环保意识日益

深入人心，未来这两类车型将大有作为。

（小 雨）

提起父亲，总让人想起“厚重如山、谆

谆教诲”的形象，而随着“80 后”三十而立

成 为 父 亲，“ 潮 爸”成 为 新 时 代 的 父 亲 形

象。“潮爸”个性的特质决定了其购车观念

的改变：与老一辈相比，他们在关注家庭需

求的同时更注重个性的表达。而彰显个性

的 SUV 无疑是这类潮爸的最爱。父亲节

期间，就让小编根据“80 后”的特点给“潮

爸”推荐 3 款 SUV 座驾！

新劲炫 ASX——耍帅、撒欢、顾家一

个都不能少

作为一款为个性而生的 SUV，新劲炫

ASX 给日渐平庸的城市 SUV 带来一股动

感旋风：延续其家族设计语言，造型犹如正

要一跃而起的猛兽，凌厉的鲨鱼嘴造型、近

似三角形的上挑式前大灯、力量感十足的

轮拱和腰线，都给人以个性十足的感觉。

同时，全景天窗、苹果电源接口等潮流配置

也一应俱全。

在彰显个性的同时，“80 后”在成家立业

后也是顾家的好男人。新劲炫 ASX 搭载三

菱著名赛车 EVO 的 4B11 型发动机，通过

CVT 变速器与 MIVEC 发动机的配合，动力

充 沛 、换 挡 平 顺 ，油 耗 也 毫 无“ 鸭 梨 ”。

2670mm 的轴距带来了宽敞的空间，加上两

驱、四驱自由切换系统，全家自驾轻松走起！

作为一家之主，家人的安全永远是“80

后”好男人最大的牵挂。新劲炫 ASX 可以

说是一款能提供 360 度安全保护的贴心座

驾：“潮爸”关心的儿童安全座椅固定装置

（ISO-FIX）及后门儿童保护锁一应俱全，7

安 全 气 囊（包 括 同 级 罕 见 的 膝 部 安 全 气

囊）、BA（紧急制动辅助系统）、倒车影像、

ASC（主动稳定控制系统）、HSA（坡道起步

辅助系统）等配置也是一个不落，极力为家

人营造一个安全的驾乘空间。

逍客——“都市牧游人”之车

逍客所倡导的“都市牧游人”不仅指

车，还代表了其独特的汽车生活。它将时

尚与实用融入到 SUV 的设计中，少了其他

SUV 的硬朗和霸气，而更加轻巧、灵活，可

以让“潮爸”在都市“游刃有余”，轻松驾驭

各种生活形态。

昂科拉——年轻，就去SUV

一句“年轻，就去 SUV”的口号就足以

让年轻人热血沸腾。造型上，昂科拉有极

高的辨识度，车身线条锋利，相当小巧灵

活，虽然尺寸上与主流城市 SUV 相比有一

定的差距，但紧凑的造型正触碰中不少人

的“萌点”，显得时尚独特。

昂科拉车身轴距为 2555mm，内部空

间对于三口之家来说，虽然不算宽敞，但

还 基 本 够 用 。 动 力 表 现 方 面，全 系 引 入

1.4T 涡轮增压发动机以及 6 速手自一体

变速箱，动力表现还不错。但遗憾的是，

虽有适时四驱，但却采用与爱唯欧一样的

轿车底盘，且不具备锁止功能，活动范围

略受限制。

今天推荐的 3 款 SUV，可以说都是年

轻、个性的代名词。新劲炫 ASX 更是集齐

了耍帅、撒欢、顾家几大功能于一身，成为

时下“潮爸”的热门之选。 （张 伟）

近日，爱丽舍以“全球新一代欧系中级

车”的全新定位，亮相上海车展。

全新爱丽舍以 2652mm 的同级车最长

轴距，成为继全新世嘉、C4L 全系之后，东

风雪铁龙征战中级车市场的又一款主力车

型。全新爱丽舍是雪铁龙着眼于全球视

野，充分结合了全球更多地区使用需求，整

合雪铁龙在全球的研发、生产、供应体系等

最优资源打造的一款全球车型。2012 年 9

月巴黎车展，雪铁龙旗下全新 C-ELYSéE

（爱丽舍）首次亮相，并在欧洲成功投放，它

将陆续登陆亚洲、南美、北非市场。

以全球市场为导向，基于 PSA 新一代

研发和设计理念以及生产工艺、质量保证

体系生产的全新爱丽舍，带来全球新一代

的制造品质；并通过了世界各地极端驾驶

条件下的 600 万公里路测的严苛测试。

（陈 丽）

全球打造 全新爱丽舍再续辉煌

历年 6月都是空调营销的黄金季节。在酷

暑时节选购一台节能、环保、健康的空调产品成

为所有消费者的共同需求。其中，空调的使用

成本始终是消费者的隐忧。奥克斯博客的问世

无疑帮助消费者解决了一个大难题，作为空调

市场上唯一可以实现 1.5P 空调每晚（8 小时）仅

耗一度电的产品，奥克斯成为空调业当之无愧

的节能王。但最近，这位节能王有点烦。

“1 度到天明”的推出不仅震撼了国内空调

行业，同时引发了社会各界广泛的关注，一台

空调一晚运行 8 小时仅需 1 度电，到底是概念

制造出的神话，还是技术革命带来的卓越产品

体验？这渐渐成为一个社会话题。

或许是应了“枪打出头鸟”这句话，奥克

斯的‘一度到天明’自推出后便成为了行业的

关注热点，引发消费者的热议。赞扬、关注、

热捧，当然，围绕概念创新与技术升级也有少

许的质疑。

奥克斯空调新闻发言人李柏强对此表

示，“ 对奥克斯来说，每一种想法都是合理

的。‘一度到天明’对企业来说，一定是一种创

新，无论从技术层面还是概念层面，技术层面

的创新实现的是使用体验的升级，概念层面

的创新是为了让消费者有更好的记忆，对节

能有更深刻的理解。”

通过精准测算，博客系列的 1.5P 空调凭

借一晚（8 小时）一度电的低能耗刷新了此前

竞品保持的 1P 空调一晚一度电的节能记录，

成为目前市售最节能的空调。

对空调企业来说，在明确的市场需求之

下提供高品质、节能化、健康化的产品成为占

领市场的唯一选择。近日，关于空调节能产

品的质疑声也偶有之。对此，奥克斯空调坚

定自身的品质战略，逐步强化技术创新与完

善，用产品进行积极回应。

从权威实验室的背书到权威机构的奖

项，从市场的真实反馈与消费者的力挺，在竞

争激烈的市场环境下，奥克斯用客观真实的

数据为消费者提供了一张消费信任书和节能

信任状。 （杜 威）

一度到天明 奥克斯空调痛打“电老虎”

近日，由农业部畜牧业司组织、辽宁省畜

牧局主办的“全国振兴奶业苜蓿发展行动现

场会”在辽宁锦州举行。会议期间，来自政

府、行业和媒体的人士共同参观了辉山乳业

凌海苜蓿草种植基地、现代化的自营牧场以

及锦州生产基地，亲眼见证了辉山乳业的全

产业链发展模式。与会专家表示，从草场到

牧场再到生产车间，辉山凭借完善的全产业

链确保了产品的安全与品质。

好奶离不开好草好牛

对于消费者而言，牛奶不仅仅应该饱含

丰富营养，更应该保证安全。因此，从牧草到

饲料，从草场到牧场，从生产到检测，从出厂

到餐桌，只有全程采用严苛标准，才能确保每

一滴牛奶安全送抵消费者的杯中。

纵观此前频发的牛奶安全问题，一个很

重要的原因就是对于源头把控的不力。农业

部副部长高鸿宾对此表示，作为朝阳产业，中

国奶业整体还处于不进则退的爬坡阶段，因

此必须大力实施“振兴奶业苜蓿发展行动”，

从源头上提高生鲜乳质量安全水平，同时加

强奶站监管和生鲜乳检测，确保生鲜乳质量

安全。

为此，辉山多年来始终坚持草牧一体化，

专心种草、养牛。据介绍，辉山乳业多年来精

选加拿大驯鹿、美国金皇后等优质苜蓿草品

种，在辽河和凌河沿岸集中连片种植了 14 万

亩紫花苜蓿草。多年来，辉山乳业还不断从

澳大利亚和新西兰进口国际优选纯种乳牛，

目前集团已经拥有近 12 万头优质奶牛。

“辉山的苜蓿草种植基地和自营牧场让

我极为震撼，花巨资从源头上下工夫，不仅体

现了企业的良心，更让我看到了他们对安全

的执着坚守。”一位专家参观辉山乳业苜蓿草

场后表示，正是从草到牛的全面把控，保证了

辉山乳业的奶源。

全产业链保驾护航

不过，对于食品安全而言，仅仅从源头上

做足文章显然是不够的。中国乳制品工业协

会名誉理事长宋昆冈早就指出，要想重振国

产奶业的雄风，保证整个行业的可持续发展，

唯一的办法，就是建立一个全产业链的生产

模式。

事实上，很多企业都提出过全产业链生

产模式，但真正能够做到的却凤毛麟角。对

此，辉山乳业集团董事长杨凯表示，自 2002

年起，他就致力于建设中国乳业最为完整的

全产业链。“11 年来，不管国内外乳业环境如

何变动，辉山始终坚持自己的步调。令我们

感到欣慰的是，经过多年布局，辉山已逐步形

成以牧草种植、精饲料加工、良种奶牛饲养繁

育、全品类乳制品加工、乳品研发和质量管控

等为一体的全产业链发展模式，从根本上保

证了奶源的安全与品质。”

截至目前，辉山乳业已拥有 14 万亩苜

蓿草种植基地、30 万吨奶牛专用精饲料加

工厂、50 座现代化自营牧场、近 12 万头纯种

进口奶牛。每一个环节都帮助辉山在整个

产业链上延展得更深。尤为值得一提的是，

辉山已拥有中国最多的规模化自营牧场、中

国最大的娟姗乳牛牧场和中国最集中的苜

蓿草种植基地，原奶指标达到甚至超过欧盟

标准。

据了解，通过参观牧场和生产基地，行业

专家和媒体对辉山乳业的现代化安全把控和

近乎苛刻的管理体制有了更深入的了解。而

通过这次零距离接触，与会专家们一致认为，

辉山乳业的全产业链安全把控会成为赢得消

费者信任的关键，并成为辉山从中国乳业脱

颖而出的核心优势。 （白 雪）


