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历经 15 年、10 届，长春汽博会不断发

展、壮大、成熟，以“规模大、层次高、百姓喜

爱”，以及独特的产业优势、学术氛围和文化

特色为业内所赞誉，目前，中国（长春）国际

汽车博览会已成为国内著名国际性车展之

一，是第二个获得国际展览联盟认证的专业

汽车展览会，入选中国展会 100 强。

回顾 15 年来风雨兼程的奋进之路，这

个立足于长春汽车辉煌发展历史和雄厚产

业基础的盛会，已经一步一个脚印成长为特

色独具、享誉中外的汽车节日。

开创篇——奠定长春汽博会发展基础

1999 年 9 月 5 日，随着全国人大常委会

副委员长邹家华的高声宣布，1999 中国长春

国际汽车博览会暨中国长春商品交易会拉

开了帷幕。本届展会虽然冠以汽车博览会

和商品交易会两个名头，带有综合性展览会

的印迹，却从里到外都突出了“汽车”这个主

题。当时，汽车对中国家庭来讲，还是一个

遥不可及的梦想。但是，“离汽车最近”的长

春人却表现出令人惊异的热情，短短几天展

会，数十万观众排队购票，争相参观。首届

长春汽博会的成功举办，为长春车展跻身于

国际著名车展拉开了序幕，也为推动汽车产

业加速发展呈现出惊人的潜力。从此，长春

车展在北国春城，在新中国汽车工业的摇

篮，便成为市民们一道不可或缺的精神大餐

并响誉海内外。2001 年，第二届长春汽博会

在新落成的会展中心举办。2003 年，在“非

典”阴霾下，第三届长春汽博会成功举办，极

大地提振了产业的信心。

在长春举办汽车类经贸活动特别是汽

车博览会，堪称是具有划时代意义的重大举

措。起步中的长春汽车博览会，无论是从规

模上还是层次上都无法与已经分别办了五

届和七届的北京、上海两大车展同日而语，

但由于突出了自身的特色，第一届就已显示

出了强大的生命力，并为以后的发展奠定了

坚实的基础。一位亲临首届长春汽博会现

场的中国贸促会官员不无感触地说：看来，

长春车展还真有可能成为继北京、上海之后

的国内三大车展之一。

发展篇——推动长春汽博会发展壮大

2005 年，在筹备第四届长春汽博会时，

时任市委书记王儒林指示：“要把本届汽博

会办出新特色、新水平、新成果”。第四届中

国（长春）汽车博览会上，展车数量不断增

加，知名厂商纷至沓来，汽车文化活动日益

丰富多彩，观众数量突破百万，长春汽博会

成为中外汽车工业展示新产品、新技术的绝

佳平台。第四届长春汽博会成功举办后，长

春汽博会通过了国际 UFI 认证，成为中国为

数不多的顶级国际性车展。

之后的第五届、第六届汽博会，展览面

积不断扩大，各项活动精彩纷呈，对外影响

进一步提升，彰显了长春车展的国际化水平

和汽车文化特色，真正体现了国际水准的汽

车盛会，实现了“规模化、专业化、市场化、国

际化”的“四化”目标，一跃成为全国知名的

大型车展。

从 2009 年开始，长春市政府决定每年

举办一次汽博会，不仅为参展企业提供一个

展示最新产品、最新技术、最新材料的重要

载体，而且成为全市对外开放的重要窗口，

加快长春市汽车产业发展、带动相关产业快

速壮大的重要平台，更让人们有机会充分感

受汽车文化的魅力，共享汽车带来的欢乐。

辉煌篇——引领长春汽博会走向辉煌

从第七届汽博会到第十届汽博会，是长

春汽博会走向辉煌的阶段。2009 年初，市政

府在谋划第七届汽博会总体思路时，决定对

汽博会的届期和承办部门进行调整，汽博会

的届期由两年一届改为一年一届；汽博会、

汽车节和汽车论坛改为三个单位承办，从而

实现了体制机制创新，使各个板块的整体组

织力量得到加强。

由于长春汽博会的影响力不断增强，

厂家对长春汽博会的需求也进一步旺盛，

除了大部分厂家增加了参展面积外，一些

没有参加过长春汽博会的厂商也纷纷要求

来长春参展，导致会展中心原有的 7 个展

馆已经无法满足参展厂家的需求。2011 年

初新增建的 1 万平方米展馆，保证了参展

厂家的需要，也使第八届汽博会的规模达

到历届最高水平。同时，执委会对汽博会

的运作模式进行了探索和完善，政府对汽

博会宏观主导，长春市贸促会对汽博会牵

头承办，长春百瑞国际会展集团有限公司

对汽博会具体执行，从而使第八届汽博会

的办展思路更加清晰，组织实施更加顺畅，

运作模式更加充满活力。

第十届汽博会继续保持了良好的运行

机制和运作模式，展会规模和水平进一步

提升，本届汽博会的总展出面积达 19 万平

方米，127 家国际国内汽车厂商参展，涉及

146 个汽车品牌，参展车辆达 1148 辆，精彩

的数字，见证长春汽博会不断走向辉煌的

历程。

全国每年围绕汽车举办的大大小小展

览会有 100 多个，如果说十几年前举办车展

的城市不多，长春是抢到了先机，可 10 年后

的今天，国内的车展遍地开花，把汽博会办

得风声水起，不难得出一个结论：长春汽博

会已经产生了“磁石效应”。所以中国国际

贸易促进委员会会长万季飞说：“这个立足

于长春汽车辉煌发展历史和雄厚产业基础

的盛会，已经成为地方贸促分会依托主导产

业办成品牌展会、彰显贸促会在促进地方经

济发展中发挥作用的成功展会之一，在全国

贸促系统具有代表性和示范作用。”

■ 本报记者 里相春 王巍微

日前，历时 10 天的第十届中国（长春）

国际汽车博览会完美落幕。本届汽博会恰

逢中国汽车工业 60 周年，展会的成功举办

具有承上启下的里程碑意义。与会观众一

致认为，第十届长春汽博会是历届汽博会中

规模最大、档次最高、人气最旺、学术性最

强、文化氛围最浓、影响面最广的一次汽车

盛会。

激情碰撞

汽车展示与汽车文化实现完美融合

本 届 车 展 总 展 出 面 积 达 到 19 万 平 方

米，吸引了 127 家海内外汽车业巨头齐聚

长春，参展品牌达到 146 个，其中国内轿车

品牌 48 个，国际轿车品牌 67 个，客车品牌

4 个，卡 车 及 工 程 车 品 牌 27 个；有 1148 辆

展车参展，其中进口及合资车 712 辆，自主

品牌车 436 辆，涵盖乘用车、商用车、客车、

工程车等所有车型。10 天来，观众累计达

到 69 万人次，比上届增加 4 万人次。其中

省 内 观 众 约 52 万 人 次，省 外 观 众 约 17 万

人次，最多一天突破 12 万人次，特别是省

外观众突破 17 万人次，进一步凸显了长春

车 展 在 东 北 三 省 乃 至 国 内 汽 车 市 场 的 影

响力。

宾利、劳斯莱斯、玛莎拉蒂、保时捷、阿

斯顿马丁、迈凯轮、凯佰赫、加长路虎，日系

三大豪车阿库拉、英菲迪尼、雷克萨斯，德系

的奔驰、宝马、奥迪等世界级主流豪车品牌

同时亮相展会，给观众带来前所未有的视觉

盛宴。

本届汽博会共销售各种车辆 17173 辆，

比上届增加 4793 辆，增长 38.7%。其中，乘

用车 16081 辆，占 93.6%；商用车 1092 辆，占

6.4%；现场提车 13674 辆，协议购车 3499 辆；

长春地区购车约占 49%，外地区购车约占

51%。实现购车交易额 38 亿元，比上届增加

8 亿元。

展会期间，成功举办了车展摄影大赛、

汽车模特大赛、汽车涂鸦、达人送票、欢乐汽

车总动员、汽车拍卖善款义捐等多项活动。

7 月 15 日在国兴汽贸奥迪 4S 店举办的“汽车

之夜”——长春汽博会 10 届回顾晚会。欧

亚卖场还举办了“车之韵”商品促销和系列

公益活动，进一步营造出汽博会浓厚的节日

气氛。

保驾护航

安保和公共服务实现新跨越

在安保和社会公共服务方面，第十届长

春汽博会充分体现了“以人为本”的理念，在

社会服务的诸多方面，关注细节、提升水平。

本届汽博会对国际领先的奥地利门禁

系统进行改进升级，在通过时间、票证真假

识别、各项数据统计等多方面进行改善，同

时与摄像系统有机结合，保证展会期间到会

来宾的出入顺畅和各项专业数据的统计，使

展会的票证管理体系、观众登记体系、展商

接待体系更加规范化、便捷化，全方位提高

了服务标准。在售票系统上，本届汽博会首

次启用手机售票和门禁售票相结合的方式，

减少观众在门禁滞留时间。

高级别的展会，要求提供高水准的服

务，为保证长春汽博会的成功举办，组委会

一直在努力提供与之匹配的高水平服务，利

用高科技为展会保驾护航是其中的重点工

作。本届车展期间设立安保中心，在安保中

心内部利用摄像等网略系统对会展中心内

进行全面监控，在提高治安水平的同时，提

升了突发事件的处理能力。

长春车展华丽蝶变 整体水平创历届新高
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