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本报讯 有消息称，本月底，国家珠江—西江经

济带调研团将赴广东和广西两地进行调研，并形成

“珠江—西江经济带”规划方案——而这一举措意

味着建设西江经济带已经升级为区域规划战略。

据了解，2009 年国务院发布了《关于进一步

促进广西经济社会发展的若干意见》，其中提到

积极打造西江经济带产业集聚优势。不过进入

今年 7 月，“西江经济带规划”的提法不复存在，而

以“珠江—西江经济带规划”代替。

据广西当地部门透露，2013 年 7 月初，国务院

正式批准了由国家发展改革委组织拟订的国务

院 2013 年区域规划审批计划，“珠江—西江经济

带发展规划”列在该计划首位。

据广西发改委部门人士透露，预计今年年底

前“珠江—西江经济带规划”将上报，有望明年获

得批准。西江属于珠江的上游，更远的地区一直

延伸到贵州和云南。该流域范围广大，其支流

左、右江就流经多个城市，包括南宁、百色等。

据悉，目前广西与广东的发改委部门，已经

开始启动珠江—西江经济带的规划研究，目前多

个小组已分别在各自的省区开始进行调研。

“这与过去的西江经济带调整为两省的珠江

—西江经济带战略有关。”一位知情人士称，“过

去，广西就做了多年的西江经济带规划，但是现

在国家已经不对单个省内的区域规划批准，所以

需要跨省申报，这样国家给予政策倾斜的可能性

更大。”

另有一位专家则指出，广西曾单独申报西江

经济带战略规划，并未获准，中央认为最好是促进

广东和广西的一体化建设，由于西江和珠江属于

同一流域，所以实施“珠江—西江经济带”战略，带

动两地经济共同发展，作用更大。 （张 和）

珠江—西江经济带规划或于明年获批

■ 本报记者 张 莉

中外合资企业是我国为了扩大国际经济合

作和技术交流，允许外国公司、企业和其他经济

组织或个人（以下简称外国合营者），按照平等互

利的原则，经中国政府批准，在中华人民共和国

境内，同中国的公司、企业或其他经济组织（以下

简称中国合营者）共同举办合营企业。

1、设立条件

中方：投资者为企业的，出具加盖本企业公

章的《营业执照》复印件；投资者为事业法人的，

出具加盖本单位公章的《事业单位法人证书》

外方：投资者为企业的，出具企业所在国（地

区）注册机关核发的注册证书；投资者为自然人

的，提交其护照复印件或长期居留证明。

2、设立登记应提交的文件：《外商投资企业

设立登记申请书》（《企业设立登记申请表》、《中

方投资者名录》、《企业法定代表人登记表》、《董

事 会 成 员 、经 理 任 职 证 明》、《企 业 住 所 证 明》

等）；合同、章程（设立外商独资企业，仅需提交

章程）；审批机关的批复和《外商投资企业批准

证书》；投资各方的合法资格证明；投资各方的

资信证明；《名称（变更）预先核准申请书》及《企

业名称预先核准通知书》；《指定（委托）书》；《企

业秘书（联系人）登记表》；经营范围涉及前审批

项目的，应提交有关审批部门的批准文件；涉及

后置审批的应提交《承诺书》。除上述必备文件

外，还应提交打印的投资者名录和董事会成员、

总经理名录各一份。合同、章程（设立外商独资

企业，仅需提交章程）。

中外合资企业的设立

微软诉“大拇哥”侵权案二审维持原判
本报讯 去年，微软诉厦门大拇哥动漫股份有限公

司（以下简称大拇哥公司）侵权案曾一度引起各界的广

泛关注。由于使用了盗版微软软件，大拇哥公司被判立

即停止侵权行为，并赔偿权利人经济损失合计 224 万元。

一审判决后，大拇哥公司不服，提起上诉。

微软是软件联盟（BSA 一家总部设在美国的组织，主

要职能是打击盗版软件、保护知识产权）的成员之一。

BSA 方面透露，日前，福建省高级人民法院已驳回了大拇

哥公司的上诉请求，作出维持原判的终审判决。

BSA 方面表示，这起案件的意义在于，厦门中院和福

建高院对涉案软件赔偿数额的认定将对类似案件的审判

有积极示范作用。

据介绍，在进行证据保全的过程中，厦门中院采用的

是抽样检查的方法，即在大拇哥公司某重要部门（制作部）

的 118 台电脑中抽取了 3 台进行检查，结果是抽检的 3 台

电脑都安装了涉案盗版软件。之后，大拇哥公司的工作人

员在回答法院提问时表示，公司大楼内共有 500 台电脑，

该表述被记入保全笔录。法院审理后认为，以涉案的一款

基础性操作系统软件——Windows XP 为例，被抽样的电

脑 100%安装了该款盗版软件，且被告在诉讼过程中未能

提供安装其他操作系统软件的证据，故可推定该公司所有

的 500 台电脑全部安装了涉案软件。

BSA 方面认为，相对于全国其他地区的法院相对保

守的赔偿认定，福建省法院积极适用法律，对涉案软件

数量进行推定，充分保护了权利人的利益。目前，商业

性最终用户使用盗版软件的侵权行为仍大量存在，不仅

对权利人造成了危害，也严重影响了 IT 行业的就业、创

新和新技术开发。可以说，该案件也给一些还在使用盗

版系统和软件的企业再次提出了警示，最终用户商业性

使用盗版软件的行为将受到严厉的法律制裁。（杨 颖）
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广药再对加多宝提起“诉中禁令”

法眼透视

受专利权人委托，北京金槌宝成国际拍卖有限

公司将对“一种烟草打包装置（201220710405.0）”的

专利权进行拍卖。

该技术包括控制装置、第一放置板、可压缩烟

草堆的一整个侧面的压缩装置、第二放置板、两个

固定装置。第一放置板和第二放置板均水平设

置，第一放置板位于第二放置板的正上方，控制装

置设置在第一放置板的上侧，并与压缩装置连接；

压缩装置设置在第一放置板和第二放置板之间；

控制装置控制压缩装置，并使压缩装置垂直方向

往复运动。在使用时本装置对烟草堆整体的压缩

面积大；所以可将需要打包的烟草、棉花、纸页等

蓬松物较快的压缩成预定的规格后进行打包，明

显提高了储存空间的利用，更加利于物流运输和

仓储，具有广阔的市场前景和巨大的经济价值。

欢迎报名参与竞买。详情可查阅我公司网

站 www.jcbcpm.com，或 致 电 010-57110083 索 取

详细资料。

专利拍卖招商公告

8 月 6 日，广州市中级人民法院就广药起诉加多宝

“中国每卖 10 罐凉茶 7 罐加多宝”的广告不正当竞争纠纷

案进行“诉中禁令”听证会。

据了解，如果本次“诉中禁令”获批准的话，将是广

州中院继今年初裁定加多宝停止使用“全国销量领先的

红罐凉茶改名加多宝”的广告语后，向加多宝方面发出

的第二纸“诉中禁令”。

加多宝：“诉中禁令”造成的损失惨重

中国政法大学知识产权中心特约研究员赵占领接

受《中国贸易报》记者采访时介绍，“诉中禁令”又称为诉

中行为保全。根据《民事诉讼法》的规定，法院对于可能

因当事人一方的行为或者其他原因，使判决难以执行或

者造成当事人其他损害的案件，根据对方当事人的申

请，可以裁定对其财产进行保全、责令其作出一定行为

或者禁止其作出一定行为。

“诉中禁令具有临时性的特点，不是最终的结果，一

旦法院最终裁判结果不同于禁令的内容，则禁令自动失

效，若裁判结果与禁令内容一致，则禁令可以转化为裁

判结果的执行措施。”赵占领指出，“就这个案件而言，若

法院最终认定加多宝的广告属于虚假宣传，则会继续禁

止该广告。否则，禁令失效，广药应该赔偿申请禁令给

加多宝造成的损失。”

加多宝方面在 8 月 1 日的公开信当中承认广东中院

下达的“诉中禁令”已经对公司所造成的损失高达 10 亿

元以上，如果这次再一次被实施“诉中禁令”，则今年的

累计直接损失预计在 20 亿元以上。加多宝在公开信中

对王老吉提出“诉中禁令”提出抗议。

王老吉：何来“7罐加多宝之说”

当天的听证焦点为“涉案广告是否为加多宝公司发

布”及“加多宝公司是否涉嫌做虚假广告”两方面。广药

集团和王老吉公司申请称，加多宝公司在电视、网络等

处发布含有“中国每卖 10 罐凉茶，7 罐加多宝，怕上火，更

多人喝加多宝，配方正宗，当然更多人喝”的广告语，属

于虚假不实宣传，该广告赤裸裸地把原本附着在王老吉

品牌上的无形资产转移到加多宝上，造成消费者的误认

和混淆，构成不正当竞争，给广药和王老吉方面带来难

以弥补的损失。

广药方面还认为，加多宝广告的依据来自中国行业

企业信息发布中心的数据，即 2012 年 1 至 9 月，加多宝生

产和销售的红罐凉茶具有 72.96%的凉茶市场占有率，但

2012 年 5 月 9 日之前，市场上的红罐凉茶是冠以“王老

吉”的品牌，何来“7 罐加多宝之说”？

对此，加多宝方面回应称，目前市场上存在的标有王老

吉商标的凉茶，与广东加多宝公司生产经营的红罐凉茶不

是同一个产品，而此前数据中所指出的占有 70%以上市场

的红罐凉茶，不管印的是王老吉还是加多宝品牌，其产品实

际均系加多宝公司负责生产的。加多宝方面认为，广告内

容是客观事实，而广药方面未能提供证据证明涉案广告是

由加多宝公司发布的，且执行“诉中禁令”将给加多宝公司

带来巨额损失，法院应驳回广药有关“诉中禁令”的申请。

对此次广药申请“诉中禁令”，赵占领认为，诉前、

诉中禁令都具有未审先判的特点，给被申请人造成的

影响非常大。所以司法实践中，法院应该严格限制其

适 用 范 围，谨 慎 适 用，最 高 法 院 也 多 次 予 以 强 调 。 而

且，诉前、诉中禁令一般只适用于商标、专利等知识产

权纠纷案件，而对于不正当竞争案件，没有适用的直接

依据。“本案中针对的是通过虚假广告而进行的不正当

竞争行为，没有证据证明适用诉中禁令的紧迫性和必

要性。”他说。

北京银雷律师事务所主任雷海军接受记者采访时表

示：“加多宝从销量角度塑造加多宝品牌，的确侵犯了王老

吉品牌。”但他认为，“诉中禁令”对加多宝是利好，这将逼

迫加多宝切割王老吉元素，独立塑造加多宝品牌。

“凉茶大战”升温

据了解，当天听证会持续了 4 个多小时，没有当庭裁

定。但可以断定的是，在这个凉茶销售的旺季，王老吉

与加多宝之间的“中国凉茶大战”已经升温。

赵占领告诉记者，王老吉与加多宝之间已经发生了

一系列诉讼，既涉及商标，也涉及装潢，甚至涉及不正当

竞争，以及消费维权纠纷，可以说诉讼数量之多、类型之

广、耗时之长，在近年来的司法实践中都极其罕见。当

然，法律诉讼仅仅是两家企业商战的重要手段之一，甚

至与公关战配套使用，用于打击竞争对手。这起与虚假

广告相关的不正当竞争案件仅仅是两家企业法律交锋

的延续，不管这起案件结果如何，两家企业都不会轻易

进行妥协和让步。

雷海军预测，加多宝将在《中国好声音》的强力助推

下，强化加多宝与《中国好声音》之间的品牌联系，淡化与

王老吉的品牌联系，加多宝已经在红罐外包装上推出了

《中国好声音》促销版，促销活动也以《中国好声音》为主进

行，若广告诉求再以《中国好声音》为基点展开文化攻势，

加多宝将获得商战胜利。另外，广药在产能及渠道上存在

不足，难以靠封杀加多宝“7 罐广告”而改变商战总格局。

“我是支持加多宝的，2013 年加多宝采用了多包装、

多元化等战术，已经脱离 2012 年的改名战略了。”雷海军

在“凉茶大战”中表明了立场，“需要强调的是，加多宝不

是只有红罐，多包装战术中涉及盒装及瓶装，除凉茶之

外还有其他产品。广药的法律战，无法对抗加多宝的多

包装及多元化战术。”

据国家发改委最新消息，合生元等奶粉因在中国市

场存在生产企业限制竞争行为被罚处 6.6873 亿元。发

改委相关人士对《中国贸易报记者》透露，从今年 3 月开

始，根据举报，发改委价格监督检查与反垄断局对合生

元、美赞臣、多美滋、雅培、富仕兰（美素佳儿）、恒天然、

惠氏、贝因美、明治等乳粉生产企业开展了反价格垄断

调查。

“证据材料显示，涉案企业均对下游经营者进行了

不同形式的转售价格维持，存在固定转售商品的价格或

限定转售商品的最低价格的行为。具体的措施和手段

各企业有所差别，主要包括：合同约定、直接罚款、变相

罚款、扣减返利、限制供货、停止供货等。这些措施和手

段均具有惩罚性和约束性，一旦下游经营者不按照涉案

企业规定的价格或限定的最低价格进行销售，就会遭到

惩罚。”发改委上述人士透露。

同时，涉案企业的上述行为均被认为达到了固定转

售商品的价格或限定转售商品的最低价格的效果，达成

并实施了销售乳粉的价格垄断协议，违反了《反垄断法》

第十四条的规定，不正当地维持了乳粉的销售高价，严

重排除、限制同一乳粉品牌内的价格竞争。

“ 我 们 已 经 接 到 了 处 罚 通 知，对 调 查 结 果 没 有 异

议。”合生元公关部工作人员对记者表示。

据悉，一同被调查的其他乳企，均承认自身的转售

价格维持行为涉嫌违法，并且无法证明其控制价格的行

为符合《反垄断法》第十五条规定的豁免条件。

处罚结果：

国家改委依据《反垄断法》第四十六条的规定，决

定 对 其 中 六 家 乳 粉 生 产 企 业 的 价 格 垄 断 行 为 进 行 处

罚，共处罚款 6.6873 亿元。其中，对于违法行为严重、不

能积极主动整改的广州市合生元生物制品有限公司处

上一年度销售额 6%的罚款，计 1.629 亿元；对不能主动

配合调查但能积极整改的美赞臣营养品（中国）有限公

司处上一年度销售额 4%的罚款，计 2.0376 亿元；对能够

配合调查，并主动进行整改的多美滋婴幼儿食品有限

公司处上一年度销售额 3%的罚款，计 1.7199 亿元、雅培

贸易（上海）有限公司处上一年度销售额 3%的罚款，计

0.7734 亿元、富仕兰食品贸易（上海）有限公司处上一年

度销售额 3%的罚款，计 0.4827 亿元、恒天然商贸（上海）

有限公司处上一年度销售额 3%的罚款，计 0.0447 亿元；

对 主 动 向 反 垄 断 执 法 机 构 报 告 达 成 垄 断 协 议 有 关 情

况、提供重要证据，并积极主动整改的惠氏营养品（中

国）有限公司及惠氏（上海）贸易有限公司、浙江贝因美

科工贸股份有限公司、明治乳业贸易（上海）有限公司

免除处罚。

发改委人士向记者透露，涉案企业均提出了具体的

整改措施：一、立即停止违法行为；二、立即根据中国法

律，对经销协议、销售政策和商务政策进行修改；三、整

顿销售系统，对公司全体成员进行反垄断培训，确保员

工行为符合中国法律要求；四、采取实际行动，消除过去

违法行为的后果，使消费者获得切实利益。截至目前，

涉案企业的整改措施正在逐步落实中。

合生元等乳企违反《反垄断法》被处6.6873亿元
■ 本报记者 邢梦宇


