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从新世代天籁玩驾控
看中高级车市“变天”

做加法？做减法？诸多企业在发展中当面临战

略抉择时一般都会浮现出这样两个选择。于是，在

“加法”与“减法”之间徘徊不前，举棋不定成为了众多

企业的常态。

近日，空调领军企业之一的奥克斯集团用一场自

上而下的“转型升级”行动诠释了如何将“加法”与“减

法”并行，完成了对“加减法”理论的一次整合创新。

减法：一切要为品质让步

做减法，不意味着盲目放弃，而是聚焦核心，持续发酵。

据悉，为了确保这场“品质战役”的成功，奥克斯备

足了“弹药”。投入 2.8 亿元的资金用于转型升级，分别

落实在产能扩大、供应链标准提升、品质提升、研发投入

及运营支出五大板块上，把转型升级真正推行到企业的

核心部门。

足量的“弹药”支撑下自然会创

建出无数“战功”。短短两个月时间

里，奥克斯在品质管控上展现了一

个从量变到质变的全过程。

加法：一切要向消费者口碑倾斜

对奥克斯来说，如果做减法是

为了品质，那么加法无疑为的就是

口碑。

据其介绍，在转型升级战略实

施后，分公司严格从“客户导向、问题导向、产品导向、

标杆导向”4 个方面出发，全面研究标杆竞品，分析消

费者需求，帮助消费者解决购买空调的各种疑虑，强

化消费者对奥克斯的品牌信心，提升口碑。

记者认为，诸多企业在政策的作用下偏离了原有

的发展路线，忽略了产品的品质和消费者的口碑原

点，对消费者而言是一种不负责任的态度。奥克斯空

调以品质为基石，以用户口碑为标准的转型升级不仅

为部分企业敲响了警钟，这道“加减法”更是为行业发

展指明了未来的方向。 （小 雨）

奥克斯空调创新“加减法”理论

中高级车市中的一些看似细微的变化，

往往就像天上乌云一样盘旋积聚。不久后，

市场上就有一场暴风雨如期而至。

众所周知，日系车向来偏重舒适均衡，

较少大张旗鼓地凸显驾控性能，即使顺应需

求，举办试驾活动，也会有意无意地跳过对

操控要求偏高的场地。

而上半年上市的新世代天籁，其反常举

措实在引人瞩目——不单高调“口说”驾控，

更是“身体力行”，直接上到天马赛车场举办

“天籁弯”活动，挑战专业级赛车场地，让穿

梭于 S 弯，发卡弯，直角弯中的挑战者大呼

过瘾。

新世代天籁在驾控上的“招摇”引人深

思。 虽 说 中 高 级 车 市 近 年 逐 渐 趋 向 运 动

风、驾控派，早已不是新鲜事，但是以往基

本 上 只 是 小 打 小 闹 ；在 最 新 一 代 的 车 型

中，不 难 发 现 各 个 厂 商 都 似 乎 动 真 格 了，

且 操 控 表 现 与 德 系 硬 朗 的 作 风 有 着 质 的

区别。

第七代凯美瑞在其入门车型中独立开

辟了运动车型凯美瑞·骏瑞；第九代雅阁虽

未上市，但是从目前爆出的各种谍照来看，

运动化、强调操控感的设计溢于言表；而年

初抢先上市的新世代天籁更是动起“真刀真

枪”，玩起了更人性化的驾控。

从目前的情况看来，新世代天籁的驾控

首先聚焦在过弯性能上，以梯形控制臂独立

后悬挂和 ATC 主动循迹控制系统构成的

“梯悬挂+ATC”组合，创造出高响应和高稳

定的驾驶体验，确保了车辆的精准过弯，并

旨在为消费者提供精彩的驾控感受。

为什么中高级车市会突然发生这样的

“变天”？记者认为，这主要是因为中高级车

市场上的主流消费人群、消费趋势已经发生

了改变。

据调查，“75 后”的消费者已经成为中

高级车市的主流消费人群，他们不喜欢一板

一眼，不满足于平庸，向往“有滋味”的高品

质生活。呆板的技术、机械式的操控已经不

再吸引他们，这一群人所追求的驾控乐趣，

除了引擎的“咆哮”之外，还表现在驾驶过程

中的轻松流畅感以及人性化上面。

向来对市场具有敏锐嗅觉的日系车企，

迅速抓住了消费者的真实需求，以更符合消

费者关于驾控需求的新款车型，快速抢占更

多的市场份额。

上文提及的新世代天籁，正是从消费者

的真实需求出发，在大幅提升操控性能的同

时，主打更加人性化的驾控，旨在用更先进

的技术为消费者创造更精彩的驾驶体验，而

不是冰冷的技术比拼。

中高级车市场上的竞争愈发激烈，而只

有真正关注消费者的需求，才能长久立足市

场，并主导这个区隔的潮流。新世代天籁正

因为抓准了消费者对于人性化驾控的需求，

从而获得了市场及消费者的广泛认可。而

敏感的中高级车市中新一股潮流的到来，或

将因新世代天籁玩驾控而起。 （黄 伟）

当今，信息化技术的应用已经十分普遍，各行各

业都在利用信息化手段来提升自身管理水平，优化

管理模式。然而，纵览各行业信息系统的建设不难

发现，绝大多数信息化项目在规划时都或多或少存

在逻辑结构不统一、建模规划不全面等问题，因而也

时常导致系统后续升级的困难。特别是大型信息化

工程建设，如果不能从全生命周期、全系统层面去规

划建模，后续往往无法完全发挥应有的作用，并在升

级完善系统时遭遇瓶颈。因此，推进政府和企事业

单位的信息化建设，迫切需要良好的标准化建模技

术和应用平台来进行支撑。

针对政府和企事业单位在信息化解决方案的建

设需求，国家级信息领导厂商——航天信息股份有限

公司进行了多年的探索，目前已自主研发出了全程一

体化建模技术和应用平台。该技术和平台采用业务

管理模型、软件需求模型、软件设计模型的全程一体

化建模方法，能够全面提升信息系统上线的可靠性和

科学性，极大地降低信息系统的建设与实施的风险，

大幅提高实际运行的成功率，有效填补了国内信息化

建设领域缺乏一体化协同设计平台的空白。

应势而生

航天信息打造全程一体化建模方法

众所周知，大型信息化工程建设往往涉及多个并

行且互相关联的项目，需要多部门和多厂商共同参

与。因此，要保证工程建设的顺利推进，必须拥有一

套大型信息化工程建设的管理方法和建模方法，其

参与建设方还必须统一对这项任务的基本原则、工

作步骤、表述方法、成果形式的认识和理解，准确掌

握其业务流程，这样才能有效避免出现内部及相互

协作时的“孤岛”，最终达成项目的总体目标。但是，

在国内却一直缺少这种一体化的协同设计方法、工

具及平台，不能够对照现代工业发展历程实现一体

化设计、生产和组装，这严重阻碍了信息产业清理源

头的进程。

为了改变这一现状，满足信息化建设在这方面的

需求，推动相关规范和技术的应用发展，航天信息借

鉴现代工业化三四百年的发展历程，从不同角色的职

责和业务分析入手，设计研发了完全具备自主知识产

权的《信息系统一体化建模方法》和与之配套的流程

管理技术、文档完整性审核技术、功能一致性审核技

术等核心技术和建模平台，为我国整个信息化建设中

的应用系统建设提供了“治理源头”的技术方法、标准

和工具集。与此同时，该系列技术和平台还形成了专

利、软件著作权、软件产品等知识产权 40 余项，获得了

国家 863 计划、国家重点新产品计划科技支撑计划、国

家重大项目协同监管信息系统关键技术研究与应用

示范工程、北京市高成长企业自主创新科技专项等多

项科研课题支持。

全程一体化建模 发挥创新价值

航天信息全程一体化建模技术和应用平台的研

发还引入了大量国家标准作为研发依据，并从大量的

实际项目实施中总结经验，完成制修订标准 10 余项。

为信息化建设过程中，准确描述并规范管理和业务流

程，统一基本原则、工作步骤、表述方法、成果形式的

认识和理解方法都提供强有力的保障。

此外，航天信息全程一体化建模技术和平台针对

政府和企事业单位的管理和业务进行梳理与建模，还

能够实现信息化系统建设的一体化协同设计，支持业

务领域、应用系统的整个生命周期的可视化建模、一

致性检查、基于业务流的领域问题诊断、模型管理、文

档管理、软件代码框架自动生成等工作。能够解决信

息系统建设过程中的业务分析、需求定义、系统设计

的脱节问题，全面提升信息系统上线的可靠性和科学

性，有效促进软件的实施与建设风险的降低，大幅提

升系统实际运行的成功率。

作为国家级信息领导厂商，航天信息多年来始终

坚持自主创新的发展路线，大力推进自主创新，已经

为推进我国行业信息化建设提供了一系列优质的产

品和解决方案。后续，航天信息还将不断提升自主

创新能力，致力于运用信息化管理手段打造更多、更

优质的产品，以满足中国行业信息化发展的需要，推

动我国信息化管理水平快速提升。 （红 心）

台湾两大美女明星林志玲与吴佩慈一起参加活动的

场景并不多见，而此次两位明星分别出席万达百货第三届

珠宝婚庆节上海、成都两场活动，不是 PK 身材与美腿，为

的是秀出身上的“珠光宝气”。

8 月 8 日，一场国内规模宏大、品类最为齐全、优惠力

度最强的珠宝盛宴在京拉开帷幕。第三届万达百货珠宝

婚庆节在全国 50 座城市 64 家门店同时启动，非凡的珠宝

狂欢之旅让 8 月酷夏再次点燃激情。

“此次活动从 8 月 8 日至 8 月 25 日为期半月之久，根据

首日近千万人次的客流量统计，万达百货珠宝婚庆节期间

将有望吸引过亿消费者参与其中。”中国零售百货协会相

关人士透露：“目前，万达百货全国门店的开设已从一二线

城市蔓延覆盖至三四线城市，这样的规模优势让万达百货

珠宝婚庆节实实在在走进了消费者的生活，更多的人在家

门口就能享受到一站式婚庆购物体验。”

除却门店的规模优势之外，万达百货珠宝婚庆节上更

齐全的品类与品牌汇聚也同样赢得消费者的好评。据相

关人士透露，此次参与万达百货珠宝婚庆节的一线珠宝品

牌商周大福、六福珠宝、周大生、吉盟珠宝等，除大力度的

促销活动外，还同时推出了珠宝珍品展、婚庆展、珠宝秀等

互动类公关活动。其中在 8 月 8 日万达百货珠宝婚庆节启

动仪式上展出的周大福 25 套珍藏品当日即引起巨大轰

动。8 月 9 日，在北京石景山万达百货展出了由 24K 纯金制

成的，高 1.4 米、重 24928 克的全球最大福星宝宝平安，象征

着纯洁与博爱的平安宝宝一度成为活动当天最为热门与

受欢迎的“人物”。

同时，万达百货携手周大福共同定制的 666 套七夕限

量款珠宝“心翼”也在 8 月 8 日活动启动仪式当天登台亮

相，作为国内首例珠宝品牌商为企业量身定制的限量款

珠宝饰品，“心翼”一经亮相便引起了广泛关注。周大福

珠宝金行有限公司策略伙伴关系总经理刘璞表示，万达

百货已成功举办过两届珠宝节，每一届周大福都是万达

百货忠实的合作伙伴，今年定制款“心翼”不论从设计风

格还是产品品质上来讲都属上乘之作，“心翼”也寓意着

周大福与万达百货深度合作前景将更加美好。

据悉，限量款“心翼”珠宝原价 7888 元，在万达百货珠

宝婚庆节期间推出回馈价 5399 元，极具诱惑力的价格一

度让“ 心翼”成为了许多准新人心中不可替代的定情饰

物，市场上出现一抢而空的火爆场面。“心翼”的火爆之势

也蔓延到珠宝节其他的品类上，此次万达百货珠宝婚庆

节还与诸多名表、服装、化妆品、家居用品等品牌进行合

作，消费者能够在万达百货珠宝婚庆节上一站式完成所

有的婚庆用品采购。

（刘 东）

万达百货珠宝婚庆节
在50城64店联袂启动


