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去年以来，北京、上海等大城市连续出

现的雾霾天气，引发了社会各界对城市居住

环境、空气质量的高度重视，使“PM2.5”这

个生僻的专业术语迅速变成社会热词。因

为它与健康有关，与生命有关。之后，这些

漂浮在空气中、直径小于 2.5 微米的细小微

粒，被纳入新的环境空气质量标准，并在一

些地方开始监测。

在室外空气质量越发受人关注的同时，

车内空气质量也开始受到人们的重视。当

然，各大电器和汽车销售商也不会放弃这个

营销的机会，纷纷推出各种空气过滤装备，

宣称可以隔绝 PM2.5 对车内空气的侵袭。

记者走访专营店也发现，像 CR-V 等部分

热销车型，已经在广告中把加装车内 PM2.5

净化装置作为营销的噱头，并催生出行业内

的一个新词：空气营销。

当然，说到营销，一向在这方面“领先半

步”的东风日产也不甘人后。近日，东风日产

推出的“PM2.5 健康盛宴”，覆盖 NISSAN 和

启辰双品牌全车系车型。在 7 月至 8 月购车

并完成交车的东风日产新车主，可以免费为

空调升级 PM2.5 高效净化系统，通过电磁除

尘与极微细活性炭双重净化通道的运用，将

PM2.5 拒于车外；而超过 450 万的东风日产

保有车主也只需把爱车回厂清洗空调系统，

象征性地加 1 元，同样可享受这一升级待遇。

其实细细想来，不同于一般厂家的终端

促销行为，东风日产这种“大包大揽”的做法

更像是一种在企业成立 10 周年之际面对新

老车主的回馈。站在 450 万辆的产销规模之

上，东风日产能放出“全系搭载 PM2.5 净化系

统的豪言”，所背负的成本可想而知。不过东

风日产早已不是第一次干这种“吃亏为客户”

的事情了。之前的“安全保障承诺”、“品质无

忧承诺”和“出险代步承诺”，早已将东风日产

的“憨厚”展现得淋漓尽致——这个企业似

乎完全以一种“利他精神”来指导自己的发

展。种种措施的陆续推出，也让其“客户至

上”的理念彻底地深入人心。

当然，对于 PM2.5 污染这个社会大课题

而言，净化车内空气也是治标不治本，如何

让“ 车 轮 上 的 中 国 ”节 能 减 排 才 是 治 理

PM2.5 问题的硬道理。我们也欣喜地看到，

无论是国家还是车企，都纷纷把新能源汽车

的规划提上日程。但远水不解近渴，目前最

实际的还是传统能效机构的再优化，通过对

传统内燃机以及变速箱等动力结构进行能

效升级，提高燃烧效率，从而达到节能减排、

减少 PM2.5 排放的目的。

在这一次的环保考量中，东风日产“领

先半步”的行事作风也展露无遗。对于车内

PM2.5，东风日产用覆盖“全民”的净化装置

交了一份功课；面对外部 PM2.5，东风日产

真正用“技术日产”的先进实力说话。合资

公司成立 10 年来，东风日产大力导入日产

全球领先的 CVT 变速箱技术，并根据中国

市场的实际路况和消费需求，在技术本土化

改进上不遗余力。现在，90%以上的东风日

产车型已搭载了 XTRONIC CVT 技术，这

不仅让东风日产成为 CVT技术在国内车市的

代言人，也让东风日产成为践得节能减排的

排头兵。有专业人士估算过，东风日产 10 年

来已销售出超过 150 万台搭载了 XTRONIC

CVT 的车型，一年可实现节省燃油 2.7 亿升，

减少二氧化碳排放 72.9 万吨，相当于植树

3983万棵树，堪称“史上最大环保行动”。

面对 PM2.5 车企能做什么？看看东风

日产吧。 （杜 威）

面对PM2.5 车企能够做什么？

近日，辽宁辉山乳业集团与沈阳农业大学奶

牛农科教合作人才培养基地启动仪式暨现代奶业

技术人才培养研讨会在辽宁沈阳举行。辽宁省教

育厅副厅长张建华和沈阳农业大学校长张玉龙为

人才培养基地授牌，标志着辉山乳业与沈阳农业

大学在人才培养上的合作正式启动。与会嘉宾一

致认为辉山乳业和沈阳农业大学的这种“校企合

作，产学结合”的人才培养模式为现代奶业技术人

才的培养提供了一种可行之路。

人才培养助推辉山奶畜一体化建设

随着中国乳业市场的持续发展，我国奶牛养

殖业正经历从散养模式到规模化养殖的转型，奶

业专业技术人才是成功转型的关键。辉山乳业

集团董事长杨凯表示，辉山乳业致力于建设中国

乳业最为完整的全产业链，大力推进奶畜一体化

建设。目前，辉山乳业拥有近 12 万头纯种进口奶

牛，已经建成 50 座现代化自营牧场，自营牧场数

量位居全国首位。随着辉山全产业链建设的逐

步深入，对奶业技术人才的数量和质量都提出了

新的要求。

据悉，沈阳农业大学与辉山乳业集团已经

深入合作多年，每年有近 300 名学生前往辉山乳

业接受相关课程的实践教育。同时，学校相关

专业的教师作为技术顾问，为辉山的发展提供

技术支撑。辽宁省科技厅副厅长闫灵钧和教育

厅副厅长张建华均表示，沈阳农业大学与辉山

乳业集团合作人才培养基地作为辽宁省两个农

科教合作人才培养基地其中之一，为农业人才

培养拓宽了渠道，将强化高等农业教育实践教

学环节，提高人才培养质量，同时为企业的可持

续发展注入了新鲜的血液。沈阳农业大学副校

长吕杰教授谈到，学校与辉山的这种合作已经

获得了双方共赢的效果，一方面学生通过实践

强化了理论知识，掌握了实践技能；另一方面，

企业也引入了新生力量、新观念和新技术。

高校专家探讨奶业技术人才培养模式

现代奶业技术人才的短缺不仅制约了辉山乳

业奶畜一体化建设，也将影响整个中国乳业的持续

健康发展。在奶业技术人才培养研讨会上，辉山乳

业与来自国内8所农业大学的畜牧专业负责人就当

前奶业技术人才需求与现状以及辉山乳业与各高

校的人才培养合作事项进行了深入的交流。

参与讨论的 8 所高校的专业负责人在了解

了辉山奶业技术人才的需求现状之后，也纷纷

针对现代奶业技术人才的培养建言献策。与会

专家一致认为，辉山乳业与沈阳农业大学的这

种“校企合作，产学结合”的模式是一种具有可

借鉴性的人才培养模式。会上，来自 8 所高校的

专业负责人一致表示，辉山乳业作为国内乳业

全产业链建设的领军企业，对于现代奶业技术

人才有着较大的需求，各高校非常愿意与辉山

乳业开展合作，共同探讨人才培养的新模式，进

一步壮大现代奶业技术人才的储备队伍，助力

辉山乳业全产业链建设。 （小 雨）

正所谓“有志尚者，遂能磨砺，以就

素业”。坚持战略转型近两年的美的集

团，如今成效初显。

今年第一季度，美的电器的营业收入

同 比 增 长 23.50% ，净 利 润 同 比 增 长

23.74%。7 月 30 日，美的集团换股吸收合

并美的电器已获得证监会批复。

资深产业经济观察家、家电行业分

析师梁振鹏认为，深化战略转型、打造

“产品力”标杆的美的集团，通过构筑产

品差异化壁垒，在市场竞争中凸显先发

优势，在即将整体上市的利好环境中，焕

发出蓬勃生机。

构筑差异化壁垒

回首美的集团的发展道路也是很曲折

的。幸运的是，这两年美的集团通过持续深

化战略转型，不断改进，重新找回了自信。

在 2011 年之前，美的集团旗下各产品

一度奉行“大规模、低成本”策略，这让企业

过度追求生产规模和市场占有率，当比较

成本优势越来越不明显甚至严重影响到

运营利润时，企业的发展就遭遇瓶颈。

2011 年初，美的集团开始“转变发展

方式，推动战略转型”，削减冗余机构，聚

焦产品力提升，从追求规模回归至重视

利润，从粗放式经营改变为精益化生产、

精细化管理。

今年上半年，美的集团董事长方洪

波对媒体表示：“今后几年，美的集团将

不会再扩大产能，资金主要会投向看不

见的地方，比如研发、技术、高端人才引

进等方面。”

梁振鹏认为，美的正在大力推进以科

技创新、质量管理驱动的“产品领先”模

式。具体地说，就是通过在家电业不同细

分领域率先开发出革命性产品，依靠排他

性的技术、专利在市场竞争中保持先发优

势，构筑产品差异化壁垒，在开放的市场

中却限制了新企业的进入及效仿，增加了

消费者对其产品的偏好度和依赖性。

从去年开始，加快转型升级的美的

集团在全产业链、科技研发、品质提升、

产品差异化等方面重点投入的同时，紧

紧顺应家电产品节能和智能化的潮流，

推出一系列的“智慧科技”型产品，领先

于同行竞争对手一大步。

2013 年以来，美的旗下一系列创新的

产品和技术不断推向市场，不但为企业赢

得了市场竞争的先机，也充分带动了整个

家电行业智能、节能趋势的升级：美的主

推的“新节能”系列空调，特有 ECO 运行

模式，在“0.1HZ 精控技术”的支持下，实

现“一晚一度电”的超节能效果；美的“蒸

汽洗”油烟机，使用行业独创的智能蒸汽

洗功能，油污洗净率达到 98.5%以上，在烟

机市场掀起“冲击波”；美的冰箱“芯节能”

系列产品，推出业内最节能的三门冰箱和

对开门冰箱，对冰箱节能做出全面系统性

升级，成为高端冰箱市场的节能标杆；美

的全球首发的香甜系列智能电饭煲，独创

核心涡轮动力沸腾技术，拥有国家 7 项专

利，同时也开创了中国电饭煲企业首次在

日韩申请专利的历史；今年 6 月，美的生活

电器网销品牌“易酷客”正式发布，其产品

以简洁、炫彩、高性价比为亮点，符合“80

后”和“90 后”的消费观及消费水平，开创

了家电品牌融合电商发展的崭新模式。

产品决定一切

曾让家电行业保持多年高速增长的

计划经济时代早已一去不返，在日趋饱

和、竞争环境日益恶化的背景下，很多家

电企业都在不断调整、寻求最适合自身

的发展模式，甚至有的企业提出了“淡出

制造业，转型服务业”。

业内人士分析，在中国家电行业，北

方已经逐渐形成了以海尔集团为代表的

“人单合一双赢模式”，强调消费者导向，

但却过于注重服务、运营层面，而忽视了

全产业链、核心技术和产品竞争力等制

造业的本质元素；南方则形成了以美的

集团为代表的“产品领先”务实模式，与

苹果、三星等跨国消费电子巨头“产品为

王”的理念趋于一致，更加贴近制造业的

本质。事实上，三星之所以能够超越日

系家电企业，正是因为三星重视全产业

链的打造，通过核心技术研发、产品创新

来驱动企业的发展。梁振鹏认为，在炒

作概念层出不穷的家电业，美的集团“产

品领先”的务实竞争模式将更加具有竞

争力。

记者获悉，转型以来，美的集团加大

技术投入，完善研发体系，推动产品力提

升；成立品质管理部门，加强品质管控，

持续品质改善；推行产品精细化管理，从

产品外观精细度、产品可靠性、客户体验

等多维度进行评价、改善，不断提升客户

满意度。采用诸多措施之后，“ 产品领

先”模式初步发挥出效果，一系列独创性

产品相继上市，使得美的集团提升了白

色家电行业的竞争门槛，甚至让后来者

难以进入。美的集团的营业收入、净利

润稳定增长，公司步入良性发展轨道。

“产品决定一切”，梁振鹏表示，产品是

第一竞争力，有了独特优势的产品，才能有

好的运营模式和市场，以及高端品牌。

为保障公司长期稳定发展，规范治

理架构，提升协同效应，美的集团正在大

力推进整体上市项目，拟通过整体上市，

整合美的集团的大家电、小家电、机电及

物流等产业资源，做精做强主业，巩固公

司行业地位和综合竞争实力，整体上市

完成后，公司预计将成为中国制造销售

规模最大、品类最多的家电上市企业，美

的一体化的产业链协同运作能力与资源

共享能力将大幅提升。

7 月 30 日，关于美的集团换股吸收合

并美的电器事项获得中国证监会上市公

司并购重组审核委员会审核通过，这意味

着换股吸并美的电器进入实施阶段。

方洪波表示，重组完成后美的集团

的发展战略仍将围绕“产品领先，效率驱

动、全球经营”三大战略主轴，聚焦产业、

做好产品、确保规模、改善盈利，坚定不

移地推动并深化战略转型。以“一个美

的、一个体系、一个标准”为指引，推动流

程再造，实现经营简单化、标准化和高效

运营，成为顾客导向的敏捷型企业，实现

市场份额及盈利能力行业领先，成为中

国家电行业领导者。 （刘 宇）

构筑产品差异化壁垒 美的凸显先发优势

近日，由一汽丰田举办的“希望之星”读书

征文大赛落下帷幕。48 位参赛学生从 1000 多名

参赛者中脱颖而出，成为第一届一汽丰田读书

征文大赛的“希望之星”。

自 2004 年迈出公益的脚步，一汽丰田执着前

行，至今已步入第10个年头。秉承“品质于心，大爱

于行”的公益主题，一汽丰田在“安全、环保、育人”3

个领域积极探索，取得了丰硕的成果。

携手前行公益路，点滴汇聚爱心海。10 年

公益路，一汽丰田将重新启程，肩负企业公民的

社会责任，让更多人加入到公益的队伍中，为社

会贡献更多力量、更多爱。 （红 心）

携手前行公益路
——一汽丰田“希望之星”读书征文大赛圆满落幕

校企合作助推辉山乳业奶畜一体化建设


