
今 年 国

庆 大 堵 车，自

驾 出 游 经 受

巨 大 挑 战 。

根 据 交 通、铁

路、民 航 统 计

数据显示，今年选择自驾出游的旅行者远

高 于 去 年 ，加 之 国 庆 假 期 高 速 免 费 ，高 速

上跑的自驾车、大巴、小客车等明显增多，

国 庆 长 假 平 均 每 天 有 1 亿 人 次 在 路 上，出

城 路 、景 区 路 等 ，鲜 有 不 堵 。 面 对 车 塞 路

堵，拥有一辆具有低油耗、大空间、多功能

等优势的车辆，显然能够更好地缓解堵车

带 来 的 麻 烦 ，让 车 主 和 家 人 的 旅 途 ，变 得

更为舒心和轻松。

来自广汽丰田的逸致，就是这样一款在

国庆长假期间表现出色的座驾。逸致是一款

以中高级车标准打造的家庭多功能轿车。得

益于逸致的“双 VVT-i+CVT”铂金动力组合

以及 ECO 节油显示系统这两大利器，逸致能

够拥有出色的燃油经济性，即使在拥堵路面，

也可以保持低油耗，帮车主降低出游成本。

此外，逸致具有灵活多变的大空间和多

用途，比传统的三厢轿车实用，与城市 SUV

相比也不逊色，可以在拥堵的路途中，为车

主及家人提供宽敞舒适的驾乘体验，减轻塞

车带来的烦躁和不快，为家人创造更加随心

所“驭”的旅程。 （杜 威）

消费资讯

编辑：郭亮亮 电话：95013812345-1016 mybjzz@163.com 制版：王抒

2013年10月17日 星期四

中国贸易报 CHINA TRADE NEWS

12

9 月底，瓜果飘香，葡萄熟了，内蒙古乌

海迎来了最忙碌的采摘时节。走进乌海市

汉森葡萄种植基地，满眼都是浓郁的绿色，

沙地里一排排葡萄架整齐有序，一串串饱

满剔透的葡萄压满枝头。在 3000 多亩的酒

庄葡园里，农民忙碌的身影穿梭其间，他们

熟练地剪下成熟的葡萄，整筐地抬到田边

地头。不远处，一辆辆满载的农用车整装

待发，处处洋溢着丰收的喜悦。

“乌海的葡萄种植面积已达到 2.5万亩。”

在乌海市葡萄办主任王芳看来，随着种植规模

不断扩大，当地葡萄产业集群效应日趋明显，

葡萄酒产业呈现良好的发展态势。“乌海葡萄”

通过了国家首批农产品地理标志认证，以汉森

为代表的主要葡萄酒企业，其产品在国内外各

类评比中屡获大奖。王芳说：“每年的葡萄采

摘是当地最具特色的活动，无论是企业还是种

植户，都期待在这个时节获得好收成。”

采摘收获喜悦满载而归

近日，来自全国各地的 40 多名正和岛

企业家踏入汉森葡园，他们与种植基地的

农民一起采摘葡萄。很多人还是头一次看

到几千亩的连片葡园，笔直的防护林一望

无 际 ，沙 海 里 的 满 园 绿 色 令 他 们 感 到 惊

讶。技术员李怀生介绍，为了保证原料质

量，葡萄采摘全部是人工作业，他给游客讲

解挑选熟果并剪下一串串葡萄。

李怀生说，乌海在 9 月底、10 月初的葡萄

收获季节基本上是晴朗的天气，所以坏果率

极低。“葡萄成熟季节最害怕遇到连绵阴雨天

气，可能会导致葡萄的发霉病变，影响葡萄的

品质与产量。”而精细化的人工采摘，除了及

时发现坏果，还能避免未熟透的葡萄混入，因

为葡萄的糖分与酸度对酿酒有很大影响。

乌海恰处世界葡萄黄金种植带的北纬

39度，茫茫沙漠，为葡萄赋予了炽热的阳光和

通透的土壤，让它富含糖分与矿物质，葡萄根

系能深达地表 8 米至 10 米以下；黄河水丰饶

的养分，带给了葡萄充沛的滋润。法国拉图

酒庄家族成员在考察完汉森后曾说：如同吉

伦特河之于拉图庄园，荒漠地区降水稀少，黄

河在乌海葡萄种植上发挥了关键作用。

葡萄酒是有生命力的载体，从种植葡萄

到酿酒工序，技术人员都将各自环节做到精

益求精。汉森控制亩产在 500 公斤以内，技

术总工李怀生说，一棵葡萄树一年能挂 3 次

果实，为了保证果实的质量往往只保留第一

次的挂果，之后的果实都会被摘除。

说到肥料的使用，李怀生说：“我们每

年都要囤积大量的牛羊粪便等农家肥，冬

季保墒时就埋进葡萄根部，以利于葡萄树

在来年春季抽芽时汲取养分。”在采摘现

场，外来的客人还与农民搞起了竞赛，一起

分享丰收的喜悦。今年的采摘季，汉森将

从自有基地以及周边合作种植区共计 8 万

亩葡园里，储存全年的生产原料。

金秋开榨引来游客称奇

葡萄运送到酒厂，而收货站早已排满了

长队。除了汉森自有基地的葡萄，还有周边

地区种植户送货的车队。等在一旁的酒厂技

术员给每辆车的葡萄预检，合格通过后过磅

称重。“如果发现了变质的坏果，一概拒收。”

检验员小刘说，过磅的时候，还要抽取葡萄样

品做糖度和酸度等指标测试，并记录档案。

过磅后，根据葡萄品种将它们分区，以

免压榨时发生混淆。这样一来，某一批葡萄

从哪里来，到哪里去，都能够在收购环节建

档。既为之后的酿酒环节提供数据支持，同

时建立了可追溯体系，哪一批葡萄进了几号

发酵罐，直至出了哪一批酒，都有据可查。

正是在每一道环节的严格把关，汉森因此获

得了 2012 年度内蒙古自治区“主席质量奖”。

开榨即将启动，工人在场外将 20 米的

自动传送带连接到厂内的除梗破碎机，传

送带两侧的工人各就各位。随着一声令

下，搬运工将饱满的葡萄一筐筐倒在皮带

上，两侧的筛选工仔细地对果实与夹带的

叶片进行挑拣，葡萄被迅速地输进除梗破

碎机，果梗分离，清香甘甜的葡萄连皮带籽

被螺杆泵抽入贮存罐。

为了确保进罐原料质量，在除梗破碎

过程中，技术员还要进行 3 次以上的跟踪检

验，发现问题随时停机处理。在贮存罐进

行 10 天左右的自然发酵，然后压榨分离，进

入葡萄酒酿造的各个环节。

葡萄压榨是酒厂一年中最为重要的活

动之一，现场参观的客人对快速高效的开

榨工序啧啧称奇。今年夏季，乌海受冰雹

等极端天气影响，汉森葡萄种植基地加强

各个环节的田间管理与防控，万亩葡园迎

来了大丰收。开榨以来，厂区平均每天运

送葡萄的重型车辆就超过 20 多辆。

体验葡萄采摘与参观开榨仪式，还被

列入了“乌海一日游”之中，汉森酒庄是国

家 3A 级景区，也是国家级农牧业产业化示

范基地。“随着产业结构调整，逐步向第三

产业延伸，精品、观光农业等高效产业逐渐

成型。”乌海市农牧业局的相关负责人表

示，目前乌海市正在推动构建以葡萄采摘、

葡萄酒品鉴、农业休闲园为主的特色农业

生态旅游带，将葡萄产业发展与文化景区

建设相结合，打造中国西部有机葡萄与葡

萄酒生产基地，构建“中国·乌海沙漠原生

态葡萄酒之都”。 （王 欢）

金秋葡萄采摘忙 汉森红酒馥郁香

2008 年，迈瑞收购美国 Datascope 生命

信息监护业务，2011 年，控股了深圳深科医

疗、苏州惠生科技、浙江格林蓝德、长沙天

地人 4 家公司，2012 年，收购上海医光仪器

有限公司，2013 年，收购了高端美国超声企

业——ZONARE 公司。6 年的并购之路，

迈瑞完成了从跟随者到领先者的转变。而

作为迈瑞人的迈瑞医疗总裁、联席 CEO 李

西廷又是如何解读这些并购的呢？

并购扩展公司业务

对于这几年的并购，李西廷表示，是出

于以下几个维度考虑：一是利用原有渠道拓

展新的产品，如：收购新增的尿液分析、输液

泵系列、微生物诊断、血凝业务；二是获得某

些全新的技术或产品，如：骨科、软硬镜及医

疗 IT 产品业务；三是获得高端产品，如：今年

7 月完成的对美国 ZONARE 公司的收购，

帮助迈瑞未来加快在高端市场产品的研发

进程；最后是拓展销售渠道。

迈瑞近年来大力发展体外诊断，目前

体外诊断业务已发展成为迈瑞继生命信息

与支持之后的第二大业务领域。迈瑞在医

疗耗材领域积累的技术、渠道经验，这无疑

有助于加强公司在该领域的进一步拓展。

在传统的血球分析以及生化分析的基础

上，迈瑞近两年又通过收购手段，进入快速

成长的尿液分析、微生物诊断以及血凝业

务领域，并计划在 2013 年年底通过自主研

发从而进入体外诊断业务最大的分支——

免疫业务，以进一步完善该产品线。

在医疗耗材领域，2012 年，迈瑞收购

了德骼拜公司，进入骨科业务领域。德骼

拜的产品范围广，可以提供关节、脊柱与创

伤一系列的产品。目前，公司的收购整合

的进程在预料之中。

通过并购，迈瑞不断地扩充自己的产

品线，完善产品种类，为临床提供更全面的

服务。迈瑞将在生命信息与支持、临床检

验与试剂、数字超声、放射影像四大领域的

基础上继续发展壮大。

并购策略“内外有别”

近年来，迈瑞的收购行动很活跃，既有

国外的高端品牌也有国内的新兴品牌，迈

瑞在收购上遵循着怎样的逻辑原则呢？

李西廷在 6 月迈瑞收购 ZONARE 新

闻发布会上称，迈瑞将长期专注于临床医

疗业务，其收购逻辑主要从两方面考虑：国

内收购，主要以“获得较高的专利技术”为

出发点，而国内收购的主要目的为扩充产

品线。李西廷还表示，从区域维度来看，医

疗行业高端技术或产品主要集中在国外的

发达国家市场。因此，高端的技术收购主

要 发 生 在 国 外 ，如 迈 瑞 在 美 国 收 购 的

ZONARE 高端超声产品。从新产品收购

来看，在国内本土则更容易实现整合。对

于新进入的领域，迈瑞并不会贸然进入海

外不熟悉的业务领域。

在迈瑞并购的 8 家中国企业中，不难发

现有两家属于全资收购，而其余的 6 家都是

采用控股的方式。迈瑞要求这 6 家公司原

股东保留一部分权益，甚至长期持股。这

么做的主要是因为迈瑞之前的产品品类较

少，在国内很多领域，迈瑞也是刚刚进入，

因此需要向之前的团队学习经验。

购买容易整合难

纵观迈瑞并购的这些公司，有国外公

司也有国内公司，而无论是从公司规模、产

品还是企业文化上来看，它们都与迈瑞有

着较大差异。通过 5 年前收购 Datascope 的

监护业务，迈瑞积累了相关的海外整合经

验，公司也在不断探索在整体资源的利用

上如何加快实现并购后的双赢。

对 品 牌 的 整 合 ，迈 瑞 有 比 较 高 的 要

求。在迈瑞所并购的 8 家国内企业中，惠生

电子已开始使用迈瑞品牌，其他被收购的

公司仍保留原有品牌。“只有并购公司的产

品 质 量 达 到 迈 瑞 标 准 ，才 能 使 用 迈 瑞 品

牌。但是由于迈瑞在有些细分领域并没有

涉足，而对方的品牌在该细分市场更有知

名度，迈瑞则会沿袭原有品牌”，李西廷说。

从整合国外公司来看，比较突出的问

题就是文化差异。迈瑞所做的第一步是保

持原有公司的稳定，保留原有的企业文化；

第二步是促进并购后业务的持续增长与盈

利，同时让员工的专长获得充分的发挥；第

三步是帮助被并购方了解中国公司业务，

通过人员交流，增进彼此的认知。

李西廷表示，迈瑞的并购历史还较短，

迈瑞还有很长的路要走。 （陈 丽）

迈瑞：6年并购之路

2012 年 中 国 手 机 游 戏 市 场 规 模 已 突

破 50 亿元，预计 2015 年可突破 140 亿元，

手机游戏已成为移动互联网最为重要的

市场之一。

2013 中 国 移 动 手 机 游 戏 大 篷 车 全 国

巡展于今年 8 月启动，不久前走进了第十

二届世界华商大会。在此次会议上，中国

移动游戏基地旗下的大篷车代表中国向

全球展现中国移动游戏的成就。中国的

移动游戏市场正呈现出更大规模化的发

展趋势，其代表的正是移动互联网蓬勃发

展的关键一环。

日渐规模化的移动游戏市场

移动游戏正呈现日渐规模化的趋势。

以中国移动为例，其“移动游戏”拥有 4 亿

注册用户，4000 万月活跃用户，这在全球

范围都是令人震惊的数据。据悉，华商大

会和中国移动牵手的主要原因，源自于中

国移动游戏行业爆炸式的发展。

在推动移动游戏规模化发展的过程

中，游戏运营平台商在整个生态系统顺畅

运转的过程中起到了至关重要的作用。

中国移动率先联手中国联通，发起跨运营

商融合计费产品平台 Touch-Pay，开启了

手机游戏支付的新时代；倡导以“ 开放合

作，互利共赢”的理念的泛游戏联盟，提升

产业链的融聚力。

此外，中国移动游戏的“全球化战略视

野”也至为关键，其与 Unity 在“游戏引擎开

发、技术融合支持、开发者扶植、国际市场

拓展”等方面的战略合作，使得中国移动游

戏进一步走向全球市场。

2013 中国移动手机游戏大篷车全国巡

展旨在推广绿色、正版手机游戏，以“梦想

正能量，游戏大爬梯”为主题。其中，最抢

眼的是“移动出品”的智能游戏手柄，可适

配任意一款智能手机，让玩家尽情畅游“掌

机”式的游戏世界；更值得一提的是，全球

首创的 Kazooloo 体验式体感游戏，由虚拟

AR 技术所展现出的游戏画面可以让人产

生一种身临其境的感觉。

国内最大手机游戏互动平台

据悉，中国移动手机游戏基地积极倡

导“泛游戏”理念，与国内外 600 家游戏合

作伙伴建立了合作关系，拥有近万款正版

商用游戏。相关数据显示，中国移动手机

游 戏 基 地 官 方 门 户 网 站：g.10086.cn 月 访

问量达 3.5 亿次、月独立访问用户近 3000

万次；游戏大厅的注册用户达 4000 万，月

下 载 量 达 400 万 次 。 依 托 中 国 移 动 覆 盖

全国的营业厅渠道优势，中国移动手机游

戏基地特别开发了一站式游戏销售平台

——“手机加游站”，通过该平台可在实体

渠道为用户提供：游戏销售、装机、辅导操

作的一站式服务。

高增长率、高收入规模的手机游戏产

业，已成为促进中国经济发展不可缺少的

一部分，随着 4G 时代的带来，移动互联网

将迎来爆发式的增长，移动游戏无疑将成

为这个引擎中最有活力的一环。（刘 畅）

中国移动手机游戏：推进产业规模化发展

由 阿 尔 及 利 亚 两 大 展 览 公 司 SAFEX

和 BATIMATEC Spa 主 办 ，中 国 区 由 全 球

国 际 著 名 展 览 公 司 香 港 中 贸 集 团 旗 下 的

中 贸 国 际 展 览 推 广 的 第 17 届 阿 尔 及 利 亚

建 筑 设 备 及 建 材 博 览 会（BATIMATEC

2014），将 于 2014 年 5 月 初 拉 开 帷 幕，目 前

国内大牌企业纷纷争抢展位请求参展，并

要求增加展位。

据了解，BATIMATEC 是拓展阿尔及利

亚市场最佳的途径，它是阿尔及利亚最大的

建筑工业展，很受当地代理商和经销商的欢

迎，这些代理商和经销商都把该展会看作是

寻找产品和供应商尤为有效的一种途径。

同时，也被跨国企业认为是展示自己企业形

象，开拓阿尔及利亚市场的首选展会之一。

中贸国际展览公司负责人 Samy Lee 表示，在

明年的展览服务中，力求做到为客户打开适

合自身的国际市场。 （王 鑫）

中贸展览集团继续组展2014年阿尔及利亚建筑博览会

受强台风“菲特”影响，浙江宁波的众多

市民在上班路上都要经历“跋山涉水”的艰

辛，但对奥克斯空调的员工来说，却没有影

响到他们愉悦的心情。经历了 3 个月的转

型升级后，十一黄金周的营销战绩给所有人

吃了一块蜜糖。“零售同比增长 32%，新品静

悦全国热销”，奥克斯市场全线飘红的战绩

再次奠定了其空调行业领军企业的地位。

相比其他品牌攻势凌厉的“直降”政策，

奥克斯用一套“营销组合拳”让消费者体验

到了一股浓浓的暖意。“悦然豪礼 6 重享受”、

“购机豪华套餐礼”、“四天三夜敦煌游”、“现

金大礼包、100%中奖幸运转

盘”、“你挑剔，我买单”，奥克

斯推行的多元化营销政策给

予了消费者绝对的消费主导

权。同时也让不同类别的消

费人群找到了与自己需求最

匹配的促销政策，相比单一

的价格刺激更显人性化。

用来自石家庄的“新郎

官”杨立斌的话说，“给我降

再多的价也比不上一次与爱

人同去敦煌的人生经历”，作

为此次活动的参与者，杨立斌无疑是幸运

的，购买一台空调就能够携手自己的爱人奔

赴大漠敦煌，感受悠远文化气息，留驻幸福

浪漫时光，这样的经历确实非常难得。

同 时，在 业 界 广 为 推 崇 的“ 买 赠”设 计

上，奥克斯在“ 赠品”选择上的“ 偏执”也让

消费者受益颇多，豆浆机、电饭煲、高端商

务 台 灯 ……，用 奥 克 斯 空 调 国 内 营 销 公 司

总经理何剑的话说，“不能因为赠品而影响

奥克斯品牌的口碑，高品质的产品附送的

礼物也要高品质，这是奥克斯对品质的另

一种承诺和坚持。” （小 雨）

十一营销飘红 奥克斯空调兑现品质承诺

随着汽车市场的成熟化，消费者的购车

选择也越来越丰富。越来越多的人开始将

目光放到既有轿车舒适性，又兼备一定越

野 能 力 的 SUV 身 上 。 有 着 自 主 品 牌 SUV

“ 三 剑 客”之 称 的 华 泰 宝 利 格、哈 弗 H6、瑞

风 S5，凭借强劲的动力、丰富的配置和独具

匠 心 的 设 计 理 念 ，成 为 消 费 者 的 购 车 首

选 。 力 量 是 剑 客 克 敌 制 胜 的 基 础 ，更 是

SUV 车 型 的 核 心 指 标 ，因 此 尤 为 引 人 关

注。2.0L 高压共轨电控直喷清洁柴油发动

机 则 融 合 了 CRDi、VGT、EGR 技 术 ，更 能

平衡动力性能与燃油经济性。 （常 乐）

自主品牌SUV“三剑客”华泰宝利格靠实力上位

堵车不堵心：长假开逸致出游更随心所“驭”

最新数据显示，东风雪铁龙在今年 9 月在

中国市场出售了 23328 辆车，较 2012 年同期

增 长 了 11% 。 其 中，首 款 中 级 车 高 端 车 型

C4L，从今年 4 月全系上市以来，保持了强势

增长势头，9 月当月 C4L 的销量达到 6402 辆，

环比增长超过 33%，已成为东风雪铁龙最新爆

发点。这意味着，C4L 在中国市场的销量已

经实现了全系上市 5 个月以来的连续增长，并

且增速由 8%迅猛增长到 25%。数据还显示，

今年前 8 个月，PSA 在华合资企业神龙公司的

销量增长达到 21.9%，将其他合资品牌增速甩

在身后。在中国车市微增长的大环境下，车

市 1 月至 8 月增速为 16.2%，合资品牌的增速

略低于市场增速，仅为 13.7%，唯独法系车一

枝独秀超过 20%，居合资品牌增速之首。

数字背后是法系在华执着耕耘多年的结

果，也是 C4L 为代表的中级车注重产品力与消

费者需求高度匹配的结果。当出色的产品与用

户需求高度契合时，在今年余下的两个多月时

间里，C4L销量的持续上扬已成必然。（红 心）

销量持续增长 C4L成东风雪铁龙最新爆发点

近日，福建省福州市江女士致电本报，

由于乔迁新居，家里要添置一台新空调，在

经过多方比较后，全家人一致认为要买海尔

品牌的家电，于是就选购了一台海尔空调。

江女士觉得海尔是值得信赖的，整个服务

过程让人感动。因为江女士平常上班时间很

紧，所以和服务人员约定一定要准时到达，没

想到服务人员提前半个小时就在门口等候江

女士，而且安装人员非常专业，花了不到一个

小时的时间就熟练的安装完成，试机使用正常

后，又向江女士讲解了平时使用保养知识，并

且递给江女士一张 1+5 服务监督卡片，并且告

知她整个服务过程，江女士可以直接通过手机

上网进行服务监督评价。江女士很吃惊，这个

手机直接进行服务评价，是从来没有感受过，

没想到海尔的服务做的如此细致，服务人员临

走时还帮忙清理了现场并带走了垃圾。

江 女 士 感 慨 到，海 尔 人 真 的 为 客 户 着

想！海尔的服务是真诚的，希望海尔越来

越好！ （李 欣）

乔迁新居就选海尔空调

在甘肃省岷县 6.6 级地震灾害最严重的

现场，当梅川镇永光村 4 社的村民褚明强拿

着华泰集团首席品牌官年蕊芬亲手递过的 2

箱精致寝具时，这个在灾害中全家 8 口死了 5

口的中年汉子哽咽了，他深深地鞠了一躬。

为切实让灾区人民感受到华泰汽车的关怀，

华泰集团还派出代表和宋庆龄基金会一起，

奔赴甘肃岷县地震灾害最严重地方，现场给

灾民发放爱心寝具，让华泰汽车的企业爱心

落到实处，做到细处。 （小 雨）

祸不单行 地震后又遇暴雨山洪泥石流
大爱无价 华泰汽车爱心涌现甘肃灾区


