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跨越10万辆 启辰速度刷新行业纪录
第一阶段完美收官 启辰打开加速上升通道

2013 年 12 月 18 日 上 午 10 点 18 分 ，

100258 辆的数字清晰地显示在了东风日产

启辰品牌销量监测系统的屏幕上。这不仅

表示启辰品牌提前半个月完成了全年 10 万

辆的销量目标，更意味着启辰成为最快达成

年销 10 万辆规模的中国汽车品牌。

自 2012 年 4 月底首款车型上市以来，启

辰品牌经历初期的波折之后迅速找到了上

升通道。在过去的一年半时间里，启辰以每

半年环比增长 50%的速度在中国车市高歌

猛进，在第一个完整销售年度就一举跨越年

销 10 万辆的“门槛”，跻身主流汽车品牌行

列，打开加速上升通道，“年度最具实力中国

汽车品牌”的殊荣实至名归。

跨越10万辆 加速向上

启辰成为东风日产新增长极

在启辰品牌达成年销 10 万辆业绩的同

时，东风日产双品牌年度整体销量距离 90

万辆的目标也仅有一步之遥，企业年销量历

史记录刷新在即。“在第一个完整销售年度，

启辰品牌对企业整体销量的贡献度已经超

过了 10%，成为东风日产重要的增长极。”东

风日产乘用车公司副总经理任勇表示，“东

风日产的双品牌战略已经进入收获期。我

们有信心，随着启辰品牌深度发育，两大品

牌联手将为中国消费者创造更多精彩。”

年销 10 万辆，是一个汽车品牌跻身主

流品牌阵营的“门槛”，也是一个汽车品牌走

向成熟的标志。这证明该品牌在产品、品

质、服务等各个方面都得到了市场的普遍认

可。“2013 年是启辰品牌发展第一阶段的收

官之年，年销 10 万辆的达成，是对第一阶段

发展质量最好的检验，也让启辰在进入第二

阶段时拥有更高的起点。2014 年，我们一定

会为大家创造更多的惊喜。”东风日产市场

销售总部专职副总部长、启辰事业部部长叶

磊表示。

在前不久举行的广州国际车展上，启辰

品牌发布了 2014 年的战略规划“UP 2014”，

并发布全新品牌主张——“多彩生活·触手

可及”。2014 年，启辰品牌将在产品、服务上

实现全方位升级，在传统车型继续扩充产品

线的同时，启辰的纯电动汽车也将进入商业

化推广的实质性阶段，销售服务网络的覆盖

率和便捷性也将得到进一步提升，以更丰

富、低碳、环保的高品质产品，和更便捷、高

质量的销售与售后服务，为更广大消费者创

造触手可及的多彩生活。启辰的 2014 年，

更加值得期待。

深度满足客户需求

启辰赢得市场广泛认可

从稳重的 D50，到时尚的 R50，再到充

满活力的 R50X，在一年半的时间里，启辰

基于同一个优秀平台推出了 3 款风格迥异

的车型，将普及型车市场进行了彻底的细

分 。 因 为 R50X 在 10 月 底 才 陆 续 到 店 销

售，2013 年尚未全面发力，所以，年销 10 万

辆绝非启辰“50 家族”一门三杰的天花板。

2014 年 ，单 凭 现 有 3 款 车 型 ，启 辰 就 可 以

“飞的更高”。

在一个区隔内实现 10 万辆的年销量，

这 无 论 放 到 哪 个 品 牌 都 是 可 圈 可 点 的 成

绩。更何况对于启辰这样一个新品牌来说，

销售渠道是全新创建的，品牌知名度方面的

“软实力”仍然处于培育期，能够在产品上市

第二年就成功跨越年销 10 万辆大关，更加

显示出其强大的“硬实力”。

没有哪个新品牌能够像启辰一样，在其

最 初 的 十 几 万 用 户 中 就 能 树 立 极 佳 的 口

碑。可靠、省油、性价比高、服务方便成为众

多车主对启辰的一致评价。启辰在产品、

品质、服务方面的极致造诣，来源于东风日

产全价值链体系力的保障，更来源于东风

日产对新时代下中国汽车消费需求的深入

洞察。“启辰为满足中国市场需求而生，市

场需求是我们一切行动的出发点。”启辰事

业部副部长颜宏斌表示，“如果一件事情对

于客户来说非常重要，我们就要把它做到

极致。客户最关心品质、油耗、性价比、服

务，那么启辰就一定要把这些方面做到同级

最好。尊重客户需求，这就是启辰品牌的成

功哲学。”

在洞察消费需求基础上，启辰以实力说

话，不 到 两 年 时 间 里 不 仅 赢 得 了 近 15 万

用 户 的 青 睐 ，也 获 得 了 来 自 行 业 的 一 致

肯 定，获 得 各 大 权 威 媒 体 授 予 的“ 最 佳 自

主 品 牌 新 车”、“ 最 具 潜 力 中 国 汽 车 品 牌”

等 行 业 奖 项 。 在 J.D.Power 亚 太 公 司 去 年

10 月发布的 2013 年度中国新车质量研究

（IQS）报 告 中，启 辰 品 牌 更 以 大 幅 领 先 行

业 平 均 水 平 的 成 绩 ，荣 登 合 资 自 主 品 牌

新车质量冠军。

启辰式成功

开创后合资时代产业新模式

启辰跨越年销 10 万辆大关，不仅意味

着中国车市再添一主流品牌，可以为中国汽

车消费者提供更多选择，更为中国汽车产业

的发展尤其是合资汽车公司的发展，提供了

新的发展路径选择，从这点来说，启辰品牌

的成功，意义重大。

从 1983 年中国第一家汽车合资公司诞

生，中国的汽车合资公司已经经过了 30 年

的发展，全球主流汽车品牌、主流汽车企业

几乎已悉数进入中国，以合资、合作为标志

的中国汽车产业的发展架构，已经基本大局

已定，中国的汽车产业尤其是合资汽车公司

的发展开始进入“后合资时代”。在这个新

的时代，中国汽车产业的发展、中国合资汽

车公司的发展该如何破局？成为中国汽车

人以及产业决策者不得不深思的问题。

东风日产启辰品牌的诞生并一路高歌

猛进，为中国汽车人提供了宝贵的借鉴。

东风日产打造启辰品牌，不仅为企业

找到了新的销量增长极，而且也让企业的

全价值链都得到了延伸，研发、采购、制造、

营销、服务等各板块在启辰品牌的经营中

迅速成长，形成了整合全球资源而又更加

贴近本土市场的、具有自生成长性的自主

体系能力。对于中国汽车产业整体实力的

提升，启辰品牌的阶段性成功，可谓提供了

宝贵的经验。

“年销 10 万辆，为启辰品牌发展奠定了

一个良好的开局。这是个令人振奋的成绩，

但 也 更 是 激 励 和 助 推 我 们 继 续 前 进 的 力

量。”叶磊表示，“我们没有时间沾沾自喜，因

为还有更广袤的市场等我们去耕耘，还有更

广大的消费者等我们去服务。年销 10 万

辆，让我们站在了一个新的起点上，让我们

拥有了更多的能量和经验，去开启启辰品牌

发展的新篇章。” （杜 威）

回望 2013，这一年无疑是中国乳业的变

革年。史上最严乳业新政的颁布、对进出口

乳品实行严格检验、香港发布“限奶令”、反

垄断史上最大罚单、奶源短缺持续发酵，每

个事件都如同一记重锤，震荡整个乳制品行

业。但说起对国内乳品企业影响最大、最为

深重的，非奶源告急和乳业新政莫属。

奶源告急

年终临近，国内液态奶消费进入旺季，

奶源缺口却进一步扩大，供求关系不断失

衡，“奶荒”现象从年初持续到年尾，奶源告

急成为 2013 年整个中国乳制品行业最为关

注的问题。

据业内人士透露，2013 年是中国乳业近

些年来原料奶最为短缺的一年，尤其是高端

原料奶的需求缺口进一步加大，直接导致原

奶供应不足和液态奶价格持续走高，奶源的

质量已成为当今中国乳业发展的“瓶颈”。

实际上，我国原料奶一直面对供应不足

的问题，存在着巨大缺口，今年奶源短缺现

象尤甚。国内乳制品企业的奶源 70%以上

来自散户，规模化牧场占比很小，供应不稳

定、抗风险能力低等问题普遍存在，今年散

养奶农大量退出奶牛养殖，导致乳牛存栏量

下降，原料奶供应不足。加之南方极端气

候、新西兰原料奶粉的进口受限等原因，供

需矛盾进一步凸显。未来一到两年，国产乳

业还将面对原料成本上涨、供应不足、外资

奶企趁机进攻一系列难题，奶源建设成为未

来中国乳业持续健康发展的核心所在。

据悉，辽宁辉山乳业集团是国内首家实

现奶源全部来自规模化自营牧场的大型乳

品企业。资料显示，辉山乳业拥有超过 12

万头纯种进口奶牛，是中国最大的奶牛牧群

之一，以及 54 座规模化自营牧场，规模化自

营牧场数量行业居首。此外，为了确保全产

业链前端的安全可控，辉山还拥有 24 万亩

苜蓿草及辅助饲料种植基地和 30 万吨奶牛

专用精饲料加工厂，从源头确保了奶源的安

全高品质，这为中国乳业未来的健康发展提

供了借鉴。

乳业新政

奶源对于整个中国乳业的重要性还未

止于此，史上最严新政对国内乳企的奶源

要求则有了硬性规定。2013 年 5 月，国务

院总理李克强召开国务院常务会议，研究

部 署 进 一 步 加 强 婴 幼 儿 奶 粉 质 量 安 全 工

作，新 一 轮 乳 业 新 政 由 此 正 式 拉 开 大 幕。

同年 6 月，食品药品监管总局、工信部等九

部委联合发布《关于进一步加强婴幼儿配

方乳粉质量安全工作的意见》，该意见提出

婴幼儿配方乳粉生产企业须具备自建自控

奶源等要求。

去年 12 月，国家食品药品监管总局正

式公布《婴幼儿配方乳粉生产许可审查细则

（2013 版）》，该细则明确提出主要原料为生

牛乳的企业，其生牛乳应全部来自企业自建

自控的奶源基地，并逐步做到生牛乳来自企

业全资或控股建设的养殖场。

行业改革步伐逐步加快，多个政策的出

台为未来乳制品行业的发展指明了道路，拥

有自建奶源、核心竞争力，符合行业发展趋

势的企业才能在此番大规模整顿浪潮中乘

风破浪，占据一席之地。在这样的市场环境

下，辉山乳业依托自营牧场以及全产业链上

的多年积累迎来了发展契机，中国乳制品工

业协会名誉理事长宋昆冈曾表示，辉山的自

营牧场和全产业链模式是中国乳制品行业

未来发展的趋势，这有利于保证乳制品的质

量和安全。目前，辉山是这方面做得很完

善的企业。 （小 雨）

中国乳业年度关键词：奶源告急和乳业新政

近 期 ，湖 南 卫

视 播 出 的《爸 爸 去

哪 儿》真 人 秀 节 目

可 谓 异 常 火 爆 ，收

视率一路飙升，5 队明星家庭也收获了无数粉丝。节目

中展现了奶爸们的多面形象，“亲子话题”也成为众人

关注的重点。事实上，不仅是节目中的明星子女在适

应陌生环境、与新朋友相处等过程中存在诸多问题，由

于物质生活水平的提升以及生活压力的加剧，不少父

母对子女都缺乏足够的锻炼和陪伴。

趁着《爸爸去哪儿》的热潮，是时候带着孩子一起

出去走走，亲近大自然啦。当然，好的旅程自然少不

了能够胜任多种复杂路况的好车来助阵。新帕杰罗·
劲畅凭借出色的专业 SUV 底盘和高通过性，成为培养

亲子关系的不二法宝！继承了达喀尔冠军的纯正血

统，新帕杰罗·劲畅在进口版帕杰罗·劲畅良好的基础

上，根据中国消费者的需求做了适应性的改造，可以

说是宜商、宜家、宜休闲，全面展现出一款多能 SUV 的

独特产品魅力。

细数《爸爸去哪儿》的几大拍摄地点，从北京灵水

村到宁夏沙坡头，从云南文山普者黑到山东威海鸡鸣

岛，这些地区或沙漠或山区，或海岛或水乡，地形都较

为复杂，对车辆也都提出了很高的要求。作为培养亲

子关系的利器，新帕杰罗·劲畅与其他同级车型的 SUV

所搭载的轿车底盘不同，采用的是真正的 SUV 底盘，曾

经受了达喀尔拉力赛的赛场历练。在开发过程中，新

帕杰罗·劲畅有效地借鉴了比赛经验，从而在公路行驶

时和轿车一样乘坐舒适，并在越野路面行驶时异常牢

靠，一款车实现了兼具两种功能。让您不仅能带着孩

子穿梭于熙熙攘攘的都市，也能让孩子出游野外，远离

雾霾，呼吸大自然的清新空气。

当 然，新 帕 杰 罗·劲 畅 能 助 您 带 着 孩 子“ 上 山 下

海”接受锻炼的原因，可不仅仅凭借专业的 SUV 底盘，

它的高通过性也是能成功征服各类地形的必备条件

之一。与帕杰罗相媲美的 215mm 的最小离地间隙、36

度的接近角、24 度的离去角，以及 23 度的通过角……

这些数据都是新帕杰罗·劲畅能够在通过性上超越同

级车型的原因。

此外，带着孩子出游，周全的安全防护自然必不可

少。在关系乘客安全的周全防护上，新帕杰罗·劲畅可

谓不遗余力。非承载式车身框架结构、高张力钢板、以

及前部侧部安全气囊等先进的安全装备，都能确保高抗

冲撞安全性能。新帕杰罗·劲畅还配备 ISO-FIX 儿童座

椅固定装置，并且可以通过 ALR 安全带进行辅助固定，

让儿童的乘坐更加安全。超选四驱系统和 ASTC 主动式

稳定牵引力控制系统，在带来专业越野操纵感的同时，也

大幅提升了车辆的安全性和行驶稳定性。有如此全面的

安全配置，亲子时光放心又安心！ （红 心）

雅诗阁，凯德集团旗下全球最大的国际服务公寓业

主和运营商，1984 年推出了亚太地区首个世界级服务公

寓，经过 29 年的耕耘与发展，今日的雅诗阁已然成为世

界级的顶尖服务型公寓，在国际上稳占领导地位。

近日，全球酒店业最权威的杂志之一《Hotels》公布

了全球酒店业 300 强 2012 年度的最新排名，雅诗阁成功

跻身全球酒店集团 50 强，成为第一个获得该荣誉的国际

服务公寓品牌。不久前，更是一举囊括 2013 年度“《商

旅》亚太地区旅游大奖”和“世界旅游奖”等 25 项行业大

奖，据悉此次也是雅诗阁连续 10 年获得亚太地区“最佳

服务品牌公寓”的称号。而雅诗阁中国也连续 9 年蝉联

“中国最佳服务公寓品牌”的奖项，并接连收获由 TTG 中

国 旅 游 大 奖 、《旅 讯》中 国 旅 游 业 奖 、《悦 旅 Travel +

Leisure》旅行奖、《私家地理》中国旅行奖、“中国酒店星光

奖”、“金枕头”奖等权威媒体和机构颁发的“中国最佳服

务公寓运营商”和“中国区最佳服务公寓品牌”等多个业

内大奖。

翰林阁秉承雅诗阁“超凡尊贵”的理念，按照国际最

顶级的服务标准，提供 24 小时 360 度的贴心、全方位高效

定制服务，带给住客的不仅是星级物业的享受，更是品

牌公寓的专属尊贵。雅诗阁方面表示，之所以推出翰林

阁品牌公寓，是希望以差异化的产品给市场提供更多选

择，给喜欢城市中心的新兴财富阶层提供一个入住 CBD

的机会。

城市中心，繁华的地段是翰林阁最核心的价值支

撑，它不可复制的稀缺性，不仅为业主提供了高品质的

生活基础，更奠定了十分广阔的升值空间，成为了极少

数人才能拥有的奢侈品。其成熟的外部环境让业主随

时都可以体验同步世界的“精致生活方式”，直面国贸

商圈，南接滨水景观和绿色生态文化相融合的庆丰公

园，周边更是毗邻国际贸易中心、世界 500 强、国贸商

城、高端会所……极尽工作、生活、休闲、娱乐等超凡体

验。翰林阁遵循母品牌雅诗阁的公寓理念，即使身处

国贸 CBD 最繁华的地段，也能够大隐于市，让业主在享

受繁华都市生活的同时又可以悠然自得地享受自己的

静谧生活。

作为目前北京 CBD 唯一在售的品牌公寓，翰林阁拥

有 70 年住宅产权，均价 6.5 万每平方米。选择翰林阁，便

是选择了一种无与伦比的生活方式，以一种傲然的姿态

享受现在，预见未来！

（张 伟）

《爸爸去哪儿》收视爆表
新帕杰罗·劲畅成亲子利器

解密雅诗阁全国首家品牌公寓：翰林阁


