
2 月 10 日，“福田汽车南极品质之旅系

列活动”（以下简称“南极”）南极保障用车

交车仪式在中国南极长城站举行, 国家海

洋局极地考察办公室原党组书记魏文良、

中国南极长城站站长曹建军、福田汽车党

委副书记赵景光出席活动。

极地科考具有重大的科研意义与社会意

义，是一个国家综合国力和科技水平的体现。第

30次南极科考因承担建设中国南极泰山站的重

任备受社会广泛关注，而“雪龙”号救助俄罗斯

“院士”号的义举更是赢得了国际社会的尊重。

企业公民责任重在行动

2013 年 7 月 12 日福田汽车正式成为中

国极地科考战略合作伙伴，10 月 30 日助力

中国第 30 次南极科考出征，到此次南极交

车，在近半年多时间里，福田汽车不仅通过

严格的选拔为中国南极科考工作派驻了优

秀的保障人员并捐赠两款保障车辆，同时

通过“南极”系列活动的传播，吸引了超过

20 万网友对极地科考事业的关注与支持。

交车仪式现场，福田汽车党委副书记

赵景光表示：“福田汽车助力中国第 30 次南

极科考，一方面缘于科学探索精神的感召，

另外一方面我们希望通过提供车辆、人员

以及发起国人对中国南极科考事业的关

注，在物质以及精神层面支持中国南极科

考事业，践行福田汽车作为中国最大的商

用车企业所应承担的企业公民责任。”

随着交车仪式的举行，欧曼 GTL 重卡、

拓陆者皮卡开始执行南极科考运输保障工

作。福田汽车成为国内第一个通过捐赠车

辆的方式助力中国南极科考事业并第一个

通过提供科考保障人员参加南极科考任务

的我国商用汽车自主品牌企业，欧曼重卡

也是长城站唯一的重型运输车辆。

欧曼与拓陆者随雪龙号在 1 月 28 日抵

达 长 城 站 后，主 要 承 担 了 卸 运“ 雪 龙 号”

1000 吨物资的工作。随后，拓陆者赴中国

南极其它站承担科考运输保障任务。

在关乎国家发展与社会进步的重要层

面，总是有福田汽车自觉履行企业公民责任

的身影。2005 年，欧曼圆满完成神六飞船运

输任务；2008 年，福田汽车助力奥运圣火登

顶珠穆朗玛峰，为圣火传递及电视直播提供

全方位保障；2009 年，福田汽车为国庆 60 周

年游行提供可靠的彩车底盘；2013 年，福田

汽车欧曼运输车队再次助力神十成功发

射。此次福田汽车欧曼、拓陆者正式登陆南

极，执行南极科考保障工作，必将成为福田

汽车践行社会责任的又一个重要里程碑。

极限环境验证产品品质

虽然“雪龙”号此次停靠的长城站码头距

长城站的直线距离只有 1 公里，但南极低温、

高压的环境以及碎石、冻土、冰雪等复杂路

况，加之近三个月的海上颠簸，使得承担载运

物资的任务对于运输保障车辆来说都成为极

大的考验。

欧曼GTL、拓陆者在整车和零部件的开发

过程中，已经充分考虑低温、高压等极端使用环

境因素，发动机、底盘部件、冷热循环系统部件等

无需特殊改装即可满足-40℃的特殊使用要求。

以欧曼GTL为例，搭载康明斯 ISM 11升

发动机，采用高爆压及优化的喷射/燃烧系统，

燃油雾化好，燃烧效率高，保证低温状态下发

动机的混合气体可以充分燃烧；同时拥有低温

状态下的点火启动能力，不用辅助预热就可以

在低温环境下启动发动机。而拓陆者作为福

田汽车基于全新国际平台开发的第六代皮卡，

具有高通过、强越野、高承载的性能，并顺利通

过高温、高原、高寒“三高”环境的严苛测试。

福田汽车品牌副总监霍焱介绍，为保证完

成南极科考运输保障工作，福田汽车先期不仅

对车身易冻件进行了更换，同时考虑到长时间

海上运输的原因，对车体进行了防腐防锈处理。

据了解，在抵达南极后，南极科考队成

员、福田汽车机械师楚建国对欧曼和拓陆

者的发动机系统、底盘系统、制动系统、空

调系统等都进行了严格的检验，目前车辆

状态良好，且已圆满完成物资运输任务。

产品品质彰显科技实力

欧曼、拓陆者得以顺利成为中国国家极

地科考队专用保障车，既得益于国家海洋局

对福田汽车产品品质的严格要求和检验认

可，更得益于福田汽车强大科技实力的支撑。

品质基于研发能力与水平。自福田汽

车成立以来，科技创新的理念就贯穿生产经

营活动的始终。迄今为止，福田已累计投入

300 亿元用于研发能力建设。1996 年 8 月，

福田汽车工程研究院成立，2005 年该研究院

被认定为国家级企业技术中心。经过多年

发展，福田汽车在全球的研发资源主要集中

在中国北京、中国山东和德国斯图加特。通

过全球化布局，预计到 2020 年，福田汽车全

球研发人员将超过 8000 名，具备国际顶尖

的技术人才超过 400 人。截至 2012 年底，福

田汽车申请专利超过 3500 项，不仅在国内

自主品牌汽车企业处于引领位置，还荣获北

京市首批千件专利企业荣誉称号。

依据商用车市场环境的变化以及中国

汽车行业的发展趋势，福田汽车 2020 战略

提出“五大转型”总目标，其中，商用车低端

产品向高端产品转型位列“五大转型”任务

的首位；2013 年福田汽车内部提出“能力建

设与产品名牌工程”的经营方针，以精益制

造为抓手，并将“提升实物质量”作为能力建

设的主线；2014 年初，福田汽车发布“突破科

技、引领未来”的企业品牌新口号，将在科技

创新的道路上砥砺前行，以开创者的勇气和

魄力突破科技，探索和引领中国汽车企业转

型升级之路。所有这些举措都体现着福田

汽车对于科技创新的深刻理解和不懈努力。

如今，巨额的科技投入和大量的创新成

果已经应用在福田汽车系列产品上，转化成

了其领先市场的产品竞争力。2013 年福田

汽车以 66 万辆的销量，继续领跑中国商用

车市场。消费者的选择、国家尖端科研项目

的信赖无疑是对福田汽车科技创新的充分

肯定。
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创新品牌

品牌资讯福田汽车欧曼拓陆者登陆南极中国科考站

本届索契冬奥会，中国体育代表团独具

中华文化风格的服装吸引了全世界的目光，

整个冬奥赛场刮起一股“中国风”。中国服

装设计师协会副主席兼秘书长张庆辉表示，

中国体育代表团的服装是传统与时尚的完

美结晶。

“创新之大，设计之精，运用之巧，处处

都是亮点，充分体现了安踏设计团队对中

国 文 化、现 代 时 尚 和 体 育 精 神 的 独 特 见

解。”享誉世界的中国现代艺术大师蔡国强

对冠军龙服给予了高度评价，认为冠军龙

服是不可多得的服饰艺术品。

“龙的文化植根于中华民族的基因里，

它是中华民族的图腾，也是中华民族的精

神象征。”中国顶级服装设计师赵玉峰认为

冠军龙服把中华儿女至高无上的荣光凝聚

其中了。

惊艳世界 广受赞誉

作为冠军龙服的“主人”，中国冬奥运动员

对冠军龙服最有发言权，中国自由式滑雪空中

技巧女队主力队员徐梦桃表示，此次冬奥冠军

龙服的颜色和款式都是她喜欢的，穿在身上很

舒服，也很醒目，让她更显自信和美丽。

“具有传统的元素，又不失时尚，非常

修身。希望大家都能喜欢冠军龙服。”中国

女子空中技巧队主力队员程爽也表示非常

喜欢冬奥冠军龙服，称赞龙服的设计好看。

“简约而不失大气！”中国著名服装设

计师杨紫明认为，安踏冠军龙服设计符合

中国传统文化内敛含蕴的精神，经得起时

间的检验。

传承龙文化

彰显民族精神

据悉，2014 索契冬

奥 会 中 国 代 表 团 的 领

奖服和比赛、训练和生

活 装 备 均 由 中 国 体 育

用 品 行 业 领 军 品 牌 安

踏 全 力 赞 助 。 作 为 中

国 奥 委 会 战 略 合 作 伙

伴，安踏深知“龙”是能

够 代 表 中 国 的 最 具 可

辨识性的特色符号。

自 2012 年 安 踏 把

具 有 中 国 文 化 属 性 的

书 法“ 龙 ”字 融 入 到 伦 敦 奥 运 会 领 奖 服

的 设 计 后，如 今 安 踏 又 把“ 九 龙 壁”作 为

索 契 冬 奥 会 冠 军 龙 服 的 核 心 元 素，寓 意

“ 数 至 九 九，壁 长 为 暗 九，乃 应 中 国 祚 万

年”，展 示 了 中 国 龙 的 文 化 和 龙 的 精 神，

增强了运动健儿们的民族自豪感。

安踏冠军龙服在工艺上采用了中国古

老的织锦技术，并把传统的针织材料运用

其中，这样的装备将更加透气和舒适，既传

统又时尚，备受冬奥运动员、特别是女运动

员的喜爱；后背“china”字样延续伦敦奥运

会银边立体设计并根据汉字宋体来描绘，

更凸显中国特色。

精益求精 细节成就完美

安踏作为中国体育用品行业领导品

牌，对每一件产品和装备都追求细节的完

美，做到精益求精。历经 24 次不同方案修

改，100 余次的不间断调整，本次冠军龙服

更是将追求完美的理念做到了极致。

冠军龙服每一个细小部位都会做得非

常认真。如龙服拉链头，就取用金牌之色，

象征中国运动健儿心向冠军、永不止步的

精神；红黄色织螺纹运用于冠军龙服的领

口、袖口及底边，在提升龙服质感的同时，

更以国旗的颜色彰显冠军荣耀感。特别是

冠军龙服 LOGO 上的绣花，安踏的设计师

采用了纯刺绣工艺，完美展现中华民族独

特的传统工艺美术。

“安踏冠军龙服细节处处尽显完美，它

就像一位优雅女子，时尚漂亮富有内涵，越

看越有滋味，这也正是中国传统文化所推

崇的。”杨紫明告诉记者。

(沈海燕)

冠军龙服印证大美中国

安踏董事局主席兼首席执行官丁世忠安踏董事局主席兼首席执行官丁世忠（（右右））与中国奥委与中国奥委

会副主席会副主席、、国家体育总局局长助理晓敏及运动员代表共同揭国家体育总局局长助理晓敏及运动员代表共同揭

晓第晓第2222届冬奥会中国体育代表团领奖服届冬奥会中国体育代表团领奖服—————冠军龙服—冠军龙服。。

本报讯 马年春节伊始，两名来自中国的车手驾

驶北京汽车E系列，挑战最短距离两车同步漂移入位

的吉尼斯世界纪录。2月1日18点30分，中国车手田

林文、夏洪军以42厘米的成绩，成功创造了最小距离

双车同步漂移入位的吉尼斯世界纪录，并获得由吉尼

斯认证官吴晓红女士颁发的吉尼斯世界纪录证书。

作为一款定位于 A0 级家用车的 E 系列，能

够打破最短距离两车同步漂移入位的吉尼斯

世界纪录，这让身在现场的人激动不已。而 42

厘米新世界纪录的产生，不仅是车手专业技术

的体现，更是对北京汽车 E 系列最强性能的诠

释。这款源于德式造车理念打造出的“京”品

小车，无论是其大气的外观、宽敞的空间以及

越级的配置，都成为活跃于 A0 级市场并在多个

区域市场中担任领头羊角色车型的重要原因。

对于车手们来说，所追求的极致就是“人车合

一”。据不少车手反馈，真正的驾驶乐趣源于人车

之间清晰的沟通和反馈，会让人拥有“尽在掌握”

的踏实感。而这一特征正是E系列与同级车型拉

开差距的焦点所在。

漂移入位对一般人来说尚且十分困难，还要保

持两车同步的最小距离可谓是难上加难。而影响车

子的最大因素也无非是发动机和底盘。E系列在发

动机方面搭载了先进的三菱MEVIC 4A9系列发动

机，该 1.5L自然吸气发动机最大功率高达 83kW/

6000rpm，在 4000rpm 时可以爆发出最大 143N.m

的扭矩，在性能上实现了傲人优势。此外，北京汽车

还深谙年轻人对驾驭感的强烈需求，经由英国

MIRA公司精心调校后，E系列在操控性上实现了又

一层飞跃。清晰的指向、紧凑的底盘、成熟的调校风

格，让E系列拥有了凌驾于对手之上的操控感受。

作为2013年的大赢家，北京汽车E系列并没有

“偃旗息鼓”，而是在刚刚到来的2014年，用两车同步

最短距离漂移入位的吉尼斯世界纪录来掀起一场属

于小型车的性能“风暴”。从本次活动来看，北京汽车

不仅具有将表演性的陆上飞行秀活动融入到消费者

的体验式营销中，迎合了消费者的心理，又深刻展现

了旗下产品卓越的品质及性能。 （王 芳）

近日，由商务部、中国合作贸易企业协

会、信用评级与认证中心联合举办的，以“诚

信——企业发展新动力”为主题的 2014 中国

企业科学发展大会暨诚信盛典在京举行。会

议期间，进行了中国企业信用评价和表彰活

动。国美凭借在零售连锁行业出色的表现，

荣获“中国 AAA 级信用企业”、“全国文明诚

信示范单位”两项殊荣。

据了解，出席本次盛典的有来自中共中

央政策研究室、国务院研究室、国务院新闻办

公室、国务院国资委等相关领导、行业专家、

参会企业代表 300 余人，与会嘉宾就我国社

会信用体系建设、企业信用建设现状等问题

进行了深入探讨。代表们认为，随着社会主

义市场经济体制的逐步建立和完善，企业信

用的作用日益突出，加快企业信用体系建设

已经成为全社会的重要战略任务。

在当前商业诚信环境尚未完全形成的情

况下，如何重构社会诚信道德，引导传统诚信

道德回归，已经成为社会面临的一项重要课

题。作为中国最大的家电零售连锁企业，国美

积极倡导建立诚信商业文明氛围，目前已探索

出一条真正能够落地的“信”企业文化，这不仅

为企业诚信文化建设提供了一个很好的范本，

同时也将“诚信”基因完美引入到现代企业管

理理念中，加快推动了社会的诚信建设进程。

国美于 2012 年发布并实施以“信”为核

心的品牌理念和企业文化战略，率先在家电

行业擎起“商道惟信”的旗帜，对整个行业的

健康良性发展起到了很好的引导和示范作

用，此次获得两项诚信大奖，体现了行业对国

美信文化的高度认可。“国美能够在企业诚信

文化建设上率先走出一条创新之路，从根本

上看是因为国美将企业文化建设与企业日常

经营实现了深度融合，有效避免了以往企业

经营与文化建设两张皮的困境。”一位长期从

事企业文化建设研究的专家表示。

国美品牌中心负责人指出，对国美而言，

“信”文化符合当前家电连锁行业的属性，国美

自身也具有代表性，具备讲“信”的条件和资

质。对“信”的坚守既是对国美的一种鞭策和要

求，更是指引国美健康可持续发展的条件之

一。据了解，在信文化理念下，国美致力于构建

涵盖企业、员工、合作伙伴和消费者的完善信价

值观体系，通过多方共赢切实履行“成就品质生

活”的使命，实现“成为备受信赖的世界级零售

企业”的愿景，助推社会诚信文化的建设。

良好的社会信用是经济社会健康发展的

前提，企业信用建设是社会信用体系建设的

重要组成部分。本次大会的召开，将对提高

我国企业的信用管理水平和信用风险控制与

预防能力，全面提升中国企业品牌形象和国

际竞争力起到积极推动作用。 （沈海燕）

北汽E系列创造吉尼斯新纪录

“信”文化引领行业发展
国美连获两项诚信大奖

新航携手新西兰航空互拓双方航空市场

■ 本报记者 梦 杨

本报讯 作为一款“国际经典中级SUV”，圣达

菲的国际品质体现在优秀的底盘表现、车身和空间

设计上，其车身结构足以抵挡冰雪寒流的凶猛肆

虐。圣达菲所配备的“双T动力”黄金组合，可在冰雪

环境下为车主提供强劲有力、持续性强的动力保障。

圣 达 菲 拥 有 纯 正 的 韩 系 血 统 和 欧 洲

E-NCAP四星碰撞标准，对冰雪有着极强的掌控

能力。它采用高刚性笼型车身结构，加上底板 4

纵梁框架式结构，可以有效吸收来自不同方向的

碰撞力，为车主在冰雪中构筑一个安全、稳定的

驾乘空间。此外，它还配有ABS+EBD 安全系统，

可以有效地防止车辆在雨雪路面制动时出现的

甩尾和侧移，并缩短汽车制动距离。 （李 文）

本报讯 近日，邯矿集团陶二矿巷修区加

强安全隐患排查，从细处着手，实施精细排查，

确保区队安全稳定发展。

该区安全管理人员对井下安全隐患逐一排

查，发现异常和苗头性问题对现场人员采取心

理疏导和减压的方式及时化解，做到早发现、早

处理，把隐患消灭在萌芽状态。从细节处检验

安全防范水平，对岗位人员精神状态、防范意

识、监控设备的使用、设备维修保养、是否存有

容易忽视的细微纰漏等进行排查。 （韩院生）

陶二矿巷修区 精细排查保安全

近日，新加坡航空和新西兰航空共同

宣 布 合 作 拓 展 新 加 坡 — 新 西 兰 航 班 服

务。新西兰航空将恢复运营奥克兰—新

加坡航线，而新加坡航空将首次启用 A380

客机执飞新西兰航线。

新加坡航空将启用空客 A380 客机运

营新加坡—奥克兰的每日航班，A380 将逐

渐 替 代 目 前 执 飞 该 航 线 的 波 音

777-300ER 型客机。新西兰航空则将替

代新加坡航空，使用新改装的波音 777－

200ER 客机，执飞奥克兰—新加坡航线上

的 5 个航班，并将航班频率增至每日一班。

目前，合作尚需监管机构批准，但双方

均希望将两国航线的运力每年提高 30%。

作为合作的一部分，新加坡航空将继续提

供新加坡往返基督城的每日航班服务。根

据协议，新西兰航空的乘客将能够搭乘代

码共享航班，通过新加坡航空以及新航全

资区域子公司胜安航空的航线网络飞往英

国、欧洲、东南亚和非洲的目的地。新加坡

航空的乘客也能够通过代码共享航班，方

便地前往新西兰航空的航线网络覆盖的国

内目的地以及部分国际目的地。

新 加 坡 航 空 总 裁 吴 俊 鹏 先 生（Goh

Choon Phong）表示：“此次合作体现了我

们对西南太平洋市场的重视，也再次印证

了 新 加 坡 航 空 不 断 扩 展 航 线 网 络 的 承

诺。新加坡航空将与新西兰航空携手，增

加 航 班 频 率，为 乘 客 带 来 更 多 的 出 行 选

择，为我们带来真正的双赢。”

新西兰航空首席执行官陆杰锋先生

（Christopher Luxon）补充道：“新西兰航空

的战略重点明确集中在泛太平洋地区并在

该地区实现了正增长。我们致力于选择恰

当的伙伴在合适的市场进行合作，为乘客

提供无缝旅行体验。与新加坡航空的合作

无疑与我们的业务目标高度契合。”

此次合作将使新西兰航空代码“NZ”

继 2007 年之后首次回归新加坡航空的航

线网络。新西兰航空于 2006 年最后一次

运营飞往新加坡的航班服务。

目前双方的合作还有待新加坡竞争

局和新西兰交通部的批准。审批仍在进

行中，航班最早可能在 2014 年 12 月开始

运营。 （梦 杨）

华泰圣达菲国际品质凌驾冰霜

本报讯 第三届上海国际尚品家居及室内装

饰展览会将于 2014 年 6 月 5 日至 7 日在上海新国

际博览中心隆重举行，该展会是国内唯一成功集

合家居装饰渠道与高端商务礼品渠道的专业贸易

展会。今年预计将迎来逾500家参展商，为专业观

众及社会公众集中展示旗下优质品牌和最新产品

技术，将是餐厨采购商不可错过的行业盛事。

截至日前，本届展会已吸引了众多海内外

新颖独特的品牌及产品踊跃参与，其中包括韩

国 INCROMA JVR 、香港诗梦娜、新而高、尚

元堂、蒂法妮等。届时，一些具有创意性、实用

性、功能性的展品商将围绕“Gift for Life（礼享

生活）主题精彩亮相展会。本届展会继续秉承

个性化创新设计理念，将家居、家饰、餐厨、商

务礼品结合一起，大批引进顶尖时尚品牌，满

足在现今多元化经济和文化环境下，中国现代

家居、家饰、餐厨以及商务礼品业采购的需求，

为广大行业制造商及采购商搭建一站式交流

沟通平台，创新市场新契机。

作为本届展会推出的新主题，“礼享生活”将

结合创新思维，吸纳更多极富创意、色彩、品牌的

家居产品，发布行业趋势预测，展会将为广大参

展商搭建广阔的沟通平台，在关注品牌成长的同

时，帮助他们更好地将个性化产品带入日趋成熟

的中国家居装饰及高端商务礼品市场。（李 玲）

2014上海尚品家居展将举办

福田汽车党委副书记赵景光福田汽车党委副书记赵景光（（前排左前排左））在中国南极长城站将车辆正式交付长城站站在中国南极长城站将车辆正式交付长城站站

长曹建军长曹建军（（前排右前排右））


