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3 月 28 日上午，青岛传化智能公路

港开工典礼在青岛胶州市经济技术开发

区产业新区隆重举行。据悉，该项目占

地 1504 亩，预计总投资 50 亿元。

立足青岛 辐射山东

青 岛 作 为 引 领 山 东 经 济 的 龙 头 ，

拥 有 发 达 的 海 、陆 、空 立 体 交 通 网 和

毗 邻 日 、韩 的 优 越 地 理 环 境 ，具 有 在

产 业 创 新、资 本 运 作、港 口 口 岸、交 通

运 输 、人 力 资 源 、信 息 服 务 等 方 面 的

综合优势。

传化公路港运营后，

通过公、铁、水、空多种运输

方式的无缝链接，实现了青

岛乃至山东全省物流信息

一张网运营的模式，并依托

传化其他地区公路港平台

网络，让青岛以及山东乃至

全国的物流发展协同起来。

未来，传化智能公路港还将在山东

多个城市落地，形成网络布局，以此提

升全省的物流效率，降低物流成本，为

山东在市场竞争中赢得更为广阔的发

展空间，并在带动区域经济发展中发挥

更大的作用。

OTO新环境，智能公路港全面启航

青岛传化智能公路港标志着“传化

公路港物流”模式在继东部、西部建设

和成功运营之后，“3.0 版本”的智能公

路港正式在山东半岛全面落地。未来，

传化公路港还将以每月开建一个智能

公路港的速度在全国铺开建设，最终形

成“10 枢纽 60 基地 600 节点”的全国公

路港网络。

“3.0”版本的智能公路港传承了传

化 公 路 港 首 创 模 式“ 物 流 平 台 整 合 运

营 商”的 定 位，功 能 模 块 更 加 完 善，空

间 布 局 更 加 科 学，集 聚 与 整 合 物 流 资

源 的 能 力 更 加 强 大 ，在 移 动 互 联 网

OTO 的 新 环 境 下 ，以 信 息 化 为 核 心 、

以诚信体系构建为基础的平台经营理

念也更加成熟。

“3.0”版本的智能公路港核心包括

基础设施平台网络、信息化平台网络、标

准化运营系统和规范化诚信系统等四大

板块。传化智能公路港通过创新的交易

诚信系统与信息体系的结合，从根本上

解决公路运输“小、散、乱、差”的现状。

破解信息孤岛 降低物流成本

面对当前公路物流发展中的问题，

传化物流借鉴发达国家公路物流信息

化、网络化、集约化发展经验，以及多年

来在我国公路物流运行中的积极实践，

推出了“传化公路港”模式，以促进公路

物流向信息化和网络化方向转型发展，

强化公路物流网络化运营体系建设。

传化智能公路港的运行则成功弥

补了公路运输管理的空白，其半公共的

属性使公路港成为城市公路物流的指

挥中心，将有效提升城市公路物流的效

率，形成与机场、铁路货运、港口的有机

互补，共同协调统一指挥城市物流，推

动多式联运的快速发展，以降低我国当

前居高不下的物流成本。

（李 玉）

2014 年 被 视 作 SUV 细 分 市 场“ 争 夺

年”，城市 SUV 市场不负众望，第一季度持

续火爆，各大厂商开年之初便动作频繁。东

风日产此时推出的战略旗舰车型——新势

代奇骏，凭借 18.18 万元起售的强大价格优

势，掀起了新一轮城市 SUV 风暴。

在经历了十余年的发展后，中国 SUV

市场群雄并起，为何新势代奇骏一上市便

能掀起一股“奇骏热”，获得消费者和媒体

广泛关注？不难发现，随着消费观念的升

级，消 费 者 在 追 求 产 品 高 性 价 比 的 同 时，

对 产 品 附 加 价 值 赋 予 了 更 高 的 期 待 。 新

势代奇骏不只是销售产品，而是倡导一种

本色随心的生活方式，并通过强大的产品

竞 争 力 和 情 感 价 值 为 城 市 SUV 市 场 树 立

了新标杆。

打造代差优势、产品价格“双杀”效应

由于 SUV 市场长久以来的坚挺，厂商

在定价时往往并不“厚道”，终端优惠也是难

得一见。然而新势代奇骏的上市及价格公

布，可以切实令消费者感受到这款产品带来

的惊喜与震撼：

新势代奇骏2.0L版本售价18.18万元起；

新势代奇骏2.5L版本售价22.88万元起。

相较上一代奇骏而言，新势代奇骏在技

术和性能上的表现更胜一筹：颠覆性的流畅

线条、同级领先的智能科技、更为宽裕的内

部空间、更加丰富的动力配置……“加量”不

仅不加价，新势代奇骏的起步价反而比上一

代奇骏的官方指导价低了近两万元，极具诱

惑力的价格背后，体现了东风日产希望为用

户带来高质量体验与服务的诚意。

参考同级车型的价格，新势代奇骏在性

价比方面的优势更加显著：SUV 市场老牌车

型途观、CR-V 的起售价分别为 19.98 万元

和 19.38 万元，门槛偏高；而在性能配置稍逊

一筹的情况下，翼虎的售价反而高达 19.38

万元；虽然 RAV4 的入门价格为 18.38 万元，

基本与新势代奇骏持平，然而不论是外观设

计 ，还 是 动 力 配 备 ，新 势 代 奇 骏 明 显 比

RAV4 高出一个段位。

综合来看，秉承东风日产“一步到位”的

定价策略，新势代奇骏凭借优势价格为其带

来强大的产品竞争力，在 2014 春季 SUV 车

坛掀起一股“奇骏热”。然而，让消费者买单

的绝不仅是新势代奇骏的价格和产品。优

质的产品配合优势价格，新势代奇骏在 SUV

市场掀起“双杀”效应，全方位虏获消费者

“芳心”。

销售产品到重塑生活

新势代奇骏打造价值分享时代

新势代奇骏是基于雷诺·日产全新研发

的 CMF 模块化平台打造的首款车型，从亮

相之初便备受瞩目。秉承“感·为天下先”的

理念，新势代奇骏在合理定价、为消费者带

来最大实惠的同时，旨在为消费者带来全新

生活方式。先进技术和创新理念不仅引起

了网络关注度，更让消费者与经销商们“喜

大普奔”。

在新浪网一项关于最受关注的 SUV 网

络调查中，新势代奇骏以 53.5%的投票率，当

仁不让地获得第一名，第二名大众途观获得

22% 的 投 票 率 。 而 曾 经 的 热 销 SUV 车 型

CR-V 和 RAV4 分别以 8.2%和 7.9%的得票

率，分列四五名。

网络热议可见一斑，而消费者对于新势

代奇骏公布定价更为兴奋。一位广州的车

主表示，自新势代奇骏成都车展亮相后，由

于看重新势代奇骏流线外观、细腻技术和

强 劲 配 置，他 一 直 在 跟 进 其 价 格 动 向，预

售 价 爆 出 以 后 下 了 订 单，如 今，正 式 价 格

的公布让他“松了口气”，他表示：“新势代

奇骏的价格很给力，搭配这样的动力配置，

实在物超所值，现在就等提车试驾，策‘马’

奔腾了。”

同时，经销商们也对公布价格后，纷至

沓来的新势代奇骏订单表示欣喜。“新势代

奇骏的价格一公布，订单比预售时候更火爆

了。”成都一位 4S 店的销售经理说，“估计这

种销售状况能一直持续到年底。”东风日产

副总经理任勇此前“多退少不补”的预售原

则已经给新势代奇骏的订购者们一记“定心

丸”，正式价格公布后，新势代奇骏又骤然掀

起一股“抢单”热销风暴。

新势代奇骏为消费者带来的不仅是城

市 SUV 技术配备上的革新，也将自由驰骋

于城市和自然之间的 SUV 本色生活引入消

费者的视野。同时，新势代奇骏凭借其领先

同级的产品力和极具诚意的售价，打造了产

品“代差”优势，开启了全新 SUV 价值分享

时代。 （王 成）

2013 年，中国瓷砖产业可以用一个

词来形容：跌宕起伏。上半年市场一片

飘红，到处都是供不应求或员工不足而

无法满负荷开线的声音。而下半年的市

场却又冷冷清清，第三季度后期更是出

现部分瓷砖产区陆续出现一定规模的停

窑停线的现象。这种反差，不由得让人

想起在过去几十年的发展中，国内瓷砖

市场所经历的那些疯狂增长与动荡洗牌

并存的历史。

建陶行业群雄逐鹿

东鹏瓷砖逆境突围

自改革开放以来,国内陶瓷工业就

随着经济的全面复苏得以迅猛发展，如

今中国已是世界陶瓷的生产和消费大

国。三十余年里，中国陶瓷行业群雄并

起、竞相逐鹿，一波又一波的陶瓷企业随

行业增长大势迅速崛起，同时也有数不

清的陶瓷企业在市场动荡中快速消失。

经过多轮市场洗牌后，最初出现在市场

上的陶瓷企业，如今依然存活的已为数

不多，大多数都已在激烈的市场竞争中

败下阵来，销声匿迹。

残酷的竞争淘汰了弱者，同时也铸

就了强者。东鹏瓷砖就是其中的强者之

一。创始于 1972 年的东鹏瓷砖，在四十

余年的发展过程中，持续创新、积极求

变，在多个方面为行业做出了表率。东

鹏在 2003 年推出“阳光天使”服务，开创

了瓷砖行业服务新纪元。东鹏建立了业

内最为严格的质量保证体系，并在全球

范围内精选优质原料，从源头上保证产

品的优良品质。东鹏从高耐磨、高环保、

高抗击、高平整、高防水的五个维度，建

立了建陶行业最严格的 5A 产品标准。

得益于业内最为严格的质量保证体系与

完善的服务，东鹏优质的产品被应用于

多个全球高端项目，如 2008 年北京奥运

会、北京国家大剧院和美国帝国大厦等。

东鹏销量蝉联桂冠

行业领军地位稳固

3 月 22 日，在国家统计局中国行业

企业信息发布中心举办的“全国

市场销量领先品牌信息发布会”

上，东鹏瓷砖被评为“2013 年度

全国市场同类商品销量第一名”

的瓷砖品牌，这是东鹏瓷砖连续

两年被国家统计局评为“全国销

量第一”的瓷砖品牌。同时还获

得“2013 年度消费者最信赖的品

牌”称号，毋庸置疑的品质深深赢得消费

者的信任。

中国行业企业信息发布中心的监

测 结 果 显 示，全 国 销 量 前 十 位 品 牌 的

市场占有率平均为 69.18％，比上年提

高 0.52 个百分点。中国行业企业信息

发布中心主任万东华在发布会上发布

了瓷砖行业领先品牌，东鹏瓷砖（东鹏

控 股 03386.HK）销 量 第 一 。 这 一 权 威

认 定，是 对 东 鹏 市 场 领 先 地 位 的 再 次

肯 定 。 事 实 上，东 鹏 瓷 砖 早 已 是 国 内

瓷砖市场名符其实的“ 一哥”，从 2004

年开始就已连续蝉联瓷砖市场销量第

一长达 10 年，其行业领头羊地位至今

无人能够撼动。

东鹏瓷砖相关负责人介绍，在过去

的一年里，东鹏瓷砖不但再次销量夺冠，

而且在销售与服务网络建设方面也取

得新成就，除此之外还在多个方面实现

了行业领先。2013 年，东鹏控股成功在

香港联合交易所挂牌上市，成为国内首

家登陆香港资本市场的陶瓷企业，为中

国陶瓷行业在资本市场翻开了全新的

历史篇章。同时，东鹏还受邀参展意大

利博洛尼亚陶瓷卫浴博览会，将中国陶

瓷最高端、最具代表的顶尖产品推向海

外市场，开启了国内陶瓷企业进军国际

市场的新时代。 （张 岩）

香港上市物流公司嘉里物流（Kerry Logistics），不排除

将来在新加坡交易所第二次上市的可能性。该集团将加

强新加坡的业务，包括扩大营运规模、扩增货车车队，并不

断寻找并购对象。

据《新加坡联合早报》报道，嘉里物流主席杨荣文近

日在新加坡会见记者时表示，基于公司以香港为基地，

而且大部分业务来自香港，因此该公司去年启动上市计

划时，自然选择了香港，不曾想过到新加坡上市。他透

露，新交所当时曾向该公司发出邀请，考虑同时在新交

所第二次上市。 （李 云）

3 月 21 日，中 粮

集团旗下重要品牌福

临门携其明星产品黄

金 产 地 玉 米 油 在 天

津、南京、郑州同期开

展了名为“认清新标

准，健康自己选”的免

费换油活动，此次活动同时走进了三大城市的大型社区，消

费者只需携任意品牌、任意规格、任意油种的空油桶，即可直

接免费兑换 1.8L 中粮福临门黄金产地玉米油一瓶。

在 活 动 开 展 期 间，免 费 换 油 的 展 台 前 人 头 攒 动，不

少消费者都表示，非常欢迎中粮福临门举办这样的惠民

活动，让更多人可以有机会体验到黄金产地玉米油这样

高品质可信赖、健康又营养的油品。

本次免费换油活动是中粮福临门推广“福临门黄金产

地 321·健康用油新标准”理念的契机。中粮福临门着眼于

广大消费者的健康饮食需求，通过提供安全、营养、健康、

美味的食品和生活服务，成为消费者信赖的生活伙伴。例

如“福临门黄金产地 321”理念提到的：“3”指的是福临门黄

金产地玉米油的原料均源自北纬 45°、世界 3 大黄金玉米带

之一的东北玉米带的非转基因玉米，安全又营养；“2”指的

是 中 粮 福 临 门 已 成 为 中 国 奥 委 会 、中 国 体 育 代 表 团

2012-2019 合作伙伴以及中国航天发展基金会的战略合作

伙伴，拥有两大权威机构的品质背书；“1”则指的是在中粮

集团全产业链体系的保障下，中粮福临门全面推行的“7C

全产业链品质提升管理体系”。

相信结合此次“福临门黄金产地 321 健康用油新标

准”理念的推广，中粮福临门正以所言所行树立起健康

生活新典范，并引发全民关注健康饮食、健康生活的新

风尚。 （木 子）

产品领先产品领先半步价格极具诚意
新势代新势代奇奇骏开启城市 SUV 价值分享时代

东鹏蝉联销售桂冠 瓷砖市场“一哥”地位稳固

嘉里物流或到新加坡第二次上市

福临门免费换油活动正式启动
“321新标准”受热捧传化传化智能公路港起航山东 花开全国


