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第十四届冶金展

多地企业将组团参展

本报讯 由中国钢铁工业协会和中

国贸促会冶金行业分会主办的第十四届

中 国 国 际 冶 金 工 业 展 览 会（Metallurgy

China 2014）、第十届中国国际耐火材料

及工业陶瓷展览会，将于 5 月 19 日至 22

日在北京中国国际展览中心（新馆）举

办。同期还将举办中国国际铸造博览

会、中国国际工业炉展览会、中国国际钢

铁大会和“魅力钢铁”摄影大赛。

据悉，上届中国国际冶金工业展览

会有来自国内外的 1375 家企业参展，展

出总面积达 10.6 万平方米（全馆），吸引

中外观众达 4.2 万人。本届展会，德国、

意大利、西班牙、美国、中国台湾企业将

组织展团参展。

二十多年来，中国国际冶金工业展

览会作为中外冶金行业一个重要的展

示、交流和促进贸易的平台，一直受到国

际冶金企业的广泛关注和积极参与。

（静 安）

2014佛山金属工业博览会

协助企业树立品牌形象

本报讯 2014 中国（佛山）国际金属

工 业 博 览 会（CFME）将 于 4 月 17 日 至

19 日 在 陈 村 花 卉 世 界 展 览 中 心 举 办。

该博览会于 2007 年在佛山市人民政府

的支持下创办，在协助企业树立品牌形

象、拓宽出口渠道、完善内销网络等方

面发挥了积极的作用。依托雄厚的产

业基础、巨的大市场支撑、专业精准的

运作,展会专业性逐步增强、观众质量

逐步提升。

越来越多的行业知名厂商将该展会

作为每年的重点参与展会。历届展会名

企云集、亮点纷呈，展台设计争奇斗妍、

展览会议相得益彰。参观商方面覆盖的

区域较为广泛，除国内大批优质专业观

众外,历届还吸引了来自全球十多个国家

和地区的采购商到会参观洽谈。（毛 雯）

2014武汉焙烤展

顺应行业发展

本报讯 武汉是中部地区最为发达的

经济、贸易、物流、金融、文化中心和商品

集散地，交通便捷。武汉经济的快速发

展，加快了对国际著名品牌的吸引力，增

强了对周边城市辐射力和对时尚生活方

式的影响力。

近年来随着国家政策的引导，中部

地区焙烤业快速发展。中部六省共有饼

店、糕点食品厂、星级酒店、大型餐饮机

构及专业焙烤设备及原料经销商（不含

饮料和烘焙兼做的单位）2 万余家。焙

烤业的快速发展使越来越多的企业向专

业化、规模化、品牌化转型，中部地区焙

烤产业机遇叠加，商机无限。武汉更是

中国焙烤业的中部核心。顺应行业发

展，2014 第三届中国（武汉）焙烤展览会

将于 4 月 18 日至 20 日在武汉国际会展

中心举办。 （贸 发）

本报讯 自 2006 年以来，中国国际

动漫节·国际动画节杭州峰会已经成功

举办了四届，并即将于本月 30 日迎来第

五届。围绕本届节会“十周年”的主题，

主办方向十余个国家的动画节展发出

了邀请，邀请来自世界各地的动画节工

作人员齐聚杭州。其中，法国戛纳电视

节、阿根廷科尔多瓦国际动画节、爱尔

兰动画节和澳洲荧屏的工作人员是第

一次参加峰会。

据悉，本届峰会将于 4 月 30 日下午

在 之 江·凤 凰 创 意 国 际 中 心 大 草 坪 举

办。之所以选择户外，就是希望改变以

往闭门磋商的传统，向公众开放。峰会

上，各国动漫节的组织、执行人员将向

大家详细介绍各自地区举办动漫节的

情况以及经验，同时向中国动漫企业提

供特别参展优惠。 （张梦月）

中国国际动漫节十周年

邀请各国动漫从业者齐聚

国外厂商竞相打拼中国大屏拼接市场

■ 本报记者 叶灵燕

“展会人气旺，展商素质高，展示内容

丰富，我看到了我想了解的最新技术、设

备、解决方案等。”参观了 2014 中国国际

视听集成设备与技术展览会后，来自北京

的赵先生在接受《中国贸易报》记者采访

时对展会这样评价。

近日，2014 中国国际视听集成设备

与 技 术 展 览 会（以 下 简 称 InfoComm

China 2014）在北京国家会议中心举办。

来自 14 个国家与地区的 270 多家参展公

司在超过 4.5 万平方米的空间里，展现时

下最新的专业视听集成技术设备与产品，

以及应用于不同行业的先进解决方案。

在此次展会上，大屏拼接产品以超

炫的画面、超大的屏幕、超酷的音效冲击

观众的视听神经，各大展商似乎要拼了。

拼什么

自从大屏幕拼接显示系统进入市场

以来，就一直活跃在多个应用领域。经过

几年发展，大屏拼接形成了 LCD 液晶拼

接、DLP 背投大屏拼接、PDP 等离子大屏

拼接三足鼎立的局面。就 2013 年的市场

情况来看，大屏拼接产品的发展热度依

旧，竞争不可避免地进入严酷状态。面对

残酷竞争的大屏拼接市场局面，厂商拿什

么来拼？

作为业内人士，赵先生深有体会。他

告诉记者，大屏拼接市场之所以持续升

温，主要得益于市场需求的不断扩大，同

时还导致产品技术要求不断提升、市场竞

争更加残酷。面对现状，产品品质、售后

服务、技术创新等成了衡量大屏拼接生产

企业竞争力的重要因素。

记者在展会现场看到，作为本年度显

示 产 品 领 域 的 重 磅 产 品 之 一 ，

LG55LV75A 以 拼 缝 仅 为 3.5mm 的 拼 接

屏问鼎全球。LG 的这一突破较上一代

4.9mm 的拼缝宽度减少了 29%，刷新了行

业标准，在视觉效果上近乎“无缝拼接”。

记者在展会现场注意到，为进一步扩

大液晶拼接产品在安防监控、商业显示、

视频会议等各行业的应用，长虹成功研发

出了新一代 55 英寸窄边液晶拼接大屏。

据长虹电子系统公司研发高级项目经理

孙天甫介绍，该产品采用了行业领先的

“能源星”技术，具备超低功、LED 条屏、

多组屏分组控制、图像剪裁等多项长虹特

有的领先功能。

此次展会，三星带来了 2014 年新的

商 用 拼 接 屏 解 决 方 案 ——PC-less 方

案。其特点是大量减少拼接屏解决方案

中对于类似 PC 主机类的处理系统的使

用 ，同 时 也 减 少 对 各 种 输 入 设 备 的 依

赖。其拥有触摸功能，搭配三星触摸框，

可以在显示器上实现触摸控制、编排播

放 内 容，摆 脱 笨 重 的 PC 主 机 和 键 盘 鼠

标，直接和显示器接触就可以简便、直观

地操作。

除此之外，美国显示拼接技术领军

企业溥美（Prysm）也展出了代表新一代

大面积显示拼接技术的第二代 LPD 激光

荧光体显示系统。据溥美中国独家总代

理北京大恒创新技术有限公司相关负责

人介绍，溥美独有的 LPD 激光荧光体显

示技术使用含有专利的激光引擎及荧光

体面板，以低功耗固态激光创造令人叹

为观止的大面积高清图像。溥美 LPD 显

示墙比过去的传统显示系统功耗降低了

75%，无需更换任何配件，极大地降低了

客户的运营成本。另外，本次展出的第

二代 LPD 生产环节实现污水或温室气体

的零排放，无耗材，无热量散发，十分节

能环保。

多位展商表示，应用领域在扩大，行

业在发展，市场在变化，企业只有积极应

对，随之不断更新技术、开发新产品、增加

产品附加值。

怎么拼

那么，大屏拼接市场将如何演进？企

业怎么进一步拼市场？从需求层面看，国

内经济稳步发展，各行各业在信息化建设

方面的投入都非常大，对信息可视化的需

求也急剧提升；从产品层面看，随着成本

的不断下降、技术不断升级完善，大屏幕

拼接市场有了快速发展的沃土和基础。

业内人士分析认为，“十二五”期间，

在国家对交通、电力、煤炭等行业基础建

设的大力投入下，在国家对信息化和工业

化的大力推动下，大屏幕拼接显示系统将

会成为信息化系统中不可或缺的核心组

成部分。

美国溥美公司非常重视中国市场，其

总 裁 兼 CEO Amit Jain 亲 自 带 队 参 加

InfoComm China 2014。Amit Jain 在接受

记 者 采 访 时 表 示 ，在 同 类 展 会 中 ，

InfoComm China 2014 是 全 球 显 示 墙 生

产厂商参展最多的展会。在展会现场，他

们与不少渠道商进行交流沟通，有的渠道

商还带来了终端客户。据其介绍，在不久

的将来，亚洲会占全球大屏拼接市场 50%

的份额，而中国将是亚洲最大的市场。正

因如此，他们非常看好中国市场。接下

来，溥美在中国市场会有如扩建团队等系

列动作。

三星电子大中华区映像显示事业部

高级产品经理翟南极表示，2014 年，三星

商用显示将继续耕耘中国市场，为中国的

行业用户带来全球最先进的商用显示产

品，满足各行业用户在不同发展阶段所需

的各种产品及个性化的解决方案，帮助行

业用户在降低使用成本的同时，不断提高

品牌影响力。

LG 一位工作人员告诉记者，LG 从未

停止对极致显示技术的追求，无论是在

LCD、LED 时代，还是在承担着“未来显

示科技”重担的 OLED 时代，LG 都持续以

技术革新推动着全球显示产业的升级。

赵先生表示，从此次展会看，技术较

量暗流涌动。技术，或将逐渐成为各大

厂 商 参 与 大 屏 拼 接 市 场 竞 争 的 主 要 手

段。他提议，大屏拼接生产企业应该在

技术上不断创新，用更加优质的产品博

得客户的“芳心”，以便在市场竞争中脱

颖而出。

以“科技创新与质量提升”为主题的第

二 十 四 届 中 国 国 际 自 行 车 展 览 会

（CHINA CYCLE 2014，以 下 简 称 自 行 车

展）日前在上海新国际博览中心亮相。本

届展会汇集展商 1329 家，13 万平方米的展

览面积，能容纳 6500 个展位，规模为历届

之最。现在，融舒适性、娱乐性、轻便性和

安全性于一体时尚自行车，已成为都市人

低碳健康生活的工具。

前 一 阵 热 播 的 韩 剧《来 自 星 星 的

你》，让很多少男少女、甚至家庭主妇，对

炸 鸡 、啤 酒 青 睐 有 加 。 除 此 之 外 ，剧 中

“都教授“骑行的“酷飞车”，迅速风靡，在

国内掀起了一种全新休闲运动潮。而就

在 上 海，日 前 徐 汇 区 今 年 计 划 推 出 数 条

“ 单 车 爱 情 线”，围 绕 单 车 爱 情 开 展 白 领

青年交友互动，将把单车骑行、寻找爱情

进行到底。

所以，除了骑行爱好者外，专业的山

地 自 行 车、公 路 自 行 车 已 经 无 法 满 年 轻

潮流一族们的需求。针对对时尚敏感度

较高的女性消费群体设计的自行车成为

本届展会的亮点。女性的肩窄、力气小，

腿长比例与男性也不同。根据女性自身

的 特 点，今 年 展 会 上 有 车 商 特 地 推 出 了

专 为 女 性 设 计 的 车 款 。 据 介 绍，除 了 刹

车握力减小，车架的重量也更轻，最轻的

不到 1 公斤。

记者在展会现场了解到捷安特的女

性副品牌 Giant/Liv，每年车展中都会发表

全新女性车，而美利达等车厂也有女性专

用车款。根据相关市场分析，2008 年女性

骑乘自行车人数占整体自行车骑乘人数

中 占 比 ，不 到 一 成 ；但 去 年 已 达 两 成 以

上。业内人士预测，中国时尚自行车已毫

无悬念地进入到了品牌竞争阶段。未来

20 年，中国时尚自行车的市场规模，或将

突破 600 亿元，而时尚的酷飞车行业增长

将超过 40%以上。

（刘 歆）

“ 跟 着 苹 果、三 星 有 肉 吃”，这 是 两 年

前很多消费电子业中小企业的“流行语”；

两 年 后 的 今 天，如 果 还 奉 行 跟 随 战 略，别

说“吃肉”“喝汤”，恐怕是“骨头渣子”也吃

不 上 了 。 在 汇 集 大 批 消 费 电 子 企 业 的 香

港环球资源春季电子展（以下简称环球电

子 展）上，记 者 感 受 到 企 业 对 自 主 创 新 空

前重视。

苹果周边产品“失宠”

小李是广东一家从事苹果、三星配套手

机壳生产企业的业务员，那时候“利润率能

达到 20%左右，拿到特许经营权的厂家利润

率更高。”小李说，“那时候，接单接到眉开眼

笑。”但仅过了两年，不仅订单明显减少，利

润率也逐年走低。

“苹果周边”是过去几年中很多国内消

费电子企业蜂拥进入的领域之一，涉及外

壳、音响、移动电源、车载设备等。由于苹果

系列产品采用 30 针接口，这块“新大陆”又

被称为“30 针产业”。

苹果周边产品市场曾经“非常火爆”。

资料显示，环球电子展 2010 年起设置苹果

周边产品展区，参展商数量迅速增加，2011

年该展区展位达到 115 个，当年秋季展升到

268 个，2012 年达到近 400 个，此后，参展数

量就基本维持在这个水平。

业者押宝可穿戴设备

数据印证了业者一直看好移动和无线

互联产品领域。环球电子展首次设立移动

及无线产品展区，展位数就达到了 1050 个，

占全部展位的四分之一还多。环球电子展

组委会负责人黄谭伟告诉记者，这些展位在

展前两个月就被“一抢而空”。

随着 3G 通信网络建成、软硬件技术成

熟、服务内容丰富，移动互联网进入高速发

展和普及期，给消费电子产业带来革新：作

为移动互联网的终端和硬件载体，便携式消

费电子产品也由于这一新产业的作用而发

生了新改变。

据业内分析，全新思维、丰富应用和海

量用户为消费电子业带来重塑机会。移动

互联网技术和应用高速发展使得更多消费

者加入移动互联用户行列同时，也改变了其

对于便携消费电子产品的需求，越来越多的

用户愿意付出更多金钱来换取移动消费电

子更丰富的互联网应用。

这其中，包括智能手表和智能眼镜在内

的可穿戴设备被视为消费电子领域接下来

引领潮流的产品。来自第三方调查公司的

预测认为，可穿戴技术行业极具发展潜力，

全球可穿戴科技产品市场规模有望从去年

的 25.5 亿美元逐年攀升至 2018 年的 126 亿

美元。

国内电子企业纷纷介入这一领域。记

者在展会现场粗略观察，已有十余家来自深

圳的企业展出可穿戴设备。原本做充电宝

生产的新达胜公司负责人告诉记者，他们开

发的智能手表产品初步得到市场认可，尽管

功能存在差距，但仅国际同类产品五分之一

的价格很具吸引力。

“不创新没活路”

“巨大的发展想象空间，令越来越多的

国内消费电子行业中小企业进入移动互联

产品领域。”据黄谭伟观察，企业对于市场需

求的敏感性比过去几年要强得多，创新能力

更强，对于有前景的领域，也愿意投资进入。

厦门广开电子研发总经理洪龙杰告诉

记者，每年有 70%至 80%的产品需要更新，

“创新的压力比以往任何时候都要大”。谈

及创新灵感来源，他透露，一方面通过研发

人员对市场调研或客户反馈；另一方面则是

通过到全球各地参加展会获取市场最新潮

流和趋势信息。

“不创新就没有活路。”一位电子从业者

在接受记者采访时感慨，当一种市场需求出

现时，不能迅速了解抓住它，并开发出产品

满足它，就有可能出局。“过去每年会有一个

消费新趋势，现在每隔一两个月，甚至每隔

几周，就可能涌现出新应用、新技术”。

记者采访发现，国内消费电子业者创新

来源主要有三个方面，一是密切跟踪国际最

新消费电子最新潮流趋势，比如观察苹果等

国际巨头研发动向；二是通过展会了解海内

外买家对于产品的新需求；三是对国内消费

者需求进行调研。 （华晔迪 罗宇凡）

消费电子“跟着苹果喝汤”时代结束

2014中国自行车展
女性自行车引领时尚

记者日前获悉，备受市场关注的北

京国际汽车展览会将于 4 月 20 日至 29

日，在中国国际展览中心“新老馆”同时

举办。据主办方介绍，本届展览由中国

国际展览中心（新馆）的乘用车、商务用

车展区和中国国际展览中心的汽车零

部件主展区进行互动展出，展览面积将

达到 23 万平方米。

来自德国、法国、美国、韩国等 14

个国家和地区的 2000 余家厂商参展，

共 展 出 车 辆 1134 台；全 球 首 发 车 118

台，其中跨国公司全球首发车 31 台、跨

国公司亚洲首发车 45 台、概念车 71 台、

新能源车 79 台，部分企业推出两台以

上全球首发车，再创北京车展纪录。

图为北京车展主办方之一，中国国

际贸易促进委员会汽车行业分会会长

王侠在新闻发布会上通报北京车展筹

备情况。

本报记者 季春红 摄影报道


