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时下，春回大地，到处充满着勃勃生

机。这个时候，带着心爱的笔记本电脑一

起坐于窗前，聆听春天的交响，该是何等令

人沉醉？不过，要想尽情欣赏春天的美妙

乐章，笔记本电脑的音效必须十分给力才

行。搭载有华硕独家 SonicMaster Lite“美

声大师”音效技术的 K450VE 笔记本，不仅

能 带 来 绝 佳 的 音 效 表 现，同 时 其 还 通 过

Intel 酷睿 i 系列处理核心的高效助力，让用

户体验到了动力十足的极速用本乐趣。

想要聆听至真至纯的绝世美声，笔记

本电脑的音效表现至关重要。为此，华硕

K450VE 采用了独家 SonicMaster Lite“美声

大师”音效技术，并结合 AudioWizard 优化

软件，能够为用户带来丰富浑厚的低音、宽

广的音域和水晶般清透的音质，谱写出最

震撼的完美乐章。

除此之外，为了让用户能够与家人轻

松 共 享 生 活 中 的 每 一 个 精 彩 瞬 间，华 硕

K450VE 还 贴 心 奉 送 了 方 便 快 捷 的

WebStorage 云 端 存 储 服 务 。 通 过

WebStorage，用户可以从多个设备随心访

问和存取文件、照片、音乐等精彩内容，并

进行实时更新，将自己的每一份珍藏轻松

分享给朋友和家人。

青 草 的 点 缀 ，使 春 雨 也 绽 放 出 阵 阵

幽 香 ，而 伴 随 着 华 硕 K450VE 的 浅 吟 清

唱，春 天 似 乎 也 在 演 绎 一 曲 令 人 沉 醉 的

华 美 乐 章 。 时 尚 简 约 的 典 雅 外 观，动 力

十足的性能表现，再加上华硕独家“美声

大师”的动人演绎，华硕 K450VE，让你乘

着 乐 声 的 翅 膀，与 动 人 的 乐 符 一 起 尽 情

欢唱。

（张 军）

新轩逸领衔为轿车品类奠定基石
2014 年 东风日产不仅要赢，更要赢得精彩

独家“美声大师”音效助阵
华硕K450VE乐享春之天籁

“2014 年，东风日产仅实现 110 万辆销

量的目标还远远不够。凭借新天籁、新轩逸

的领军地位，依托轿车品类的基石作用，再

加上强势来袭的新势代奇骏，蓄势待发的

SUV 全谱系阵容，2014 年，东风日产不仅要

赢，更要赢得精彩。”东风日产乘用车公司

副总经理任勇自信的表示。

随着新势代奇骏上市，东风日产不仅

构筑了强大的 SUV 军团，开始向市场潜力

巨大的 SUV 市场发力。事实上，在轿车市

场上，凭借多年深耕与坚实的品质基础，形

成了阵容强大的重磅级产品谱系，在东风

日产成立十年内收获了斐然成就，更在新

十年扬帆起航之际，为 110 万辆销量目标

再添助力。

轿车品类持续发力，奠定东风日产第一

集团根基

十余年来，东风日产能够缔造“东风日

产神话”，稳居行业前五，与轿车品类的基石

作用密不可分。从 2003 年第一款轿车——

阳光下线，到轩逸、天籁、TIIDA、骊威等车

型上市，东风日产的轿车阵容不断壮大。此

外，天籁、轩逸、骐达、骊威、阳光等多款轿车

均保持在月销过万辆的稳定成绩，不仅打造

了轿车“梦之队”的豪华阵容，更成为行业学

习和效仿的对象。

东 风 日 产 轿 车 军 团 的 辉 煌 战 绩 有 目

共 睹，根 本 原 因 是 有 出 色 的 产 品 做 支 撑。

天 籁 以 舒 适、安 全 称 雄，骊 威 以 实 用 多 能

著 称 ，TIIDA 以 性 能 均 衡 闻 名 ，阳 光 以 经

济节能风靡，轩逸更以全方位领先同级的

实力成为车市最畅销车型，它以越级享受

的 舒 适 性 引 领 了 整 个 中 级 车 市 的 发 展 潮

流 。 这 些 NISSAN 品 牌 旗 下 的 明 星 产 品，

以 各 自 的 定 位 与 强 大 的 产 品 力 角 逐 细 分

市 场 ，在 东 风 日 产 十 余 年 发 展 中 厚 积 薄

发，形 成 于 南 北 大 众、上 海 通 用 有 力 抗 衡

的竞争体系。

产 品 的 出 众 带 来 的 是 销 量 的 提 升 和

市 场 的 认 可，就 轿 车 军 团 而 言，东 风 日 产

的 每 一 款 产 品 在 各 自 的 细 分 市 场 都 是 绝

对 的 强 点 。 新 天 籁 稳 居 中 高 级 车“ 万 辆

俱 乐 部”，成 为 中 高 级 车 市 最 炙 手 可 热 的

畅 销 车 型；新 轩 逸 长 期 霸 占 车 市 TOP10，

开 创 了“ 轩 逸 时 代 ”市 场 格 局 ；阳 光 秒 杀

同级产品、TIIDA 则与高尔夫和福克斯三

足 鼎 立 ，而 骊 威 则 引 领 了 全 时 多 能 的 小

型车风潮。

当然，东风日产从来不是单兵作战的

孤 胆 英 雄，而 是 以 集 团 作 战、谋 划 全 局 赢

得天下。东风日产的强大之处就在于，这

一堆“强点”能够在市场上形成互补关系，

将各自优势充分发挥，形成集团作战的强

势阵营，以凝聚的战斗力在市场上所向披

靡 。 天 籁、轩 逸、阳 光、骊 威、骐 达 等 多 款

销量不俗的明星车型，形成东风日产史上

最强的轿车阵容，全面覆盖 A0 、A、A+、B

级多个市场区隔，以满足多样化需求的消

费市场。

与此同时，凭借对消费诉求的精准把

握和对市场趋势的深刻洞悉，在保持原有

产品优势作用的前提下，东风日产对现有

产品进行升级优化，以更吸引目标消费人

群的设计理念、更强悍的动力总成系统、超

越同级的丰富配置，让东风日产轿车军团

的战斗力不断强化，在细分市场上引领消

费风潮。

今年年初，东风日产就对入门级家轿

——阳光进行了大刀阔斧的改款，在继承原

有超大空间、超低油耗两大核心技术优势的

基础上，进行了 22 项全面升级，实现了外

观、内饰、安全、节能四大升级。所以，可以

预见的是，东风日产轿车产品体系竞争力将

空前加强。

东风日产市场部部长熊毅表示：“轿车

‘梦之队’的持续发力，奠定了东风日产车

市第一集团根基，随着后续新车的推出，东

风日产轿车品类将更加强大，将为 2014 年

东风日产冲击 110 万辆销量目标奠定坚实

基础。”

新轩逸领衔 两翼齐飞共铸精彩2014

纵观车市，无论是南北大众还是上海通

用，能够稳居车市第一集团，与其旗下朗逸、

帕萨特、速腾、捷达等车型的领军作用无不

相关。换言之，每一个领先车企的背后都有

一款堪称“扛鼎之作”的畅销车型，它们不仅

捍卫了车企在销量上的领先地位，更为品牌

口碑奠定了最坚实的基础。

对于东风日产而言，轩逸就是这样一款

“扛鼎之作”。自 2006 年引入国内以来，轩

逸凭借卓越的产品实力和创新的营销理念，

赢得了众多消费者的推崇和信赖，累计销量

近百万辆。

2012 年，全新换代的新轩逸荣耀上市，

带给车市巨大震撼。作为东风日产倾力打

造的家轿旗舰车型，新轩逸凭借全面领先的

“高、富、帅”越级产品力以及“越级款待”的

情感诉求，突破传统中级车价值界限，成为

“史上最强的中级车”。值得一提的是，在新

轩逸研发之初，日产汽车投入大量曾参与天

籁车型研发的人才资源，召集日产全球最优

秀的资深汽车研发专家，组建了史上最强的

“新梦之队”，并借鉴全新天籁的成功经验和

研发模式，在技术测试等层面投入了大量的

资源。

另一方面，为打造这款突破传统中级车

价值界限的全新车型，日产汽车开展了全方

位的市场调研，通过对中国消费者的深入研

究发现，中国市场对舒适性有极高的要求。

为此，新轩逸超越上一代产品“款待家人”的

用车需求，并满足了他们的情感诉求，统领

着东风日产家轿系列产品的前进方向，更推

动了整个中级车市的价值升级。

2013 年，在新轩逸的引领下，中级车市

掀起“舒适风”，全面迈入“轩逸时代”。在中

级车市竞争日趋白热化的当下，新轩逸能够

始终引领潮头，与福克斯、新速腾等热销车

型展开厮杀，为东风日产优秀业绩添加精彩

一笔。尤其是，2013 年下半年，新轩逸销量

全面爆棚，连续四月问鼎中级车市“头把交

椅”，成功捍卫“中级家轿第一车”的王者地

位。不仅如此，新轩逸 2013 年全年累计销

量近 26 万辆，占东风日产整体销量的近 1/3

比重。因此，无论是对于品牌在中级车市场

地位的建立，还是对于整体销量的贡献，新

轩逸都堪称“最大功臣”。

除了新轩逸坐镇轿车军团，2014 年，定

位为本色 SUV 的新势代奇骏闪亮上市，极

具竞争力的价格和卓越 SUV 产品力，成为

东风日产冲击 110 万辆销量目标的全新发

力点，随着新势代奇骏的加入，以途乐、楼

兰、新势代奇骏、逍客为核心车型，东风日产

已经构成跨越全尺寸 SUV、中型 SUV 到紧

凑型 SUV 的全产品谱系。

2014 年，东风日产的好戏不断。一方

面是销量扶摇直上的新轩逸，发挥了“定海

神针”的作用，领军轿车军团为东风日产奠

定 基 础；另 一 方 面，以 新 势 代 奇 骏 为 首 的

SUV 阵营也将开足马力，强势出击。在机

遇 与 风 险 并 存 的 车 市 ，东 风 日 产“ 轿 车 +

SUV”两翼齐飞的产品布局更加稳健，也更

具发展潜力。

业内人士指出，经过十余年发展的东

风日产，在迈向 110 万辆销量目标的路上

充 满 了 底 气 。 无 论 是 产 品 布 局 还 是 营 销

理念，都向业内和公众展示了其强大的创

新力，而且也确实带来了惊喜。这在目前

竞 争 激 烈，大 浪 淘 沙 的 车 市 上 实 属 难 得，

领 军 车 企 的 魄 力 尽 展 无 余 。 可 以 肯 定 的

是，2014 年，东风日产不仅能赢，更能赢得

精彩！ （王 亮）

“世界上最遥远的距离，是你在我面前，

我却看不到你。”今年春季，雾霾再次成为全

国人民会呼吸的痛。阳春 4 月，又到春暖花

开的季节，被雾霾缠绕许久的心情开始躁动

起来，很多人也开始着手准备出行计划，新劲

炫 ASX 以其时尚外观、超大空间及专业实

力，能为您的旅途增添更多的欢乐和幸福。

靓丽外观、超大空间，打造春天里最美全

家福

踏春访景之时，讲究“景美人美车更美”，

有一款“型美”的靓车伴随左右，真是“香车佳

人两相和”。新劲炫 ASX 采用经典“鲨鱼嘴”

前脸，营造出更具动感澎湃的视觉效果。进

气格栅采用了六边形设计，与进口版相比，层

次感更强，更霸气。上扬的腰线勾勒出强劲

有力的车身造型，有力度的下腰线丰富了侧

面的线条，尽显肌肉感。新劲炫 ASX 时尚潮

流的外观，成为春日的一道靓丽风景线。

春季一家人热闹出游，一辆超大空间的

座驾是必然选择。与其他紧凑型 SUV 相比，

新劲炫 ASX 4295mm×1770mm×1625mm 的

大气车身，实现了最佳的前后排空间和储物

空间等空间利用率。外出旅行，随身行李、食

物、日用品等，都可以装载进新劲炫 ASX 里

面，大大提高了出行的便利性。

超强动力和安全性能，探寻春天里最广

路线图

出门在外面，遇到复杂的天气与路况在

所难免。一款动力充沛的 SUV 就能让我们

不惧各种“拦路虎”，轻松应对摆在眼前的各

种难题。新劲炫 ASX 2.0L 车型采用世界著

名赛车三菱 EVO 的动力系统——4B11 型 2.0

升 MIVEC 发 动 机 ，最 大 功 率 为 123kW/

6000rpm，最 大 扭 矩 为 197Nm/4200rpm，其

动力和扭矩在同级别车型中均领先。基于

此动力系统，新劲炫 ASX 2.0L 两驱油耗低

于同级别车型（官方测试百公里综合工况油

耗 7.5L-7.8L）。

行驶途中的车辆安全，也是大家关注的

重点。在安全方面，三菱汽车一直是业界少

有的“实诚派”，愿意把功夫花在消费者看不

到、但 又 对 安 全 至 关 重 要 的 地 方 。 新 劲 炫

ASX 配备了超宽域 HID 前灯、7SRS 被动安

全防护（包括同级别罕见的膝部安全气囊）、

主动稳定控制系统 ASC 和坡道起步辅助系

统 HAC 等安全配置，这些都为驾乘者提供了

务实的安全防护。除此之外，新劲炫 ASX 还

具有一些独特的安全防护技术：MASTER 树

脂翼子板、碰撞安全强化 RISE 车身等。

春季出游，愉快的旅途自然少不了一台

好车，拥有时尚外观、超大空间、专业实力的

新劲畅 ASX 是您的不二选择。除此之外，新

劲炫 ASX 也是环保节能小卫士，通过三菱

MIVEC 技术和 EPS 电控助力转向技术等实

现了经济燃油性，油耗低于同级别车型。选

择新劲炫 ASX，更能为抗击雾霾、节能环保

做出一份贡献。 （李 丽）

远离雾霾 新劲炫ASX畅行春天里

2014 年 4 月 13 日，初春时节里平常的一

天，南方树叶绿满枝头，北方大地孕育新的生

机，宁波奥克斯空调有限公司迎来了 20 周年

华诞。

当多款产品及一幅幅历史画面定格在

20 周 年 庆 典“ 时 光 隧 道”

中，奥克斯用“拓荒牛”精

神 写 就 的 7000 多 个 日 夜

仿佛就在眼前。随着庆典

开 场《奥 克 斯 空 调 20 周

年》专题片的播放，恢弘的

光影与磅礴的音乐更交织

出了记忆与成长，这一天，

成为全体奥克斯人最“不

寻常”的一天。

作 为 宁 波 市 土 生 土

长的企业，奥克斯空调历

经 20 年的发展，以转型升

级为目标，持续强化科技创新，凭借不断提

升的企业核心竞争力，已成为空调行业的领

军代表。

回顾奥克斯空调 20 年来的历程，无论是

发展还是转型，职责及感恩作为理念贯穿始

终。对于来自全球各地的 52 名优秀供应商、

经销商、消费者被授予了独具特色的奥克斯

大厦奖杯。对于社会各界人士的祝愿，奥克

斯空调董事长郑坚江也表达了由衷的感谢：“奥

克斯空调 20 周年的荣耀，属于供应商、属于

经销商、属于万余名的奥克斯人，更属于广大

的消费者，谢谢你们！”

如 果 说 2014 年 4 月 13 日，这 个 对 于 全

体奥克斯人来讲“最不寻常”的一天，是奥克

斯空调 20 年来发展中浓墨重彩的一笔。那

么，随着品质驱动、转型发展的不断加快，完

成 20 年历程总结的奥克斯空调，将站上一

个自我超越的新起点。相信在以“品质是基

石，创新是灵魂”的战略指导方针下，通过供

应链整合、内部流程再造、管理体制创新、服

务标准升级等一系列措施，奥克斯人定会为

下个 20 年，下下个 20 年书写出更多的精彩

诗篇。 （王 帅）

奥克斯空调20周年庆典 唱响家电行业的中国梦

法门无量，对机者是。

佛陀时代，有两个修行者：一个是卖花

的，另一个是烧尸的，他们都修行不净观。

卖花的总是修得没有效果，而烧尸的一修

就获得成功。

同样的法门，为什么有不同的效果。

因为，花店卖花的接触的都是花，花多美，

既使干了腐了，也只是干花或花泥，还是不

可怕；而火葬场烧尸的就不同了，每天看到

的都是腐烂的尸体，非常不净，与不净观很

对机，他一修、一联想、一体会，马上就有感

悟，感悟到身之不净，不值得贪恋。

《碧岩录》说：当年，有位金牛和尚，他

有个怪习惯，人家饭前是上供念经，而他，

则是抱着饭碗跳舞，而且，碗里的饭菜不掉

出去，汤水也不溢出去。

有个长庆和尚就金牛和尚这件事评论

说：金牛和尚饭前跳舞与人家饭前念经一

样是修行的方法。

有个修行者不理解长庆和尚的评论，

就问一个叫大光的和尚：“为什么饭前跳舞

与饭前念经可以相提并论呢？”

大光和尚也不应他，站起来就跳舞，

那修行者因此忽然开悟，马上跪叩下拜大

光和尚。

大光和尚问他：“你悟到了什么？”那修

行者一跃而起，也跳起舞来。

大光和尚点头称是。在这，跳舞比念

经还有效。

可见，修行方式，也是因地、因时、因人

而设的，不可强求一同，只要他修的是善

法，符合佛教精神，符合三法印即可。

（作者为中国佛协常务理事、福州开元

寺方丈。）

本性禅师：各人有各人的修行方式
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