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新 闻 速 递

加州超级旱灾

恐推全球谷物及肉类价格上涨

有“世界粮仓”之称的美国加州今

年 1 月底进入旱灾紧急状态，至今旱情

未见缓和，当地甚至可能已踏入 500 年

来最严重的超级旱灾。加州是美国农

作物及肉类的重要产区，严重干旱将

打击其出口，全球谷物及肉类价格可

能将上涨，贫穷国家和地区首当其冲。

汇丰总部大楼以11亿英镑挂牌出售

作为伦敦最大最贵的办公楼——

汇丰银行全球总部大楼挂出超 11 亿

英镑（约 115 亿元人民币）天价出售，

标志着伦敦商业地产市场再度繁荣。

据悉，该办公楼目前的所有者是韩国

国家养老金（NPS），摩根大通日前建

议 NPS 出售该大楼，以便为其在欧洲

市场的其他投资机会腾出更多资金。

瑞士拟立法规定最低工资标准

近日，瑞士两家工会组织瑞士工会

联盟及瑞士贸易联盟提交了一份有关制

定全国最低工资标准的议案。瑞士拟在

5月18日对该议案进行全民公投。在此

议案中，最低工资标准被定为每月 4000

瑞士法郎，约合人民币2.8万元。一旦该

议案获得通过，瑞士的最低工资标准将

是全球最优厚的最低工资标准。

全球跨境贷款连续七个季度下行

近日，国际清算银行（BIS）公布数

据显示，2013 年第四季度，全球银行

业跨境贷款总额连续第七个季度下

行，收缩规模为 930 亿美元。分地区

来看，欧元区国家银行贷款收缩最为

明显，美元和日元贷款规模则呈上行

态势。而从贷款接受区来看，新兴市

场为新增贷款目的地，以中国为代表

的亚洲新兴市场吸金尤为显著。

国际评级机构业绩回暖

2008年金融危机爆发后，国际三大

评级机构利润出现大幅下滑，而欧洲主

权国家债务危机更是加剧了评级机构的

“失落”。如今，伴随着经济复苏的脚步，

评级机构业绩一改颓势。标普营业利润

率已恢复到金融危机前期水平，穆迪营

业利润率尽管低于金融危机时期水平，

但目前的数值已为危机后最高水平。

（本报综合报道）
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贸易推广的专业媒体平台

官方微博官方微信

经贸看台

■ 本报记者 王 哲

最近，《舌尖上的中国》第二季（以下简称

《舌尖 2》）开始热播，这档美食与温情融合的

纪录片一经播出立即引起舆论的热议。在微

信的朋友圈中，在各大门户网站的首页中，在

电商的营销主题中，到处可见《舌尖 2》的“身

影”。在我们为目不暇接的美食大呼过瘾时，

在我们担忧作坊手艺的传承时，在我们为传

统文化的消逝感叹时，一场舌尖上的“生意

经”也在悄然上演。

“小”投入“大”收入

“很多人是既含着泪水又流着口水看完

《舌尖 2》第一集的，相对于《舌尖 1》，《舌尖

2》更像一部纪录片，同时也像一部优秀的美

国周播剧，调足了观众的胃口，这正是一部

成功纪录片的秘密所在。”易合博略品牌咨

询机构总裁赵一鹤对《舌尖 2》如是评价。

据央视调查数据显示，《舌尖 2》第一集

的收视率达到了 1.57%。正是这样的收视

热潮，成为该纪录片的生意基石。

有专业人士分析称，纪录片的投资分为

不同的层次，从技术层面看，《舌尖 2》的拍

摄成本应该在 3000 万元左右。据了解，《舌

尖 2》主创团队有 30 多名成员，分为 8 个摄

制 组，历 时 一 年 时 间，摄 制 组 走 访 拍 摄 了

150 多个地点，以及部分海外拍摄地。拍摄

过程中，摄制团队采用了全新的拍摄设备，

包括高空、水下、红外、显微、窥镜等，从多角

度呈现出“美轮美奂”的中华美食。

就是这部成本为 3000 万元的“小制作”

纪录片，或换回上亿元营销成绩。

据悉，在去年央视黄金资源广告招标

时，两家企业分别以 4300 万元和 4500 万元

摘得《舌尖 2》的冠名播出权。同时，《舌尖

2》还出售了互联网电视端的版权，乐视 TV

以不菲的价格获得独家播放权。此外，《舌

尖 2》“公演”前，就在某国际影视节目展上

开启了首轮海外版权销售，单片销售额就达

到数万美元，成为近几年中国纪录片海外发

行的“冠军”。

广告冠名+互联网版权+海外版权，虽

然没有“泰 ”的神绩，不过仅这三项收入就

足以令《舌尖 2》的导演组讨论《舌尖 3》的可

行性方案了。

与《舌尖 1》最大的不同是，《舌尖 2》改为

周播，在观众望眼欲穿等待下集的播出时，

也可最大限度地配合冠名企业的营销方案。

“《舌尖 2》的营销正将中国纪录片引向

产业化征程。”纪录片研究专家何苏六教授

认为，周播、冠名、插广告，这些举措显示纪

录片真正在电视媒体占据了一席之地。《舌

尖》现象，对中国纪录片的名分确定及产业

链模型构建都意义深远。

搭舌尖美食班车

《舌尖 2》获得了高收视率，一时间，西藏

林芝的蜂蜜、贵州雷山的鱼酱由“无人问津”

变成“香饽饽”。记者发现，整个淘宝天猫只

提供 1000 份正宗的贵州雷山鱼酱，不到半天

就全部售罄，这些鱼酱售价在每份 51 元至

258 元之间，所以仅半天时间，该商家就有了

十几万元的销售额。据悉，新一批产品要到

8 月才会上架，网友却还在不断下单预购。

而借《舌尖 2》东风，西藏蜂蜜销量也节节攀

升，西藏林芝蜂蜜厂也打算在天猫开设旗舰

店，并已接受 2400 多份预订。与纪录片独家

合作的网购平台天猫食品统计，有超过 540

万人次网友搜索节目中涉及的特色食材。

电商企业当然不会错过这么好的营销

机会，都在大打“舌尖牌”。京东“舌尖”专题

于 4 月 17 日上线，大众点评网推出了“舌尖

上的中国，全国美食大搜罗”专题。据了解，

在“舌尖”行动中，部分电商企业的销售额增

长速度超过了 300%，中国人对美食的兴趣

和向往达到了一个空前的高度。

与此同时，一些美食菜谱和网站也推出

了菜谱活动，抢搭“舌尖”的顺风车。据悉，

豆果网直接与节目组进行合作，提前获得官

方的食材和菜谱等素材，这些菜谱与节目同

步更新。仅通过“舌尖”美食，就为该网站带

来了可观的人气。

美食虽诱人，但不能冲昏了头脑，用“舌

尖”钓鱼的网站也随之增加。据 360安全监测

显示，一些不法分子借着《舌尖上的中国》，在

美食电商团购网站上做钓鱼端口。一旦网友

误入，个人的用户信息会有被盗窃的危险。

而与热播电视节目《爸爸去哪儿》一样，

旅行社也开启了定制美食之旅。有报道称，

一些旅行社看到了美食所带来的旅游商机，

纷纷推出了相应的旅游定制服务。《舌尖 2》

不仅要表现出美食的可口与诱人，更是要通

过美食来展现美食产地的风土人情及背后

的文化底蕴。这些都会刺激人们奔赴美食

产地去亲身体验原汁原味的美味。

节目营销演绎舌尖上的生意经
本 期 看 点
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硬着头皮上
中国车企内部兼并重组遭遇败绩
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对抗P3
呼之欲出的A7不被看好

泰国会展局与中国院校合作
拓展会奖市场
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行业办会：
民办公助与服务外包

截稿新闻

本报讯 资本管制是使中国在今年

初免于像其他新兴市场一样陷入混乱的

功臣，然而，中国的外汇管理机构国家外

汇管理局正在放宽对跨国公司的一些货

币管制，这一努力旨在放松资本流动管

制、降低企业成本并迎合市场需要。

国家外汇管理局 25 日发表声明说，

决定自 2014 年 6 月 1 日起实施《跨国公

司外汇资金集中运营管理规定（试行）》，

新规定将允许上年度外汇收支规模 1 亿

（含）美元以上的国内和跨国企业更自由

地转移资金，允许跨国公司同时设立国

内和国际外汇资金主账户，并将简化针

对外汇交易的一些管制手续。此举一方

面是为了简政放权，促进贸易投资便利

化，更为重要的是探索可复制、可推广的

资本项目可兑换体制和机制。

多年来，中国一直保持资本账户封

闭运行，这意味着公司、银行和个人在把

资金转移出境或入境时必须符合严格的

规定。目前给个人规定的上限是每年 5

万 美 元，企 业 投 资 则 必 须 经 过 政 府 审

批。中国曾承诺要逐步开放资本账户，

以此作为放松对金融系统管制的宏观计

划的一部分。

国家外汇管理局表示，深化改革试

点工作并非一步到位，而是分阶段推进，

优先考虑业务需求突出、内控机制健全、

风险把控能力强的企业。近三年无重大

外汇违规行为，并且不属于外汇监管的

某些“敏感”领域的公司均可以参与试点

业务。

据悉，放松资本管控可以引入投资

并为中国储户提供房地产市场和某些理

财产品以外的新选择。而随着投机资本

流入和流出市场，此举也有可能引发资

产价格出现一些不必要的波动。

（欣 华）

中国逐步放宽
对企业的外汇管制

■ 王 攀 谈昦玄

作为一家陶瓷企业的掌门人，玛戈蒙特

骨瓷（上海）有限公司董事长赵春阳被选为

某亚洲区域高峰会议的礼品用瓷设计主持

者。再三考虑后，他推翻了原有构想，说服

了会议主办方，郑重其事地将“丝绸之路”图

案刻画在了精美的瓷器上。

在 4月 27日闭幕的第 115届广交会二期展

会现场，这位企业家展示了自己的图样：人们

在瓷器上可以看到明朝郑和下西洋时乘坐的

巨大宝船、宝塔装饰的泉州港口以及波涛汹涌

的马六甲海峡、如云汇聚的海内外客商……

“中国正在推动‘丝绸之路’复兴，在我

看来，有着悠久辉煌历史的中国陶瓷产业将

是 最 大 的 受 益 者 。 我 们 必 须 抓 住 这 个 机

遇。”他说。

出席本届广交会的中国轻工工艺品进

出口商会（以下简称中国轻工商会）有关负

责人说，对于有着千余年辉煌历史、当下正

在进入深度调整阶段的中国陶瓷行业而言，

“海上丝绸之路”的建设为全行业的转型升

级创造了新的机遇。

在过去的 1000 多年里，源自于中国的瓷

器始终是“ 丝绸之路”特别是“ 海上丝绸之

路”当之无愧的主角。在全球多个海域内发

现和打捞的沉船中，考古工作者们找到了数

以万计的中国陶瓷产品，有的历史可以追溯

到公元 6 世纪到 10 世纪的中国唐宋时期。

“作为中国陶瓷业者，我们对这段历史

特别骄傲，因为在‘丝绸之路’上，没有侵略

和战争，只有瓷器、丝绸和茶叶给全世界带

来的美好生活。”赵春阳说。

但 在 中 国 轻 工 商 会 的 相 关 负 责 人 看

来，和“丝绸之路”鼎盛时期的中国陶瓷业相

比，当下的中国陶瓷产业已经逊色了不少。

目前，中国的陶瓷产业规模虽位列全球

之首，但土地、材料、劳动力资源的多重限制

制约了产品附加值的提升、经销渠道的建立

和品牌影响力的传播，中国陶瓷已经失去了

在世界陶瓷市场上的核心地位。

“改革开放 30 多年来，我们已经完全弥

补了技术差距。和国外生产的瓷器相比，中

国陶瓷质量、效用都可以让人满意，目前存

在的问题是还不够美，自己的品牌也没有做

大做强。”赵春阳说，中国陶瓷在外形设计方

面还有很大提升空间，且需提高文化品牌的

影响力。

正是因为这一背景，“丝绸之路”特别是

“海上丝绸之路”的复兴构想被众多中国陶瓷

企业视为“天赐良机”。中国轻工商会表示，目

前，一批中国陶瓷企业纷纷加入到搭建“海上

丝绸之路”相关平台的工作中，把现代家居生

活理念融入到传统陶瓷产品，从寻求“贴牌出

口”转为“品牌出口”，进而推动中国新兴陶瓷

品牌与国际知名陶瓷品牌置身同一舞台。

“中国陶瓷行业兴盛或衰败不应该单纯

以出口量为衡量标尺，应更多考虑出口知识

产权和出口品牌的情况。”赵春阳认为，自古

以来，通过“丝绸之路”，中国不仅向世界输

出了宝贵的本土产品，丰富了更多人的生

活，也为全球文化提供了新鲜血液。他期待

中国品牌陶瓷的创新能再次在世界上引领

陶瓷文化的潮流，并以此刷新人们对陶瓷艺

术的生活体验。

“海上丝绸之路”鼓舞中国瓷器产业焕发新光彩
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浅茶慢饮“器”泡别样意境

详细报道见第 5 版

记者日前获悉，截至 2013 年底，中国自行车社会保有量为 3.70 亿

辆，电动自行车社会保有量为 1.81 亿辆。除了成人用车外，儿童用车

的市场购买力也在放量增长。中国自行车协会理事长马中超表示，中

国自行车行业“三化两提高”的发展趋势进一步明显，即自行车多样

化、品牌化、高端化，自行车人口比例、千元以上自行车比例逐步提高；

电动自行车轻量化、锂电化、智能化，锂电自行车的市场份额、电动自

行车的出口比例不断提高。 本报记者 鼎文 摄


