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APEC技展会搭建海内外技术交流平台

专利拍卖招商

受专利权人委托，北京金槌宝成国际拍卖有限公

司近期将对“水上飞行器大喷射面喷嘴装置

（ZL201320147822.3）”的专利权进行拍卖，欢迎报名

参与竞买。详情可查阅该公司网站www.jcbcpm.

com，或致电010-57110083索取详细资料。

本专利涉及一种娱乐工具，具体为水上

飞行器用配件的一种创新。它针对现有水上

飞行器进行了改进，喷射面较大，改善、提高

了水上飞行器的可操控性、稳定性和舒适度，

有无经验者均能方便操作，市场前景广阔。

市 场 风 向

花卉市场折射消费新变化

2014魔力游戏动漫节
动漫衍生品受青睐

本报讯 2014滨海魔力游戏动漫节暨博览

会近日在天津滨海国际会展中心开幕。动漫

节上展出的中国原创动漫衍生产品，不再局

限于玩具、玩偶等，而是越来越贴近百姓生活。

在衍生品展区，带有各种动漫形象的衣

服、凉鞋、抱枕、书包、CD 包、铅笔乃至矿泉

水等动漫衍生品“济济一堂”。一家北京企业

的展位生意火爆，展位负责人介绍说，为了适

应不同年龄层的需要，同样一个人物造型，公

司共设计了 6 个产品系列，受到不同年龄段

消费者欢迎。记者看到，类似的动漫衍生品

展位占了整个展馆的一半，徽章、扇子、吊牌、

卡片、T 恤、项链、cosplay 的服装和道具等，每

个展位都围满了观众。 （刘长海）

第十七届科博会

将举办京津冀发展论坛

本报讯 第十七届中国北京国际科技产

业博览会将于 5 月 13 日至 18 日在北京中国

国际展览中心举办。目前，筹备工作已基本

就绪，参展企业达 2000 多家。

本届博览会以“创新驱动、融合发展”为主

题，围绕国家实施创新驱动发展战略，在全面

展示最新科技成果的同时，力促科技与资本、

科技与产业、科技与文化、科技与民生改善、科

技与城市管理的深度融合，更好地推动科技创

新为经济社会服务，全力搭建首都创新优势集

成辐射平台，区域创新协同发展平台。

博览会将设置 14 个主题展区，举办 7 场

高端论坛和 12 个专场推介交易活动。“京津

冀一体化发展投资机遇”作为 7 场高端论坛

之一，将对京津冀一体化协同发展的投资机

遇等问题进行深入解读。 （静 安）

中国国际纺机展规模扩容

本报讯 2014年中国国际纺织机械展览会暨

ITMA亚洲展览会将于6月16日至20日在上海新

国际博览中心举办。本届展会是自2008年以来

由中国国际纺织机械展览会（CITME）与 ITMA

亚洲展览会（ITMA ASIA）合并后的第四届。

本届展会规模将达 15.2 万多平方米。到

目前为止，已有来自 26 个国家和地区的 1529

家展商报名参展，同比增长 17%。从参展商

结构来看，中国大陆地区展商数量最多，其次

是意大利、德国、中国台湾。

本届展会不论是展馆面积还是展商数

量，均为 2008 年以来规模最大的一次。一方

面,中国纺织行业市场容量大，中国从纺织大

国向纺织强国转变过程中市场需求迫切。另

一方面联合展从初期就将“国际化”作为办展

目标之一，希望能为亚洲地区乃至全球纺织

工业的发展、壮大做出一份贡献。（汤 蓉）

2014昆山品牌进口交易会

设三大展区

本报讯 由商务部、中国贸促会等共同主

办的 2014 中国（昆山）品牌产品进口交易会将

于5月14日至17日在江苏苏州昆山市举办。

据介绍，该交易会是中国第一个国家级

国际性专业进口展会，致力于为全国各地的

相关机构和企业采购国外先进产品、寻求品

牌代理渠道提供平台。

本届进口交易会继续以“开放合作、转型

升级”为主旨，对国家和江苏省“十二五”时期

重点引进的新技术、新设备和重点发展的战

略性新兴产业进行重点展示。交易会设金属

加工与自动化、环保与新材料、品牌消费品三

大专业展区。展览面积达 8 万平方米，比上届

增长 30%左右。交易会将分两个展馆进行展

示：昆山花桥国际博览中心展出面积达 3 万平

方米，主要展示金属加工、环保设备与技术；昆

山国际会展中心展出面积达 5 万平方米，展示

品牌消费品、进行专场洽谈对接。交易会共有

来自美国、加拿大、德国、英国等 42个国家和地

区的667家知名企业参展。 （海 青）

“前两天来看热闹的多，今天来直接下

单的多！”2014 湖南车展整个展馆人潮汹涌，

气氛十分火爆。记者与参展商交流了解到，

在车展最后一天，不排除一些参展商将或明

或暗地放出比前几天更优惠的价格。

记者在车展现场采访时发现，从车展

最后一天上午 9 时起，就有大量人流进场

看车、买车。11 时至 13 时出现了第一波看

车、买车高峰；15 时至 16 时出现了第二波

高峰。到记者 17 时离开时，展馆仍然是熙

熙攘攘、人头攒动。

热销家用车品牌东风日产、别克、雪佛

兰、广汽丰田、一汽丰田、广汽三菱、东风雪

铁龙等的洽谈区里，一整天都座无虚席。

自主品牌的斩获也十分丰厚。记者从吉

利、比亚迪、奇瑞等重点自主品牌展示区了

解到，最后一天成交量超过了 100 台。 车

展第四天，观展者少了观望的情绪，买车行

动也更果断。

记者暗地里跟参展商交流了解到，除

了一些热销合资品牌，很多参展车型不排

除在车展最后一天加大优惠幅度的可能，

但不一定很明显地更换优惠价格牌，会通

过销售顾问与消费者洽谈的方式，暗地里

追加优惠。

为此，记者提醒消费者，如果你打算买

车，前几天逛展后还没最后下定决心，或前

几天没时间去车展看车，可趁今天车展最

后一天，去与参展商再磨磨价，一般可拿到

比前几天更大的优惠。

（张帆 李卓 何正清）

由工业和信息化部与浙江省人民政府共

同主办的第八届APEC中小企业技术交流暨

展览会技展会（以下简称APEC技展会）将于

6月19日至22日在浙江省义乌市举行。

APEC 技展会旨在为各成员经济体提

供展示新技术新产品的平台，促进各成员

经济体中小企业之间的技术交流和经贸合

作。APEC 技展会迄今已举办七届，其中

六届在中国举办，已成为 APEC 中小企业

品牌活动之一，得到了各成员体的高度重

视和积极参与，活动规模不断扩大，已经成

为亚太地区中小企业技术交流与经贸合作

的重要平台。

据介绍，本届 APEC 技展会将继续秉

承“ 技 术 提 升 经 济 合 作 创 造 未 来”的 主

题，集中展示各成员经济体中小企业新产

品、新技术及公共服务体系建设成果;举

办技术交流大会,深入探讨中小企业技术

热点，创新发展思路，破解发展难题, 提升

中小企业技术创新能力和市场开拓能力，

推动 APEC 地区中小企业创新发展。

其中，技术交流大会将围绕“技术创新

助推转型升级”主题，结合中小企业需求，

组织境内外技术资源与 APEC 成员经济体

中 小 企 业 对 接；展 览 展 示 部 分 计 划 设 立

1200 个标准展位，展览范围主要包括电子

电器、高端装备、工业设计、电子商务、智慧

物流、公共服务平台和中小企业“专精特

新”产品。与往届相比，本届 APEC 技展会

将更加注重各成员经济体中小企业的需求

以及面临的问题，同时也更强调科技创新

和技术交流，力求推动科技成果的商品化、

产业化和国际化。

招展招商顺利推进

境内外参展踊跃

组委会通过多渠道多形式开展海外宣

传推介，现已与美国亚洲贸易促进协会（旧

金山）、纽约州中小企业发展中心总署、美

国洛杉矶 Fce 集团、亚洲展览会联盟、浙江

省贸易促进协会、香港互联网协会、香港贸

易促进协会等近 30 个境外机构建立联系。

引起了各 APEC 成员体的广泛关注。据统

计，境外招展工作顺利推进，目前各境外成

员体预订展位已达 400 多个。 同时，各省

区市招展工作已全面铺开。3 月份以来，组

委会继续加强与各省区市联系对接的同

时，分两组先后赴江苏、上海、广东、深圳、

湖北、福建等 13 个省、市的经信部门进行了

座谈对接。目前，所有省、自治区、直辖市、

计划单列市均表示将组织本地企业参展。

突出转型发展理念

工业设计专区注入创新元素

作为本届 APEC 技展会的亮点之一，

工业设计专区以强化设计和制造对接为最

大特色，借助本届 APEC 技展会的良好契

机，助推广大中小企业转型升级。展览面

积预计约 7600 平方米，已确定 37 家境内外

顶尖设计机构参展。工业设计专区通过打

造境外工业设计精品展区、境内工业设计

全产业链展区、创新设计产品 T 台秀展区、

创意设计产业园区形象展区、获奖设计作

品展区、设计院校学生优秀作品展区、电子

商务模式设计体验展区、新材料新技术应

用展区八大主题展区，以及举办创意 E 时

代巅峰对话、企业对接交流峰会、设计工作

坊、CIDA 设计创意奖、转型升级研讨会等

五大主题交流活动，融高峰论坛、巅峰对

话、设计比赛、企业对接于一体。届时，将

邀请众多国内外知名设计机构参展并与上

万家国内制造企业、义乌当地商家企业对

接交流，打造境内外工业设计展示交易平

台，打造中国工业设计促进产业提升，合作

共赢的盛会。

把握发展机遇

省内优质企业积极参与

第八届 APEC 技展会同样吸引了浙江

省内广大中小企业的目光，为了给省内中

小企业及技术项目搭建起与海外同行及市

场交流合作的桥梁，本届 APEC 技展会专

门开辟出浙江省专题展区，省内企业踊跃

报名参展，目前预订展位已达百余个，将在

浙江省展示专区内集中展出。

据悉，本届 APEC 技展会为突出区域特

色，将设总面积约 1000 平方米的浙江省专

区，全方位、多角度地展示浙江中小企业的

发展成就和重大技术成果、宣传浙江在中

小企业技术进步、市场发展方面的区位优

势，为省内中小企业搭建贸易、融资、交流、

发展的平台，为中小企业的健康发展，营造

全社会共同关注支持的良好氛围。（易 武）

湖南车展人气火爆

■ 肖尔亚

日前，2014 第十六届中国国际花卉

园艺展览会在北京举办，集中展示了来

自 26 个国家和地区的花卉、园林、园艺

行业最新的产品和技术。其中，荷兰、

德国、法国及中国台湾地区等均以展团

方式参展。美国皇家玫瑰和荷兰花盛

展区都吸引了很多观众，尤其是皇家在

展会现场摆放的几十种颜色的厄瓜多

尔玫瑰十分夺人眼球，过往观众纷纷驻

足拍照。

除 了 玫 瑰，风 信 子、朱 顶 红、郁 金

香、红玉珠、绣球花……花博会上琳琅

满目的进口花卉折射了市场的新变化：

消费者对花卉的品质和造型有了要求，

如果产品没有特点、品质不佳，很容易

被市场淘汰。

精品花卉销量越来越大

厄瓜多尔玫瑰有何不同？从事高

端花卉经营的天津姑娘陈雅雯如数家

珍地介绍说，跟本土玫瑰相比，厄瓜多

尔玫瑰每朵至少有 30 片花瓣、杆儿粗

长，最短的也有 70 厘米，放入礼盒显得

很大气；另外，进口玫瑰花期长，凋谢花

瓣也不会掉。情人节期间厄瓜多尔玫

瑰的价格是本地玫瑰的七八倍，但需求

量依然巨大，更不要说高端品牌野兽派

和 Roseonly 的“天价花”了。

盆栽市场也是如此。据北京市花

木有限公司的销售人员小赵介绍，政府

限制“三公消费”以后，盆花销量一直上

不去，普通消费者则不断压价，导致花

企的利润微薄。“普通天竺葵卖 10 元一

盆，消费者就觉得贵，8 元一盆才卖得

动。想要提高销量，必须提升花卉品

质，这两年精品盆花销售情况越来越

好。”小赵向笔者介绍了他们的新产品

枫叶天竺葵，叶子长得像枫叶，开的花

是似红枫，和传统天竺葵完全不同。小

赵说，他们明年会和育种企业商议，大

量生产枫叶天竺葵。

今年北京五洲翔远农业有限公司

（以下简称五洲翔远）的丽格海棠种苗

供应量增加了 20%至 30%，亮色系、重

瓣大花品种备受市场青睐。五洲翔远

过去产品以红掌等花材为主，近年逐

渐转向“ 小花”市场。在本届展会上，

他们首次推出了鲜切长寿花，有的花

盒不过手掌大小。公司副总经理梁静

波告诉笔者，这样的造型与过去“高大

上”的盆栽完全不同，更精致、时尚，符

合年轻人的审美，而且花小，价格也便

宜些，更贴近大众消费。从颜色上来

说，顾客的喜好也从过去大红艳丽的

颜色变为如今浅粉色、浅绿色等淡雅

素净的颜色。

花卉企业营销尚未满足消费者需求

南京农业大学园艺学院副院长陈

发棣表示，花卉园林最重要的两个市

场：一是家庭园艺，二是观光农业。但

是目前来看，花卉企业的营销还不能满

足消费者的日常需求。普通消费者不

会经常专门去花卉市场，周边的社区、

超市、商场鲜有花卉绿植购物区，不是

消费者不爱买，而是没有机会买。在展

会期间举办的中国园艺企业交流会上，

北京瑞雪环球科技有限公司董事长黄

瑞清也表示，相对常见的红掌都少有顾

客能说出名字，说明还没有培养起个人

消费群体。有数据显示，我国现已成为

世界上 7 个鲜切花（即从植株上切取下

来的花朵和叶子等）消费大国之一，但

国内人均年消费量仍不到 2 枝，对比发

达国家，日本人均年消费量为 300 枝，以

色列为 300 枝，法国为 100 枝，荷兰为 80

枝，美国为 40 枝，差距颇大。

在 展 会 现 场，不 少 消 费 者 最 常 询

问的是：“这是什么花（植物）？拿回家

好养吗、怎么养？”而花卉园林企业多

为种苗商或种植者，离终端消费者太

远。在交流会现场，一位爱养花的女

士提出，因为经验不足，盆花总是死，

也没有渠道了解正确的栽种方法。生

产企业是否可以提供“种植说明”？此

外，国外 市 场 的 花 卉 通 常 会 标 注 保 质

期（一盆植物正常的花期），而国内的

花卉企业少见如此人性化的服务。梁

静波则告诉记者，中国消费者总觉得

盆 花 应 该 今 年 养 、明 年 养 、后 年 还 能

养，而在欧美市场，消费者种花不会从

小苗开始种，等一年才能开花。“ 你没

有必要去看它不美的时候，你是消费

者，你应该看它最美的时候。盆花其

实比鲜切花的生长时间要长很多，不

好看了就淘汰。”

作为传统行业，目前花卉园林产品

的竞争水平相对还比较低。北京五洲

翔远农业发展有限公司总经理邵远祥

认为，随着中国城镇化进程加快，个人

花卉消费市场会有很大增长，哪怕人均

消 费 增 加 一 倍 ，也 会 形 成 很 大 增 量 。

Roseonly 创始人蒲易曾表示，国内鲜切

花市场盘子容量有 1200 个亿，但是没有

品牌。蒲易把 Roseonly 比作鲜花中的

星巴克，星巴克进入中国前，大家也没

把咖啡店当品牌。

很多传统行业都有内在升级需要，

谁抓住了消费者的新需求，谁就能赢得

市场。花卉园林行业或许应该离消费

者更近一点。企业不应只在种苗和技

术领域“埋头苦干”，而应该“抬起头”看

看消费者，提升一线销售人员的专业水

平，培育消费市场。

为期三天的第十四届哈萨克斯坦国际旅游展近日在哈萨克斯坦南部城市

阿拉木图开幕。来自哈萨克斯坦、中国、俄罗斯、意大利、泰国、韩国等 20 个国家

和地区的 550 多家企业参展。来自上海、陕西、青海、海南等地的多家中国旅游

公司参加本次展会。哈萨克斯坦希望借此旅游展来吸引更多外国游客，推动本

国旅游业发展。

图为展会现场。

伊莲娜 摄


