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作为自主品牌的后来者，北京汽车苦练

内功、励精图治，实现了销量和品牌的双重突

破。2013 年，北汽自主品牌全年产销突破 20

万辆，同比增长超 200%，首款中高端车型绅宝

D70 出道仅一年，就成功打破自主品牌“15 万

元价格天花板”，改写了 B 级车市场格局。

为打造自主品牌乘用车，提升自主创新

能力，北汽集团整合多方优势资源，于 2010

年 9 月成立了北京汽车股份有限公司。从

创立之初，北京汽车就确定了高举高打、打

造 国 际 化 自 主 品 牌 的 道 路，从 人 才 引 进 培

养、到研发制造等多个领域，建设了一整套

国际化、高标准的流程体系，取得了丰硕的

成果。为提升造车水平，北京汽车引进了大

批跨国车企的优秀人才。同时也在积极地

走出去，派出研发人员到国外学习最先进的

技术。 （李 菲）

绅宝上市一年创行业神话

据乘联会最新数据统计，广汽传祺今年

1 月至 4 月销量达 3.3 万辆，较去年同期增长

53%。此外，五一地方车展期间，广汽传祺订

单超 3000 辆，同比增幅达 80%，热销势头持

续高涨。同期，中国品牌汽车困境依旧：中国

乘用车市场的总销量增长 10%，中国品牌乘

用车销量却较上年同期下降 0.1%，4 月份市

场 占 有 率 从 去 年 同 期 的 39.6% 降 至 37.1%。

作为中国汽车军团坚持正向开发、率先实践

中高端路线的先锋军，广汽传祺凭借深厚品

质内功逆市飘红，力挺中国汽车品牌脊梁，引

领中国汽车品牌崛起。

正向开发效应凸显，同比增幅远超行业

与中国品牌汽车的困境形成鲜明对比的

是，1 月至 4 月外国品牌汽车在华销量大幅增

长：大众、通用的合资公司销量增幅分别为 20%

与 11%。此外，合资品牌车型价格不断下压，蚕

食中国品牌汽车的生存空间。对于中国品牌

汽车而言，今后继续蜗居在中低端市场，可能

已得不到温水煮青蛙的慢死亡“优待”。

困境之下，作为新秀的广汽传祺却展现

出稳步持续增长的顽强成长力，这得益于开

发之初便正面迎敌，实施深蓝战略，向合资品

牌垄断的地方抢夺市场。

“传祺诞生即向世界标准看齐，聚合全球

优势资源，坚持正向开发，并把广汽多年合资

合作的成果和自主创新的成果进行融合，创

立广汽生产方式。”广汽乘用车总经理吴松

说，“我们有信心让合资品牌不敢轻视中国品

牌，不敢再对中国市场输出差异化的减配缩

水车型，传祺能与合资品牌一决高下。”

经过 3年多对品质的坚持，传祺的“品质制

胜 ”路 线 取 得 切 实 成 效 。 2013 年 在 J.D.

POWER 发布的新车质量研究报告中，传祺品

牌跻身合资前列，位列中国汽车品牌第一，成为

首个真正能在品质领域与合资抗衡的中国品

牌。其不但实现销量3年三级跳，且主销车型大

部分都是由售价12万元至18万元车型组成。

征服好莱坞，传祺为中国车重定“身价”

摆在中国品牌汽车攻向合资领域的一大

障碍是“品牌竞争力”。受过去中国车“低质

低价”固有印象的影响，在很多消费者心目

中，外国品牌的汽车在设计与质量上都远胜

于中国品牌，他们会优先选购外国品牌汽车。

实际上，时至今日，以传祺为代表的中国

品牌汽车在品质、性能、设计上已不逊于合资

汽车。以传祺 GS5 为例，其拥有令人激赏的

风尚外观，同级罕见的四轮精密独立悬挂系

统，兼顾操控性和驾乘舒适性，扎实的底盘功

底足以与宝马 5 系和奔驰 E 系同台竞技。

中国汽车品牌价值被严重低估，如何改

观世人的固有印象，为中国车重定“身价”？

广汽传祺走出了一条“墙内开花墙外香”的品

牌突破之路。

据悉，广汽传祺凭借独创设计、世界级品

质以及领先技术得到好莱坞制片人的高度认

可，成为首个走进好莱坞大荧幕的中国汽车

品牌，并被《变形金刚 4》导演迈克尔·贝评价

为“最具代表性的中国汽车品牌”。

将在今年夏天上映云集了世界名车的

《变形金刚 4：绝迹重生》中，中国观众将首次

看到中国汽车品牌的身影。广汽传祺届时将

与布加迪威龙、兰博基尼 Aventador 等超跑同

场飙技，借好莱坞荧幕向世界秀出中国汽车

的“真功夫”，改观世人认知。

吴松在谈及“电影营销”时说：“影视剧能够

在把汽车融入故事情节的同时，把产品性能和

优势植入到观众的潜意识里，借以引发共鸣，增

强传祺品牌、产品认知度和影响。”传祺牵手《变

形金刚 4》不但将为其进军海外市场奠定基础，

也将为传祺品牌力做强有力的品质背书。

持续向上，传祺军团再添实力战将

在 4 月北京车展上，广汽传祺发布全新

国 际 化 家 族 设 计 理 念 ，推 出 全 新“Flying

Dynamic 凌云翼”家族形象。依此理念打造

的“传祺 GA3S·视界”和传祺 GA6 概念车首

发亮相，7 速双离合变速器、1.6T 发动机亦同

步亮相，彰显传祺后备军的强劲实力。

据 悉 ，今 年 下 半 年 至 明 年 初 ，传 祺

GA3S·视界、传祺 GS5S、传祺 GA6 将陆续上

市，有望以国际品质、潮流设计、先进的动力

总成、领先的科技配置为中国车军团再添风

采，引领中国品牌汽车向上发展。

纵览广汽传祺发展轨迹，以正向研发、高

品质抗住市场对中国品牌汽车的内外压力，

站稳中高端市场，实现 3 年多来的持续稳步

增长，其独特发展模式或昭示中国汽车发展

的“正道”。 （小 雨）

传祺销量劲增
力挺中国汽车品牌脊梁

近年来，在节能减排等政策的

影响下，空调市场的竞争一直聚焦

在产品的节能性上。而随着智能

终端产品的普及与发展，空调厂商

也纷纷布局智能战略。在海尔、美

的等企业相继完成了对智能化的

初探后，奥克斯携手 360，共同开启

了“打造互联网智能空调”的新征

程，把家电智能化的浪潮再度推高。

“在互联网时代下，随着智能

化产品与生活的高速接轨，智能

化空调在未来也将扮演着重要角色。某种

程度上，或许将打破空调行业领军集团已

形成多年的固有格局。”奥克斯空调事业部

总经理钱旭峰对与 360 的合作信心十足。

谈及双方的合作契合点，奥克斯技术中

心总经理郑永静说：“借助 360 的大数据分

析，奥克斯空调会搭载自学习等功能，自动

调节不同生活场景下的温度。例如当人们

锻炼回家后，人的体表温度会由于出汗略有

下降，这时奥克斯空调就能够感知到人的生

理变化，自动调节温度到最舒适状态。”郑永

静举例说，依托大数据及云平台服务的挖

掘、处理及应用，奥克斯智能空调能够将个

体需求放到家庭互联网中去解决，通过自动

记忆适应并调节个性化的温度，真正带给消

费者健康舒适的使用体验。

据了解，2013 年下半年以来，奥克斯开

启了企业的转型升级战略，陆续完成了在品

牌、产品、管理、服务、品质等各方面的快速

升级，积极推动智能产品的制造及智能战略

的实施落地。因为，移动互联网时代智能家

电产品的生产首先是需要满足用户人性体

验的需要，立足品质的转型升级，可以抓住

藏在用户体验背后的关键点。 （方 丽）

奥克斯：用户需求应该成为智能家电的灵魂

近日，温州市瓯海区人民政府、温州市

商务局（网络经济局）携手阿里巴巴（中国）

网络技术有限公司共同主办 2014 首届中

国采购经理人峰会暨阿里巴巴 1688 百亿

采购中国行（温州）。阿里巴巴 1688 带领

着华为、联想、中铁集团和百安居等 80 家

国内外知名企业以及浙江省政府和中国福

利基金会，带着总额高达 40 亿元的采购单

来到温州寻找供应商。未来，1688 百亿采

购中国行还将陆续在全国各地选择合适的

产业带持续开展，带领着广大采购商奔赴

各地寻找优质供应商的同时，为各地产业

带注入源源不断的生机活力。

据统计，1688 百亿采购中国行吸引了

来自温州当地和全国各地超过 4000 家供

应商前来参展，活动当日达成意向采购订

单总金额超过 5 亿元。通过这些数据，我

们不难看出，这次的活动可以说是将千载

难逢的巨大商机带到了温州，同时也惠及

温州周边的各个产业带。

振兴实体经济，引领温商回归，除了问

道阿里，温州也抱着必胜的决心在不断前

行，温州市副市长胡纲高在出席 2014 首届

中国采购经理人峰会时指出：“温州有 39

个国家级的生产基地，15 个中国的名牌产

品，可以说温州的出名不在于温州人有钱，

而在于温州高度发达的实体经济。现在，

温州市委市政府也在继续的大力振兴实体

经济，我们提出赶超发展、再创辉煌的目标

就是要振兴实体经济。” （李 玉）

振兴实体经济 温州或问道阿里

继 3 月展现强劲销售势头后，东风日产

4 月销量持续走高。据最新出炉的销量数

据 显 示 ，东 风 日 产 双 品 牌 单 月 销 量 达 到

91802 辆，同比增长近 24%，其中 NISSAN 品

牌 81910 辆，启辰品牌 9892 辆。

在汽车销售的传统淡季，东风日产却打

破常态，连续两个月表现出旺盛的销售势

头，在 4 月更是取得销量“破九”的成绩，其

产品对消费者的吸引力可见一斑。

新奇骏领衔 东风日产淡季逆袭

从销量数据来看，4 月，NISSAN 品牌旗

下各细分市场全线爆发，火力十足。

中高级市场上，天籁品牌的霸主地位

依然牢不可破，4 月售出 11168 辆。作为东

风 日 产 的 旗 舰 车 型 ，天 籁 自 进 入 中 国 以

来，一 直 坚 持 应 国 情 而 生，应 消 费 者 需 求

而变，旨在为消费者带来最高价值的产品

及体验。而 4 月底于北京车展上推出的新

世代天籁科技版和新世代天籁·公爵荣耀

版，更是让消费者有了更多差异化的购车

选 择 。 新 世 代 天 籁 科 技 版 极 大 地 满 足 了

“80 后”消 费 群 体 对 车 辆 高 科 技 电 子 配 备

的 需 求，使“ ITS 预 警 式 整 体 安 全 系 统”成

为 天 籁 主 力 级 别 的 标 配，而 新 世 代 天 籁·
公 爵 荣 耀 版 更 是 顺 应“L”化 风 潮，让 消 费

者首次在 23 万元级别内就能越级享受到

“L”车型的加长礼遇。

在“高烧不退”的 SUV 市场上，NISSAN

品牌家族新成员新势代奇骏凭借极具诱惑

力的产品性能，以“终结者”姿态成功打破途

观和 CR-V 轮流坐庄中国城市 SUV 的两强

格局局面，在 4 月大放异彩，单月斩获 19143

张订单，累计销售 12471 辆，成为东风日产 4

月销售数据上的最大亮点。作为东风日产

在主流城市 SUV 市场的战略旗舰车型，新

势代奇骏围绕看、坐、驾三大感官体验，打造

出“蓄势待发的‘流体光绘’设计”、“唤醒驾

欲的零压力舒适座舱&人性化科技配置”、

“释放潜能的 X-Touch 全感科技”三大核心

竞争力，以“高性能”、“高智能”为消费者带

来了所未有的驾乘感受，让驾驶者释放本

性，尽显真我本色。

中级车市场上，新轩逸以单月 28672 辆

的成绩，紧随朗逸，牢牢占据销量榜上第二

名的位置，让“史上最强中级车”的美誉更加

实至名归。而专门针对中国消费者打造的

新 TIIDA，凭借动感的外观设计、舒适的车

内空间，在 4 月售出 10832 辆，继续演绎着

“两厢车王”的魅力。

另一方面，启辰品牌凭借着过硬的产品

质量和良好的用户口碑，以 9892 辆的成绩

领跑合资自主品牌，继续为消费者带来触手

可及的精彩生活。

把握当下 立足未来

紧贴当下潮流，切切实实以市场的变

化、消费者的需求为基石，不断调整自己前

进的步伐，竭尽所能在每个细分市场上为消

费者带来最好的产品，让东风日产能够一路

过关斩将，销量持续飘红。

然而，作为拥有超过 500 万车主的领军

车企，东风日产也深知企业的长远发展更要

立足未来。

北京车展上，首发亮相的“蓝鸟·印象”

概 念 车 正 是 东 风 日 产 这 一 思 想 的 最 好 体

现。作为日产汽车的中国研发设计团队打

造的第一款面向全球的概念车，“蓝鸟·印

象”概念车完全按照以“80 后”为代表的新

时代消费群体需求打造，代表着未来的设计

理念和消费趋势。

以中国元素和中国文化为依托设计的

“蓝鸟·印象”概念车，应用了日产“V-Motion”

家族设计理念，充满肌肉感的线条勾勒出更

加前卫、更具“反叛”的造型，回旋镖式 LED 大

灯营造出炫目的未来设计元素，则展现出与

众不同的未来科技感和时尚激情感。

就在“蓝鸟·印象”概念车亮相的同时，

东风日产还发布了“新势代宣言”。“新势

代宣言”立足汽车消费趋势、产业链整合能

力提升及企业发展思考，以“新势界、新势

线、新势力”三位一体的思考维度，展示了东

风日产对中国消费者消费趋势的洞察，体现

出东风日产对中国汽车产业未来发展趋势

的把握。其中，以“人本、和谐、无界、向前”

为核心价值的“新势界”企业发展思想，更是

获得业内人士的交口称誉。

得消费者心者得天下，立行业前端者方

能久长远，正如东风日产市场销售总部副总

部长陈昊所说：“我们始终以用户需求为原

点，不断创新、持续向前，成绩只是市场对于

我们当下努力的肯定，而我们要看向的是汽

车生活更长远、更精彩的未来。”（红 心）

4月销量91802辆 东风日产淡季逆袭


