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本报讯 安徽省质量技术监督局，从

2014 年 4—12 月在全省范围内，开展家用电

器、电线电缆、装饰装修材料、儿童用品、节

水产品、纺织服装、复混肥料、建筑防水卷

材、车用汽柴油、食品包装材料等十大类产

品，采取监督抽查、定期检验等形式开展质

监工作，确保消费者使用安全。 （李登明）

本报讯 日前，河北省针对农产品质量

安全突出问题，坚决打击非法生产、销售、使

用禁用农业投入品和非法添加有毒有害物

质的违法违规行为，确保农产品消费安全。

据悉，严查假冒伪劣农药、非法添加隐

性农药成分、捆绑销售未经登记农药，擅自

使用瘦肉精、生鲜乳违禁物质、农产品用药

等项目为抽查重点，严厉打击违法行为。

（王素梅）

本报讯 日前，天津市滨海新区工商

局，从流通领域的质量监测入手，重抓辖区

内的流通产品质量监测工作。

据统计，抽检“汽油、保暖内衣、普通柴

油、液晶电视机、儿童玩具、防冻液”6 大类商

品共计 123 个批次，合格率占 91.05%。委托

质检机构监测 5 家，涉及受检企业 72 家，监

测商品覆盖 15 个省、市 62 家生产企业，对涉

销不合格生产企业立案处罚。 （罗 群）

■ 贾晓波

当前，从“中国名牌产品”的取消，到“中

国驰名商标”的宣传禁用。2012 年，根据国家

质检总局《中国名牌产品管理办法》规定，名

牌产品标志使用到期。从此，“中国名牌产

品”标志成为历史。这标志着品牌、名牌返朴

还淳到她真正的品质、服务和信誉上来！

品牌是企业标志的象征。对于消费者而

言，名牌似乎就代表着一种归属和安全。因此，

品牌也就成了企业和消费者沟通的重要手段之

一。对企业自身而言，品牌意味着一种文化，一

种形象，使其成为企业对外传达的主要信息渠

道，从而强化了企业的产品竞争力。同时，品牌

又是企业文化中最重要的无形资产，一个企业

所生产的产品质量好坏，决定了该产品在市场

上有没有竞争力，也是决定了该企业能否长期

生存下来的命脉之一，而有了“中国名牌产品”

标志的品牌，则是对品质和信誉企业在市场竞

争中最好的奖励，有了这个标识，在同一商品

的市场竞争中，加了分量不小的分数。

对此，那些因为种种原因未得此誉的企

业，却无形中输在了起跑线上，“中国名牌产

品”标志的取消，无疑给这些处于弱势的企

业，打了一剂强心针。之后不过短短的两年，

2014 年 5 月 1 日，令各商品企业为之奋斗的

“中国驰名商标”，也被新《商标法》加以约束，

从此退出做为商品广告宣传的历史舞台。

在消费者眼里，“中国驰名商标”的标志

是信誉的象征，是产品的商标、文字、图案综

合展现因素；而信誉则包括了上述的名牌品

牌承诺、驰名商标商品对消费者的影响和表

现。这两个方面构成的两大主题，使得消费

者在选择产品时，注重了产品的品牌和商标

所带来的表象，左右了在其购买时的思维和

认知。因此，从某种意义上破坏了产业在市

场竞争中的合理均衡发展，也使得“中国名牌

产品”、“中国驰名商标”双牌的拥有者傍牌逸

劳，更有甚者不思进取，产生了一劳永逸的依

赖思维。而那些未得此“双牌”的商品企业，

本身有着自我完善、不断进取和创新的优势，

却在这种不对等的市场竞争中，步履艰难。

在现实生活中，很多人将市场营销看作

是产品间的竞争，他们认为，从长远看，最好

的产品终将获胜。然而，最好的产品不是产

品本身，而是人们对产品观念的反映。任何

一种产品都是有其发展的过程，都会被不断

更新的产品所代替，产品不会有最好的产品，

只有更好的产品。如果只有最好的产品，而

没有更好的产品，产品就不会向前发展，就不

会有更新换代，就不会推动社会的进步。这

也许是新《商标法》颁布的初衷所在。

近年来，随着我国经济的发展和人民生

活水平的不断提高，乳制品及营养型功能性

饮品行业得到了快速发展，2013 年，中国生

奶的总产量为 353.1 亿公斤,对于大量的消费

者来说，中国的乳制品是远远不够的。因

此，增加生奶产量，在一定程度上可以满足

中国乳制品消费的需求。

2014 年 3 月 22 日，国家主席习近平访问

欧洲四国，访问期间，中国乳品企业伊利集团

与荷兰瓦赫宁根大学达成共同承建中荷食品

安全保障体系的战略协议。据报道，根据中荷

协议，荷兰派专家赴华，将在未来几年内帮助

中国生奶年产量提高至 400亿公斤。2014年 3

月 18—19 日两天，国家主席习近平、国务院总

理李克强，分别接见了新西兰总理约翰·基，并

就两国农牧业及其他合作事宜展开会谈，两国

对乳品安全问题的重视程度可见一斑。

中国进口新西兰乳品总量已经超过澳大

利亚的乳品进口总量,新西兰已成为中国最

大的乳品供应国。目前，与发达国家相比，我

国乳制品营养型功能性饮品行业仍属于幼稚

型行业，其规模、技术、产品质量仍存在较大

差距，主要是技术水平低，产品单一，结构不

合理，发展不平衡；奶粉所占比重大，鲜奶、无

菌牛奶、酸奶等产量较小；特别是由于牛奶长

期保鲜等关键性技术未能得到解决，影响了

产品保质期和货架寿命期，使得我国东南沿

海等地区因自然条件的限制，乳制品和营养

型功能性饮品市场处于稀少状态，严重制约

了我国乳制品营养型功能性饮品业的发展。

大力发展乳制品营养型功能性饮品

乳制品被世界上公认为是全价营养保

健的天然食品，其优点越来越受到广大消费

者的重视。据统计，与国外横向对比，我国

每年消费总量和人均乳品消费量的差距仍

然很大，2013 年，中国生奶的总产量为 353.1

亿公斤，年增速还不到 10%。以 2013 年我国

奶类占有量计算，人均不足 30 公斤，远远低

于 100 公斤以上的发达国家人均水平，甚至

低于亚洲平均水平，产品结构仍属于传统的

低营养型。“一杯牛奶可以强壮一个民族”，

增加乳制品的消费比例，是提高人民生活水

平的迫切需要。可以预测，未来十年，我国

乳制品行业和功能性饮品市场将有一个巨

大的发展和推动空间；对于提高我国人民生

活水平和国民素质产生积极影响。

乳制品和营养型功能性饮品效益预测

日前，国家发展和改革委员会、工业和信

息化部发布的《食品工业“十二五”发展规划》

提出，“十二五”期间，我国乳品加工业的重点

任务是加快乳制品工业结构调整，调整优化

产品结构，鼓励发展适合不同消费者需求的

特色乳制品和功能性产品等市场需求量大的

高品类乳制品，根据市场需求开发乳蛋白等

产品，延长乳制品加工产业链。《规划》预计，

到 2015 年，原料乳产量达到 5000 万吨，乳制

品产量达到 2700 万吨，培育形成一批年销售

收入超过 20 亿元的骨干企业。《规划》提出，

“十二五”时期，食品工业要食品安全控制、新

型节能环保等关键技术领域取得突破，掌握

和开发一批具有独立自主知识产权的食品加

工核心技术，把发展建立在创新驱动、集约高

效增强自主创新能力、不仅是食品工业加快

转变发展方式、实现转型升级的重要基础，也

是食品质量安全重要保障。

大力培养创新人才 推促创新产业化

为了乳制品的发展，国家加大了深化改

革的步伐，党中央国务院对“三农”的发展给

予全力支持，农民的种、养殖热情积极性高

涨。依托各地不同的农业产业特点和资源优

势，可根据国家政策扶持，有条件地逐步开发

和建设与乳制品相配套的奶牛养殖产业基

地、大型奶粉生产基地，利用荒山种植可吸收

二氧化碳放出清净氧气改变环境的营养性植

物种植基地，与之相配套的高产量、高品质玉

米种植基地，苜蓿草种植基地和大型饲料加

工基地，以此推动农民的种养殖热情，增加农

民收入，提高农业经济的增值点，拉动农业的

经济发展，形成以高新科技研发为依托，乳制

品和营养型功能性饮品为主导产品，农村种

养殖业加工相配套的绿色产业链，以达到农

民—地方—产业三位一体的可持续发展。

营养型功能性饮品需求市场巨大

从世界范围看，乳制品和营养型功能性饮

品行业是一个需求巨大、渐趋成熟的市场。

2000年世界功能性饮料市场销售额己达138亿

美元，2006年超过 280亿美元。2012年世界总

饮料销售额超过4000亿美元，其中酒精类饮料

占总饮料的 51.6%，软饮料占总饮料的 48.4%，

功能性饮料市场销售额占总饮料的8.4%。

从国内市场来看，功能饮料正处于一个

加速发展期，上市品种不断增加，品类进一步

丰富，消费者认可度稳步提升，销售量增长迅

速，行业呈现出良好的发展势头。2006 年我

国产量为 110 万吨；2007 年达到 130 万吨，人

均消费 0.8 公斤；2008 年产量为 160 万吨。据

预测，我国功能饮料市场会以 20%的年均速

度增长，到 2010 年已达 230 万吨。不过，与其

他饮料相比，中国功能饮料市场规模增长迅

速，功能饮料市场规模扩大的同时，竞争也在

加剧。之前，为全国消费者所熟知的功能饮

料品牌基本上只有泰国的“红牛”和有“魔水”

之称的健力宝，现在中国的功能饮料才遍地

开花，有乐百氏的脉动、娃哈哈的激活、宝矿

力水特等等，更有百事可乐佳得乐等加入。

2012 年，功能饮料市场红牛的份额为 22.3%，

加多宝占 23.5%，遥遥领先于其他品牌。

然而，在功能饮料市场中，真正的营养素饮

料所占比例却只有23%。而具有独特的高科技

知识产权，融乳（牛乳）、补（滋补）、吸（吸收）、调

（调理）、美（味美）为一体的营养型功能性饮品，

在目前国内乃至国际市场上少之又少。因此，

该类产品极具有巨大的市场竞争力。

国家质检总局从 2009 年 6 月 1 日实施

《新食品安全法》到随后取消“ 中国名牌产

品”、“国家免检产品”称号，特别是国家发展

和改革委员会、工业和信息化部 2011 年底发

布的《食品工业“十二五”发展规划》给乳制

品及营养型功能性饮品企业提供了公平竞

争的有利环境。 （王 剑）
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沐浴着夏日激情，承载着斑斓梦想。芒种时节，《中国贸易报·产业经

济》周刊破土而出。

农耕时代，日出而作，日落而息，只求“衣为蔽体，食为果腹”。彼时，产

业经济的萌发也仅仅囿于狭隘的茶碗当中。

工业时代，厂房林立，机器轰鸣，物质渐现富足，文化始呈繁荣。彼时，

产业经济在动力革命的裹挟中初显与众不同。

信息时代，键盘不停，触屏不息，发展日新月异，资源融会贯通。此时，

产业经济在品牌文化的嫁接下开始大放光彩。

泱泱大中华，上下五千年，产业万万千。当时代赋予产业经济新的内

涵与外延时，你是否仍在纠结无度中抱残守缺？当他山之石早已被打磨成

无暇美玉时，你是否为自己的遗珠藏在深闺而抱憾不停？当产业经济瞬息

万变，品牌保护日趋激烈时，你是否因苦于面对而无计可施？当竞争市场

硝烟弥漫，商品良莠不齐时，你是否希望有一种力量，为自己的微观经济市

场保驾护航？

这一刻，不要纠结，我们应时而生。

这一刻，莫要彷徨，我们整装待发。

我们来了，如破土幼苗，带给您不一样的新绿。

我们来了，如初升旭日，带给您不一样的光芒。

我们来了，如天籁之音，带给您不一样的旋律。

我们为自己定位——把握产业政策，洞悉资讯市场，整合经济信息，树

立财富坐标。

我们为你们服务——抢占市场先机，助力品牌推广，宣传企业风采，开

启幸福门窗。

曾几何时，《新消法》亮点频出，“ 七日后悔权”让消费者喜形于色，

“公益诉讼”让消费者眉开眼笑。拔剑四顾，万千企业深感战战兢兢，如

履薄冰。

曾几何时，《新商标法》重拳出击，“驰名商标”寿终正寝，生活消费回归

本质，市场竞争趋于理性。驻足路口，业界商家倍感茫然失措，举步维艰。

锦上添花固然重要，雪中送炭方见真情。面对困顿，我们将与您一

道，为您厘清方向，驱除迷茫。面对挑战，我们将与您一起，同心戮力，做

大做强。

纵观古今，可以看出，任何一种产业的孕育都离不开适宜的土壤；同

样，任何一种产业要想茁壮成长，甚至源远流长，也离不开文化的滋养和品

牌的推广。

这是一个全新的时代，我们为您拨云见日，插上腾飞的翅膀。

这是一片肥沃的土壤，我们为您精心烹制饕餮的精神食粮。

这是一幅优美的画卷，我们为您演绎传奇，书写历史的华章。

成长路上，或许我们会步履蹒跚；壮大途中，或许我们会遭遇风浪。但

是，我们不畏创伤，迎接洗礼。我们相信，在各级领导的关怀下，在诸多企

业的支持下，在每位同仁的耕耘下，我们能劈波斩浪，坚守理想。

疯狂世界杯如火如荼，小组赛厮杀正酣。

2014 年的夏季，注定只有这一个头条。

但是，暂时的头条并非吾愿，持久的关注才是我们共同的期待。

斯时，我们期待与您携手，蓄势起航。

来日，我们期待与您悦享，光荣绽放。

创 刊 寄 语

消费者看好中国营养型功能饮品

产品的公平竞争不能靠一劳永逸

产业视点

财经时评

本报讯 山东西瓜以其早熟、皮薄、瓤脆、味甜而闻名，被列为山东省特产之一。西瓜大

棚栽培需在大寒节气前五天，种子育苗用营养钵器具，待幼苗生长 25 天后出圃栽培，每亩

约 700 株；或用南瓜根系砧木嫁接的西瓜苗，在立春前五天定植为好，春西瓜上市一般在 5

月前后。春西瓜采收后，从主蔓又长出新蔓，再加强农业栽培管理，秋西瓜又能获可观经济

收入。调研中，瓜农缺少反季节秋西瓜市场需求信息，使部分瓜农盲目发展秋西瓜，导致产

能过剩，卖不出价钱。另一部分瓜农觉得管理麻烦，加上市场行情了解不准，春瓜采收后就

直接备耕做好秋椒种植，一般秋椒亩收 8000 元左右，这部分收入，基本能讨回农民种植春

瓜的投资。

村民王玉中说，昌乐县五图社区、历下区姚家镇、青州市谭坊镇三乡镇集中连片种植西瓜

约 10 万亩，今年春西瓜与去年相比，每市斤少卖一元钱。建大棚每亩投资

5000 元（未计民工时），不含旋耕地每亩 120 元，史丹利化肥每亩 200 元，阿维

菌素农药 100 元，叶面喷肥、杀虫药费用 100 元（防根线虫），水费每亩 150 元，

定植苗一棵成本价 1 元，大棚架上所用竹杆需每 5 年换一次，大棚使用期 7

年，由于农资及建材投入巨大，他建议政府要做好外向团购定单销售服务，

对农产品实行最低保护价，确保农民种植积极性。

据悉，早熟西瓜销往赤峰、北京、大连、河北等地。仅昌乐县五图社区韩

信村约种植春西瓜 1500 亩，每亩产量 5000 市斤，总产量 750 万市斤，每市斤

瓜批价 1.5 元，今年一亩大棚纯收入 1 万—1.2 万元。图为昌乐县五图社区韩

信村瓜农正忙绿收西瓜。

（王秋生）

天津：滨海新区工商局
公布流通商检率

河北：开展农产品质量
安全专项整治

安徽：质监局对十类产品
进行重点抽查

祝贺单位（排名不分先后）

山东注重西瓜产业培育山东注重西瓜产业培育 做好市场服务做好市场服务

产业聚焦


