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业内通告杭州商务会展设施规模
与城市国际定位不匹配

■ 欧燕萍 魏皓奋

■ 张 凡

本版话题

Meeting&Exhibition Review业内风云

会展书院

杭州的旅游国际知名度和国际化程度

究竟如何？杭州距离成为中国首选的旅游

休闲中心、国际知名的风景旅游城市还有

哪些路要走？

近日，在杭州市政协专题常委会上，杭州

市政协港澳台侨和外事委员会发布的提升旅

游国际化水平专题调研报告称：“杭州旅游国

际化的现状，与旅游资源禀赋不相称，与国际

重要的休闲旅游中心的定位不匹配。杭州的

商业综合体、商务会展设施等硬件基础设施

的规划建设，缺乏国际视野和战略眼光，与一

些先进城市相比，规模普遍偏小。”

相关数据显示，2013 年，杭州市共接待

国内游客 9409.14 万人次，实现国内旅游收

入 1469.88 亿元；而入境游客仅为 316.01 万

人次，旅游外汇收入 21.60 亿美元，入境旅游

人数、旅游外汇收入占旅游总人数、旅游总

收入的比重仅为 3.2%和 8.3%。

国际商务会展对旅游国际化起着强有力的

带动作用，虽然就举办的会展总数量在中国大

陆的城市排名来说，杭州市位列北京、上海之

后，排名第三，但国际性知名会展数量少，规模

小，也没有举办较大影响力的综合性国际赛事。

和平会展中心、世贸展览中心虽然使用

率较高，但面积太小；白马湖会展中心有 6 万

多平方米的建筑面积，但由于设计等原因，实

用面积只有3万多平方米，且配套不完善。

正在建设中的杭州奥体博览中心，尽管

有容纳 2500 人的会议中心和 1000 个固定座

位的会场，但缺少国际化的专业会议功能设

计，酒店住宿不配套，投入运营后，无法从根

本上缓解配套设施需求增加的压力。

即使奥体博览中心将于 2016 年建成，

杭州市的会展设施仍落后于武汉、成都等

城市，更别说要赶上上海、广州了。

报告提出，“国际化设施功能弱，正是

国际商务会展活动少的根源，是杭州市长

期以来缺乏发展的大思路及体制机制上的

统筹、规划、协调的结果。”

报告建议，以奥体博览中心和白马湖

国际会展中心为主体，不断完善国际化专

业会议功能设计和周边配套设施建设，形

成以大型的专业化、国际化会展设施为支

撑的“一主多副多馆”会展场馆酒店设施体

系，构建江南国际博览城，满足大型的专业

化、国际化会展需要。

同时，规划建设超过 3000 人容量的现代

化大型专业会议中心，特别是要在奥体博览中

心附近配套建设单体拥有 1000个以上客房的

酒店，这是承担大型国际会议的必备条件。鼓

励发展酒店集群，吸引更多高星级酒店落户杭

州，满足承办高标准国际会议的需要。

另外，还要提高交通的国际通达率，完善

各项配套设施，真正提升杭州的国际化水平。

展会名称的设计方法及申请冠名

为展会“取名字”，是以专业的方式做展

会名称的文字编辑工作。

从专业的方式和文字编辑的角度，设计

展会的名称应做到准确、简明和通顺。

关于准确。 展览主题是展会名称中的

核心词组，是展会展览范围和服务对象的集

中体现，因此必须准确提炼，科学反映。比

如中国国际软件和信息服务交易会（大连）、

中国（重庆）国际云计算博览会和北京国际

物联网技术产品应用展览会，展览主题虽然

都和计算机、互联网技术有关，但计算机软

件、云计算和物联网各是专业化的细分概

念，因此 3 个展会的展览范围和服务对象不

尽相同。

要准确设计展会名称中的展览主题词

组，必须尊重相关的行业规范或行业习惯。

如建筑陶瓷展览会的展览主题就不能用“瓷

砖会”，宠物展览会的展览主题就不宜称作

“小动物”。在这方面，将行业协会、专业学

会名称中关于行业或专业的概念转换为展

会主题，是较为妥帖的方法。如中国（上海）

焙烤设备与技术展览会的展览主题，就是由

中国焙烤工业与糖制品工业协会名称中的

行业概念提炼而来的。

关于简明。展会的全称尤其是体现展

览主题的词组，应尽可能简明，字数不宜太

多 。 比 如 广 告 喷 印 写 真 设 备、标 牌 标 识、

LED 发光体产品及其技术展览会，其展览主

题的用词包含了展会 3 个方面的展览范围，

如加上国别/地域、展会性质等词组，这个展

会名称的字数接近 30 个字，太过冗长，不利

于推广。

展 会 的 简 称 也 是 追 求 简 明 效 果 的 途

径。宝马展就是经典案例。一般而言，简称

展会的词组不但精炼，且朗朗上口，往往比

展会全称易于传播。

关于通顺。展会的名称在文字上应通

达顺畅，既要避免语义上可能产生的歧义，

也要避免可能产生的怪异别扭的感觉，还要

做到口述时不拗口。如“煤炭博览会”简称

“煤博会”，因“煤”与“没”字同音，被舆论认

为不妥，后改为“能源产业博览会”。又如

“城市矿产博览会”，一般人就很难理解“城

市矿产”的概念。

此外，设计展会名称时还要注意以下

问题：

一是选择国别/地域/展会所在地的词

组时，应考虑展会的需要。地域性的展会不

必非冠名“中国”；服务国内需求的展会无须

标榜“国际”；在展会名称中标明举办所在城

市名称的，在推广效果上往往优于标明省

（区）名称。

二是展会的中文简称很少是人为设计

的，多系约定成俗。这是因为中国人有讲省

略语的语言习惯。而约定成俗的展览会中

文简称，其“造词”往往有一定规律，一般是

——地名+展览主题+展或会；简称的字数

少则 3 个字，多则 5 个字，鲜见 2 个字和 6 个

字及其以上的，如“糖酒会”、“北京车展”、

“上海宝马展”、“厦门投洽会”。这些简称的

后缀/定语都是单字，且非“展”即“会”。

三是一个综合性的展会有时会和旗下

多个专业展同期举办，也有主办方乐于将

主题相互关联的多个展会安排在同期同馆

举办。在这种情况下，展会的名称设计就

需要统筹不同项目之间的关系，既要注意

不同展会名称的协调，也要注意突出各个

展会的特点。

四是主办方为有利于市场推广和品牌

建设而追求展会名称的个性。设计有个性

的展会名称，有的是为了区别于同主题的其

它展会，如广州春季有两个广告设备展览

会，其中广告喷绘机联盟主办的属于后起的

展会。

申请冠名

在中国，如展会名称冠以“中国国际”的

名号，需获相关政府机构的批准。有权批准

展览会冠名“中国国际”的机构，除国务院

外，还有商务部、科技部和中国贸促会。在

特殊情况下，地方政府也可以批准。如冠名

“上海国际”的展会，就可经由上海市政府批

准。在展会的对外宣传中，以上机构列为展

会的“批准单位”。

申请程序

展 会 的 名 称 是 否 需 要 冠 名“ 中 国 国

际”，一般基于展会主办方的需要。这种需

要，有的是主办方认为借此可以提升展会

的影响力，有的是主办方认为借此有利于

保 护 自 身 的 权 益（跨 国 公 司 对 此 十 分 看

重），有的则是因为展会是政府项目，政府

对此有明确要求。

除 中 央 政 府 或 商 务 部、科 技 部、中 国

贸促会决策自办的展会、可自行决定冠名

“ 中 国 国 际 ”外 ，其 它 展 会 主 办 方 欲 冠 名

“ 中 国 国 际”，按 规 定 需 向 商 务 部、科 技 部

或中国贸促会提出申请，获得批准后方可

正式冠名。

申请展会冠名“中国国际”的程序，并无

统一规定。但一般规律是，向商务部、科技

部提出申请的机构，一般不是展览公司这样

的商业机构，而是地方政府或国家级的协

会、商会或学会（主要是“中国”字头的协会、

协会），或者是各省、直辖市、自治区商务厅、

科技厅（局）。如省会城市的政府提出展览

会冠名“中国国际”的申请，需先报经省（自

治区）政府批准，再由省（自治区）政府上报

向商务部或科技部；如“中国”字头的协会等

在京外办展，提出展览会冠名“中国国际”的

申请，则需要省一级商务厅或科技厅出具同

意申请的函件。

商 务 部 是 国 务 院 明 确 的 主 管 展 览 业

的 政 府 部 门，因 其 统 管 商 业 贸 易 工 作，故

成 为 批 准 展 会 冠 名“ 中 国 国 际”最 多 的 政

府部门。

■ 卢真伟

中国国际名家具（东莞）展览会展馆——名家居世博园，显示出独具

一格的“展贸一体化”效应，受到业内外高度关注。“展贸一体化”产业发展

模式，在东莞能否得到更为广泛的应用呢？

近日开业的名家居世博园甫一开园，便显示出与众不同的特点。首

先，名家居世博园的位置紧挨着广东现代国际展览中心，在中国国际名家

具（东莞）展览会（以下简称名家具展）期间仅是一个展馆，而在平时则是

一个家居卖场，该种形式被称为“展贸一体化”模式。

因为看重这一模式的优势，名家居世博园大多数进驻商户都是品牌

直营店，家居企业愿意动辄在这里拿下数千平方米的铺位，并且投入大量

资源进行商铺的装修、运营和营销。家具和会展业内人士都表示对名家

居世博园的“展贸一体化”模式颇为看好。

“展贸一体化”模式，在国外并不鲜见。美国高点是一个小镇，全球闻

名的高点家具展便是专业家具展览会和常年品牌展示相结合的模式。整

个高点家具展由 188 个大大小小的展馆组成，多数是常年出租的品牌展

示厅，有不少知名品牌长期驻扎高点，而 6 个主要的展馆则只是在春秋两

季展会期间使用。

东莞家具业的展贸联动模式，正是师承了美国高点，但东莞厚街还有

着高点所不具备的优势，那就是产地办展。

事实上，东莞会展业始于上世纪 90 年代，兴起之初便因发挥出产地

办展优势而大获成功。在 2006 年的中国政府主导型展会创新发展论坛

上，业内专家便提出了东莞和义乌要建设新型会展模式。其中东莞会展

模式以产地办展为主要特点受到国内会展业的高度肯定和关注。也正是

因为作为国内家具重要产地，东莞的“展贸一体化”平台建设过程中，以展

带贸，以贸促展的效果得到了增强和强化。

尤其值得一提的是，“展贸一体化”模式所影响的，不仅仅是名家居世

博园一家场馆。随着 16 年来名家具展的成功举办，以广东现代国际展览

中心以及 5 公里家具大道为中心，聚集了大量的家具卖场、家具原材料企

业、家居设计机构等等行业上下游配套企业。这些企业事实上也都因展

贸联动的模式优势，获得了快速的发展。

除了家具产业之外，东莞其他的行业是否能够借鉴这一模式，形成

“展贸一体化”平台呢？

借鉴家具行业的展贸一体化模式形成条件，笔者认为可以简单归纳

为以下几条。首先，形成展贸一体模式，需要强力的行业展支撑。“展贸一

体化”能够形成相互促进推动的效果，一个强势的行业展无疑能够为展贸

一体的实现打下基础。第二，周边地区形成了这一产业的强大产业链，为

展贸一体化平台提供支撑。第三，在临近展馆的区域建设高规格的贸易

硬件设施。

“展贸一体化”模式
能否复制？

本报讯 据记者从厦门市商务局获

悉，厦门市近日出台了《促进会议展览

业 加 快 发 展 若 干 意 见》（以 下 简 称《意

见》），相 比 2011 年 开 始 实 施 的 扶 持 政

策，新政策大幅提高了扶持力度，其中

招 揽 引 进 展 览 奖 励 从 100 万 元 提 高 至

200 万元。

《意 见》决 定，常 规 奖 励 总 额 从 50

万元提高至 100 万元，对台奖励总额从

20 万元提高到 40 万元，招揽引进展览

奖 励 从 100 万 元 提 高 至 200 万 元 。《意

见》规定，对厦门培育举办的经贸类专

业 展 以 实 际 标 准 展 位 数 量 进 行 奖 励，

奖 励 届 数 不 超 过 六 届，前 三 届 每 个 展

位 奖 励 500 元，后 三 届 依 次 递 减 百 元，

每届奖励总额不超过 100 万元。

在引进展会中，展览规模达 1 万平

方米且不少于 500 个标准展位的，给予

10 万 元 奖 励；规 模 每 增 加 5000 平 方 米

且不少于 250 个展位，奖励金额相应增

加 5 万元，每个展览项目奖励金额最高

不超过 200 万元。

此外，本次《意见》还新设了三个奖

项，分别为自办展特别奖励、增量奖励以

及大型会展机构引进奖励。

其中，自办展特别奖励是对机械电

子、五金建材、家具家居、文化休闲、信息

消费、都市农业、医疗医药、纺织服装、海

洋航空装备、新能源新材料等 10 大重点

领域展览会，在实行常规奖励的基础上

增加 30%的特别奖励。

增 量 奖 励 是 在 常 规 奖 励 6 届 期 满

后，给 予 扩 大 部 分 展 览 面 积 相 应 的 奖

励 。 与 该 展 会 的 历 史 最 大 规 模 相 比，

每 增 加 5000 平 方 米 且 不 少 于 250 个

展 位 ，给 予 5 万 元 奖 励 ，鼓 励 继 续 扩

大 规 模。

大型会展机构引进奖励是对达到相

应标准的新设会展企业给予相应的购房

房价或办公用房租金补助。其中，购买

的自用办公用房，按房价 5%（每平方米

最高不超过 800 元）给予资金补助，最高

不超过 200 万元；租赁的自用办公用房，

连续 3 年每年按核定租金的 20%给予补

助，累计最高不超过 80 万元。

《意见》还调低了奖励门槛，商业、学

术会议由原统一以五星级酒店 500 间夜

为奖励起点，调整为商业会议奖励按四

星级酒店 500 间夜、学术会议按三星级

酒店 500 间夜为奖励起点。《意见》规定，

商 业 会 议 住 宿 四 星 级 宾 馆 达 500 间 到

5000 间，给予 2 万元到 25 万元奖励，5000

间以上给予 30 万元奖励。住宿五星、三

星宾馆按 1.2 和 0.8 的系数折算。

学术会议住宿三星宾馆达 500 间到

5000 间，给予 2 万元到 20 万元奖励，5000

间以上给予 24 万元奖励。住宿五星、四

星宾馆按 1.4 和 1.2 的系数折算。

（顺 和）

厦门鼓励会展业做大做强
引进新展会最高奖200万元

日前日前，，20142014 中国国际轻工消费品展览会在京举办中国国际轻工消费品展览会在京举办。。来自轻工业近来自轻工业近 2020 个行业个行业 700700 多家日用消费品多家日用消费品、、

文化艺术品文化艺术品、、食品饮品类品牌企业参展食品饮品类品牌企业参展，，展览规模达展览规模达 33 万平方米万平方米。。图为某厂家设计制造图为某厂家设计制造、、形态各异的琉形态各异的琉

璃饰品璃饰品，，颇受颇受““时尚追星族时尚追星族””的青睐的青睐。。 本报记者本报记者 季春红季春红 摄摄

日前日前，，在北京市朝阳区在北京市朝阳区，，一处以老旧厂房改造而成的北人户外文化产业园区正式开园一处以老旧厂房改造而成的北人户外文化产业园区正式开园，，并首次对外并首次对外

开放开放。。据了解据了解，，该园区占地面积该园区占地面积 11..6565 万平方米万平方米，，可用展览展示建筑面积近万平方米可用展览展示建筑面积近万平方米，，以水上以水上、、露营露营、、雪雪

地地、、渔猎渔猎、、骑行骑行、、山地山地、、飞行等水飞行等水、、陆陆、、空各类专业户外装备展览展示和专业培训体验活动为主空各类专业户外装备展览展示和专业培训体验活动为主。。图为一图为一

名三轮摩托手在名三轮摩托手在 BB99.REI.REI 北人户外文化产业园区内进行漂移表演北人户外文化产业园区内进行漂移表演。。 本报记者本报记者 季春红季春红 摄摄


