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信 息 集 结 号

会 展 三 棱 镜

全球最大韩博会全球最大韩博会 尽情体验尽情体验““韩流韩流””广东大朗织交会转型升级

本报讯 以“时尚织城 美丽大朗”

为主题的第十三届中国（大朗）国际毛

织产品交易会将于 11 月 6 日至 11 日

在广东大朗举办，展会将继续向市场

化、国际化、专业化发展，加快推动毛

织产业结构调整和转型升级，增强产

业竞争力。

据悉，该交易会已完成了从展示

会到交易会，从形象展向贸易展的转

型，实现了从地方走向全国再到国际

的重大跨越。去年该交易会累计吸引

观众近 10 万人次，达成意向成交额近

30 亿元。本届交易会覆盖毛衣、机械

等全产业链，由中国贸促会纺织行业

分会和中国毛纺织行业协会联合主

办，东莞市毛纺织行业协会承办。

2003 年大朗创办了中国（大朗）

毛织服装设 计 大 赛 ，致 力 于 打 造 全

国 毛 织 服 装 设 计 人 才 最 专 业、最 权

威的选拔平台，创办以来累计有港、

澳 、台 及 全 国 29 个 省 、市 、自 治 区

200 多 所 服 装 院 校 的 选 手 参 赛 。 今

年“ 时 尚 织 城·创 造”为 主 题 的 第 十

二届毛织服装设计大赛将于交易会

期间进行决赛。

此外，每年一届的中国（大朗）毛

织服装流行趋势发布会、全省外贸转

型升级示范基地工作现场会、大朗毛

织风情节也颇具看点。 （张 丹）

青海藏医药展交会

吸引企业积极参展

本报讯 7 月 31 日 至 8 月 2 日 ，

2014 中 国·青 海 国 际 冬 虫 夏 草 暨 藏

医药展交会将在青海省玉树藏族自

治州举办。

据介绍，本届展交会将以“特色、

聚集、创新、发展”和“世界虫草看中

国，中国虫草看青海”为主题，展示面

积有望达 3 万平方米。截至目前，已

有尼泊尔等国家和地区的 110 多家企

业报名参展，国内已有西藏、新疆、陕

西、甘肃等 20 个省市区的 120 多家企

业报名参展，青海省内也有 200 多家

企业参展。另外，展交会期间还将举

办项目推介会、贸易洽谈会、尼泊尔产

品巡展、市（州）特别日等活动。

经有关部门调研，青海冬虫夏草

蕴藏量达 150 吨以上，年采集量在 60

吨左右，年成交量 100 吨左右，均占全

国的 60%以上，年交易额超过 200 亿

元。青海已成为全国乃至全球最大的

冬虫夏草生产与交易集散地。为推广

这一产业，青海省委、省政府决定举办

该展交会，希望玉树经济实现更大的

发展。 （王 斌）

江苏书展

完成图书交易额 2515万元

本报讯 为期 4 天的第四届江苏

书展日前在苏州闭幕。本届书展共吸

引观众 18 万人次，总计完成图书交易

额 2515 万元，均创历史新高。

据悉，本届书展期间举办了 5 场

全民阅读“红沙发”系列访谈，邀请了

包括国家新闻出版广电总局副局长邬

书林、民进中央副主席朱永新、韬奋基

金会理事长聂震宁、江苏省新闻出版

局局长周琪等在内的著名专家，分别

围绕“全民阅读立法与国家战略”“传

统文化与现代阅读”“出版如何助推梦

想”等主题展开对话。此外，余秋雨、

曹文轩、叶辛、阎崇年、郎永淳等知名

作家、阅读推广人等也现身书展与读

者进行互动。 （李 苑）

■ 王 锋

碾米机、3D 打印机、美容护肤品、家

具装饰品……近日，为期 3 天的第三届

（济南）韩国商品博览会在济南舜耕国际

会展中心开幕。据济南市商务局相关人

士介绍，此次展会共有 320 家韩国本土中

小企业参展，汇聚了 5000 多种最前沿、最

具活力的韩国高端时尚精品，是目前全球

举办的规模最大的韩国商品主题展览会。

5000多种韩国精品参展

“把 Pad、手机、相机放入袋子中，泡澡、

游泳时都能用，既防水也不影响正常使

用。”展会现场，一款防水套袋引起不少市

民关注。记者看到，工作人员将一款Pad装

袋后放入水中，Pad 不仅不下沉，而且隔着

袋子也依然能使用。同时，展会还展出了

3D 打印机、原汁机、碾米机等代表韩国科

技水平的产品，炒年糕、橄榄菜、无核小枣

等韩国特色农产品及引领全球时尚的韩国

服装、化妆品等，共计5000多种商品。

“本届展会有来自韩国本土的 320 家

企业、1000 多名参展商参展，从展品数量

及丰富程度看，是目前全球举办的规模

最大的韩国商品主题展览会。”济南市商

务局相关人士介绍，中国（济南）韩国商

品博览会自 2012 年以来，已成功举办两

届。本届展会，韩国本土企业参展数量

较上届增加了 2 倍。吸引了规模上万人

的采购团参展，刺激了济南乃至华东地

区的消费。

另外，济南检验检疫局也进驻会场，

除了给参展商提供各项“人性化”服务外，

还为食品、化妆品、餐具、炊具等商品开辟

专用窗口和查验专用通道，严防疫病疫情

传入、传出。

促进经贸交流

“ 本届展会不仅给济南市民带来了

‘韩流’体验，还将促进韩国和山东省经贸

发展。”济南市商务局相关人士介绍，作为

山东全力打造的中韩贸易唯一交流平台，

该博览会吸引了大批省内外采购商洽谈

采购，有力地推动了中韩贸易发展。

“近日中韩两国领导人已经就中韩自

贸区建设‘时间表’达成共识，争取今年年

底前完成中韩自贸区谈判，这对山东来讲

是新契机，因此本届展会也将成为自贸区

建设的‘热身活动’。”上述人士表示，作为

最早与韩国开展经贸往来的省份，山东沿

海港口已与韩国开通 8 条海上定期客货

班轮航线，在金融方面，中韩双方也已展

开合作。截至目前，有 5 家韩资银行在山

东设立了 7 个分行，另有 1 家韩国投资的

金融担保公司落地山东。

济南与韩国的合作也在不断深化，截

至去年底，韩国企业在济共设立 116 个投

资项目，包括韩国 LG、SK、锦湖、大宇等

享誉世界的品牌在内的项目。值得一提

的是，今年 3 月 1 日，山东省黄淮海集团、

黄河三角洲产业投资基金、济南新材料产

业园、韩国实相国际株式会社共同签订四

方合作框架协议，全面启动中韩尖端产业

融合园项目。

■ 本报记者 江 南

7 月 13 日，为期 2 天的 2014 北京夏季中

国婚博会（以下简称夏季北京婚博会）在国

家会议中心闭幕。

不少观众表示，展会现场“乱哄哄”，商

家“过度促销”；也有参展商说，参展效果不

佳，一年 4 届过于频繁，夏季北京婚博会变

成了“鸡肋”；而组委会负责人则认为，北京

婚庆市场庞大，一年举办 4 届是他们经过充

分调研所作出的选择。

《中国贸易报》记者经过调查采访发现，婚

博会乱象丛生，其发展确实应该“慢下来”。

观众：“过度促销”

“你在哪儿？我在金夫人展台附近。”7

月 13 日，观众刘先生一边大声打电话寻找

未婚妻，一边试图挣脱身边的“小蜜蜂”。他

们因为前后落了几步，就被人群冲散。

终于脱身并找到未婚妻之后，刘先生告

诉本报记者，他和未婚妻准备今年年底结

婚，距现在还有半年时间。他们已经预订好

了酒店，其他婚礼用品均想在夏季北京婚博

会上“一站式”准备齐全。

然而，事实并不如意，他们收获甚微。

刘先生说，以婚纱照为例，虽然他们在参加

夏季北京婚博会之前就已经在网上进行了

“摸底”，对各种配置、市场价格都已“心中有

数”，但是现场参展影楼众多，且每家公司都

有自己的特色，价格上差距较大，还是让人

难以抉择。

“结婚只有一次，因此我们慎之又慎，只

在现场拿了一堆材料，准备回家之后再慢慢

研究。”刘先生说。

本报记者在夏季北京婚博会现场发现，

每个展位前站满了“小蜜蜂”，他们手持毛绒

玩具、小相册等各式各样的“小玩意儿”，不

停地叫喊着。有的“小蜜蜂”觉得仅靠吆喝

和“小玩意儿”的吸引力是有限的，干脆直接

上手拉观众。这让不少现场观众难以接受。

“刚刚从一家展台走出来，又被另一家

展台‘小蜜蜂’请进去，真有应接不暇之感。”

一对准新人如此向本报记者描述他们的感

受，现场众多的商家促销已经让人眼花缭乱，

再加上每个展台工作人员的过度促销，他们

根本就不能静下心来好好衡量、认真比较，因

此也只能拿资料回家之后再作出选择。

这对准新人说，夏季北京婚博会现场犹

如大卖场，吆喝声不绝于耳，让人不胜其扰。

参展商：“被绑架了”

“鸡肋。”对于夏季北京婚博会，一家参

展影楼相关负责人这样向本报记者描述。

“参加夏季北京婚博会，确实能够在一

定程度上提高公司的知名度，扩大宣传效

果。”上述负责人表示，然而，这种宣传效果

是有限的，他们在现场仅仅接到四五张订

单。如果再加上展位费、灯光布展等费用，

还有不断上涨的工作人员工资，他们事实上

是赔本赚吆喝。

该负责人表示，相比他们在夏季北京婚

博会上的“投入”与“产出”，网上做的宣传更

加划算。

“别的影楼都来参展，我们敢不来吗？”

上述负责人说，更加令人无奈的是，他们并

不能仅仅选择其中的一届参展，而是一旦想

要参展，就必须参加四届。

“讲句心里话，我们强烈地感觉被绑架

了。”该负责人说。

虽然上述影楼认为参展效果不佳，但不

可否认的是，影楼展位前观众如云，门庭若

市。与其相比，众多知名酒店、餐厅、旅行社

展位前则门可罗雀。

“两天来，逛展会的人流被珠宝、婚纱等

企业展位拦截，我们这的观众一直比较少，

没有接到一个订单。”北京某知名旅行社工

作人员说。

由于观众稀少，不少酒店、餐厅、旅行社

参展商面露倦怠，有的聊天、有的玩手机……

还未到闭馆时间，他们就开始收拾展位。

组委会：世界品牌结婚展

对于一年举办 4 届的原因，夏季北京婚

博会组委会宣传推广中心总监杜薇在接受

《中国贸易报》记者采访时解释道，中国婚博

会 2005 年创办时，一年举办两届。随着中

国经济快速发展，婚庆经济近年来已经成为

一个新的经济增长点，发展可谓神速。

国家民政部的统计数据显示，2011 年，

我国因婚礼而产生的消费接近 3000 亿元，

预计到 2013 年上升到 5000 亿元。全国调查

的数据样本显示，在 2014年，全国的婚庆行业

营业额大概达到7500亿元至8000亿元。

“对于北京来说，每年约有十三四万对

新人步入婚姻殿堂，平均每场婚庆的费用超

过 20 万元，市场潜力之大可见一斑。”杜薇

表示，作为一场婚礼的“标配”，婚纱摄影、婚

礼策划、婚纱采购、婚宴服务“四大要件”必

不可少。此外，婚庆消费还带动了 40 多个

关联行业发展，如家电、家具、床上用品、银

行保险、装修等。

杜薇说，为了强有力地拉动结婚消费，

更好地服务消费者、使消费者能够省时、省

力、省心地举办一场完美的婚礼，组委会经

过充分调研，将中国婚博会最终定为一年举

办 4 届。

“此次中国婚博会吸引了来自英国、美

国、法国、意大利、日本、韩国等的 3000 多个

国际国内顶级品牌参展，展示了包括摄影、

餐饮、礼服、首饰、彩妆、旅游等在内的 50 万

款结婚新品，为观众提供了一站式结婚采购

服务。”杜薇表示，更重要的是，他们选择参

展商是有标准的，邀请各领域的名牌品质商

家参展，并在全国首创消费服务保障体系，

凡是在中国婚博会平台消费的消费者，他们

将保障其品质消费，如果遇到消费问题，会

负责解决到底。

杜薇告诉记者，中国婚博会是全球超大

规模、世界品牌结婚展，每年在北京、上海、

广州、武汉、天津等地同时举办春夏秋冬四

季展，先后有 30 多个国家的名品名店、名设

计师来中国婚博会发布每季国际前沿结婚

时尚，已成为中国百万新人向往的结婚采购

品质平台和中国婚庆业时尚风向标。

乱象丛生
婚博会应放慢发展脚步

节 庆 快 递

近年来，各地婚博会数量之多、每个婚

博会的火爆程度和举办频率，让人“大跌眼

镜”。尤其在北京、上海、广州、武汉、天津等

地轮流举办的中国婚博会，俨然已经发展成

为中国乃至世界婚庆产业的第一规模大展。

毋庸置疑，大大小小的婚博会给婚庆商

家提供了一个舞台，甚至创造了“传奇”，一些

专门以在婚博会上接单维持生计的公司，最

后竟然发展成了业内“翘楚”，实现了历史性

的跨越。此外，由于婚博会涵盖了摄影、餐

饮、礼服、首饰、彩妆、旅游等在内的结婚新

品，为即将走入婚姻殿堂的准新人提供了一

站式结婚采购服务，确实拉动了婚庆消费。

然而，对婚博会的诟病同样相伴而

来，现场乱哄哄、签单没保证，婚博会乱

象丛生。有网友还调侃道：“拿着买金的

钱，挤的民工的场。揣着公主的梦，试的

菜场的纱。批注：婚博有风险，参加需谨

慎。”

当一些婚博会变成主办方和商家的谋

利“利器”、当关于婚庆市场的法律监管缺

失缺位之时，我们也就不难理解，婚博会为

什么变成了乱哄哄的“大卖场”，关于婚博

会的投诉为什么正在逐年上升。

于是，关于婚博会“慢下来”的呼声

越 来 越 高 。 整 个 婚 庆 市 场 份 额 就 那 么

大，过多过滥的婚博会只会提前透支市

场份额，损害整个行业的健康发展，可以

说“百害而无一利”。

相关部门应设立婚博会的门槛，避

免滥竽充数。未来，婚博会不宜过多过

频，应朝着更专业、更规范的方向发展。

慢一点儿，再慢一点儿，如此甜蜜的

行当，何苦要沾染乌烟瘴气？

夏季北京婚博会现场夏季北京婚博会现场，，珠宝区人满为患珠宝区人满为患。。本报记者本报记者 孙鸣曦孙鸣曦 摄摄

记者观察记者观察

婚博会发展节奏应“慢下来”

太原美食文化节

突出文化交流主题

本报讯 日前，2014 太原海峡两

岸美食文化节在太原开幕。本届美食

文化节将延续至 7 月 21 日，市民不仅

可以在家门口品尝到台湾的主打美

食，还可看到有关台湾风土人情的文

化艺术展览。

据美食节主办方介绍，这次展会

将突出文化交流的主题，除了饮食文

化外，还将有民俗文化和乡土文化的

展示。 （吴学强）

近日，2014 中国（太原）国际茶产业博

览会在中国（太原）煤炭交易中心举办，来

自中国内地、香港、中国台湾等多地数十个

名茶产区的 500 余家知名茶企带着自己的

产品来到太原，让当地民众了解茶知识、领

略茶文化魅力。

图为儿童亲身感受茗茶之道，学习茶

文化。 张 云 摄


