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最近，东风日产冠名的《豪门盛宴》在

CCTV 第五频道热播，东风日产携旗下双旗

舰车型天籁和奇骏，以冠名商的身份成为了

最大赢家。据知情人士透露，此次东风日产

面对众多意向赞助商一路过关斩将，以十足

的诚意拿下了《豪门盛宴》的冠名权。

这已是东风日产近半年时间内第二次

“跨界”足球类项目了。2014 年开春时，东风

日产启辰品牌强势拿下了新科亚冠霸主广

州恒大胸前广告等一系列冠名权，一夜间成

为了大家茶余饭后谈论的焦点。

其实，自 2013 年广州恒大成为首支夺

得亚冠冠军的中国俱乐部，并代表亚洲征战

世俱杯开始，中国球市的热度就达到了一个

前所未有的高峰。进入 2014 年，亚冠余热

加上世界杯的双重作用，让足球运动早已在

今年最热门话题榜上预定了一席之位。

足球运动极高的关注度，也激发起了此

次各大企业赞助的热情，大家都希望藉此吸

引消费者关注。正因如此，如何在足球营销

的“战场”上脱颖而出，吸引消费者目光，成

了最能体现厂家营销能力的一项指标。

为了抢得先机，有的企业不惜巨资投

入，“积极”赞助国内各级别联赛、杯赛，以及

热门体育频道的足球节目。区别于这些企

业“撒网捞鱼”的做法，东风日产则更偏向于

集中资源“钓大鱼”。

广州恒大和世界杯作为目前国内最热

门的足球话题，任何一个与它们相关的消息

都能引起大家的热烈关注，其影响力绝非一

般中超甚至欧洲中上游球队，或目前国内热

门娱乐综艺节目可以比拟的。

所以，东风日产特意集中资源专攻两

点，通过创新营销手法，与广州恒大和中央

五套《豪门盛宴》合作，短时间内大幅提升了

企业关注度和企业形象。

以启辰品牌赞助广州恒大为例，从启辰

与恒大签约，到广州恒大官方指定用车交车

仪式，国内各大小媒体的体育版和汽车版都

对这些事件进行了大篇幅的报道。日常比

赛后，广州恒大胸前大大的“东风日产启辰”

字样配图也经常出现在各媒体的体育新闻

中。截至目前，启辰品牌捆绑广州恒大大篇

幅、多频次的露出，已经让其知名度和品牌

形象迅速飙升，影响力甚至辐射亚洲、全球

范围。

至于《豪门盛宴》，东风日产创新采用了

多形式的软性植入，并在黄金时段长时间露

出东风日产及旗下“双旗舰”车型天籁、奇骏

的信息，累积超强的观众缘。

仅仅半年的时间，东风日产极具针对性

地投入，加上创新的足球营销手法，让天籁、

奇骏两款车型动感的形象深深刻在全国观

众心中，让启辰品牌迅速为全国人民熟知，

影响力甚至辐射全球范围，更让东风日产这

个品牌，持续成为全国人民讨论的焦点。

单凭这些，我们也大致窥视出了东风日

产背后营销团队的强大实力。

当然，东风日产从来都不缺乏对市场前

瞻洞察的能力，这半年只不过是其进军足球

营销的开端。下半年乃至明年，东风日产必

定会继续在足球领域有一系列大动作，将足

球营销做到极致，或许也将为中国足球的发

展贡献一定的力量。

作为球迷，看到中国足球能有更好的未

来，我们是绝对支持的！ （红 玉）

2014，东风日产玩转足球营销

作为国内消费电子行业一年一度的盛

会，2014 年第 13 届中国国际消费电子博览会

（SINOCES）日前在青岛国际会展中心举办，

国内外大型消费电子巨头、采购商云集青岛，

为业内人士和消费者提供一场带来最新前沿

技术和商业模式的饕餮盛宴。

记者获悉，在参展商方面，与往年最大

的不同之处就是正在激进转型中的老国企

四川长虹以“CHiQ 来了”为主题，携“扔掉

遥 控 器”的 CHiQ 电 视、“ 云 图 像 识 别”的

CHiQ 冰箱、“人体状态感知”的 CHiQ 空调

等全线 CHiQ 新品隆重参展，并有意和总

部位于青岛的海尔、海信在智能家电领域

“ 对 对 碰 ”。 长 虹 CHiQ、海 尔 天 樽、海 信

VIDAA 三剑客在青岛面对面。

CHiQ、天樽、VIDAA青岛面对面

在往届SINOCES上，大本营在青岛的海

尔、海信依靠地利优势，将SINOCES作为其新

品的发布平台。据悉，在2014SINOCES上，海

尔天樽系列空调、空气盒子、MOOKA系列智

能电视，海信VIDAA2系列智能电视等会作为

主打产品参展，试图再次吸引现场观众的目光。

记者获悉，多年不参加青博会的长虹今年

出人意料的参展颇具挑衅意味，将宏伟展台设于

1 号主展馆中海尔、海信展台的斜对面，以

“CHiQ来了”作为参展主题，基于家庭互联网的

差异化终端CHiQ系列新品全面展出，摆出一副

直面海尔、海信参展产品的姿态，展开巅峰对决。

从今年年初陆续上市的 CHiQ 产品，

是长虹“终端+大数据”战略的落地化产品。

例如，长虹推出的 CHiQ 电视实现“移

动看电视、回放看直播、按类点节目、操控更

自由”，让观众扔掉遥控器，实现自由看。长

虹还推出了全球首款全面市场化云图像识

别冰箱——CHiQ 冰箱，这款冰箱整合了云

计算、物联网、大数据、变频等多种技术，实

现 CHiQ 冰箱“保鲜随时掌控、保质期随时

提醒、花钱随时清楚”。CHiQ 空调是全球

首款人体状态感知空调，实现以“软件+模

式”替代“硬件+功能”重新定义空调。

“未来，长虹产品将实现以人为中心的

多终端协同，人、云、CHiQ 产品、移动终端

形成一个闭环，人在环上。”长虹新闻发言

人刘海中表示，长虹实现从芯片、软件的角

度，定义空调、冰箱等白电产品的功能智能

化、结构原理智能化、服务智能化。

长虹广邀同行共推大数据商业化进程

在2014SINOCES的展台上，长虹以其差

异化CHiQ产品和全新商业模式表明其已初步

实现从终端向“终端+大数据”转型的战略目标。

长虹某负责人向记者表示，“吃独食”不是

长虹的立场，长虹希望其他品牌的终端也可以

搭载在长虹家庭互联网的开放平台上，一起推

进大数据业务在家电行业的商业化进程。在

2014SINOCES 上，长虹正式向包括海尔、海

信在内的国内外同行发出邀请，希望有意向合

作的企业能够前来长虹展台洽谈，共同为消费

者提供智能化的全新生活体验。

资深产业经济观察家、家电及 IT 行业

分析师梁振鹏表示，大数据对于家电企业

在客户关系管理、企业经营决策指导、个性

化精准推荐、潜在用户的搜索挖掘等方面

的业务至关重要；在大数据时代，家电企业

需要对大规模多种类型的数据进行集中、

统一、快速的处理和分析来支持自身业务

增长，将“数据”演变升级为“服务”，形成可

对外开放、可商业化的核心能力，实现商业

模式的创新。长虹“终端+大数据”战略的

落地产品 CHiQ 系列，为家电行业的智能

化转型提供了有益的尝试。 （杜 威）

近日，2014 首届上海互联网金融博览会

在上海展览中心开幕。本次互联网金融博

览会展出面积超过 6000 平方米，参展互联网

金融企业近百家，包括 P2P、小额贷款、融资

担保、典当、第三方支付、融资租赁、保理等

金融企业。

信和财富作为 P2P 金融代表性企业参加

了本次博览会，并带来多款金融理财模式。

其中，信和财富线上平台“信和大金融”也在

本次展会亮相——信和大金融在今年 5 月正

式上线，与线下实体机构共同构成了立体化

金融服务网络。同时，月息通、信合宝等高回

报理财模式也在本届博览会上亮相，此外还

推出两款弹性高收益适中的小额理财模式：

金信盈、金信宝。

本次信和财富参加上海互联网金融博览

会是继杭州博览会后再一次参与此类国家级

展会，据信和相关负责人介绍：“早在一年前，

信和财富已经在长三角重点城市开始系统布

局，目前，信和财富已经在包括上海、杭州、南

京等多个长三角重量级城市成功开设了 30 余

家财富中心，未来还将推动二三线城市财富中

心建设，在重点区域的社区内铺设微型店铺，

最终对长三角地区多点多层级全面覆盖。”

虽然当日上海大雨滂沱，但信和财富展

位一直门庭若市，咨询者络绎不绝，据介绍，

仅当日就接待到访客户逾 2000 人，大大超

出了预期。 （张 鑫）

信和财富华丽亮相上海互联网金融博览会

日前，2014年巴西世界杯落下帷幕。赛场

外，由企业组成的代表队仍激战正酣。德力西

电气以一流品质的断路器产品成功竞标巴西世

界杯赛场——开幕战的圣保罗竞技场，保障场地

用电安全与赛事的顺利进行。可以说，赛事尚未

开始前，德力西电气便代表中国，率先在巴西市

场踢进漂亮一“球”。多年来，德力西电气凭借过

硬的产品与卓越的服务先后助力青藏铁路、宝

钢、秦山核电站、白云机场等国家重大工程，海

外市场也不断开疆拓土，捷报迭传。 （王 芳）

德力西电气“踢进”世界杯

八一前夕，邯矿集团云驾岭社区医院实

行军烈属就诊、检查、治疗、取药、住院“五优

先”，并在病区内推行军烈属院前积极预防、

院中精心治疗、院后主动随访的“一体化服务

模式”，还实施了军烈属、退役军人住院零待

床、检查用药零审批、医疗服务零投诉的“三

零”新举措。最近，社会问卷调查显示：综合

满意率达到 95%以上。 （王二明）

邯矿集团云驾岭社区医院实施军烈属看病“一体化服务模式”

邯矿集团云驾岭社区自 7 月份开始实行

每周工作日志汇报制度，进一步加强社区管

理工作，提高工作质量和效率。

该项工作主要在机关职能部门开展，职

能部门根据各自在一周内的工作情况进行

总结，对完成和未完成的工作进行说明，及

时总结一周工作中出现的问题，对于疑难问

题在每周例会时提出。 （王二明）

邯矿集团云驾岭社区推行每周工作日志制度

郭二庄社区党总支以党的群众路线教育实

践活动为契机，开展了创建“优美消夏环境”为主

题的大型党员奉献工程活动，参加党员、预备党

员、入党积极分子和团员青年70余人。（王志金）

郭二庄社区“办好事办实事”活动助力创建“优美消夏环境”

郭二庄社区医院为了适应邯矿集团当前

生产经营的困难形势，瞄准“企业化经营，市

场化运作，社会化管理”的大方向，算好“人、

财、物”经济账，树立市场意识。 （王志金）

郭二庄社区医院瞄市场强管理提质量出新招构建和谐医患关系

2014青博会长虹CHiQ、海尔天樽、
海信VIDAA面对面

日前，全球领先的市场研究机构 J.D.

Power 亚太公司正式对外公布了《2014 年中

国汽车销售满意度调研 SM（SSI）》报告，其

中，在主流车细分市场，北京现代凭借出色

的表现，以 772 分的总成绩位列第一。

SSI比拼服务“软实力”

自从登顶全球汽车销量市场的巅峰，我国

汽车市场逐渐从单一的竞争状态过渡到比拼

体系化、竞争力的时代。而作为汽车企业服务

能力重要指标之一的 J.D. Power中国汽车销

售满意度指数(SSI)，则能够很好地将企业的竞

争力数据化进行梳理并体现在消费者面前。

该指数主要从交车过程、销售人员、经销商设

施、交易条件、交车时间以及书面文件等 6 个

方面进行评比，总分为 1000 分，分数越高，则

表明消费者对购车过程的满意度越高。

近年来，在 J.D. Power 发布的 SSI 排名

中，合资品牌不断呈现出逐年攀升的态势，

足见国内的汽车企业对服务“ 内功”的重

视。以北京现代为例，从 2012 年第三名，到

2013 年的第二名，再到今年勇夺行业第一

名，其销售满意度不断提高并稳步增长，这

一变化不仅充分体现了消费者对北京现代

产品及服务的信赖和认可，更是其“现代品

牌服务现代客户”服务理念的一个缩影。

纵观北京现代在中国汽车市场的成功

经验，除了被广为称道的现代速度之外，北

京现代一直秉承着内外兼修的传统，2014 年

更是提出了“稳·健并进，质·量同行”的经营

方针，进一步健全企业经营体系，继续关注

品质，从产品开发、供应链完善、品牌经营等

多方面提升北京现代的影响力。而这一内

容，体现在 SSI 指数的不断提升方面，则是北

京现代在服务领域的“道与术”的成功。

产品品质之“道”

优异的产品品质是北京现代的基石。过

去 10 年间，北京现代把“以质量制胜，以品质

立足”作为经营方针，采取体系、技术与管理

三管齐下的方式，将品质理念全面贯彻到设

计、采购、生产、销售、售后等各个环节。

正是由于坚持了品质之“道”，北京现代

第八代索纳塔等车型分别在各自的 2013 年 J.

D. Power 新车质量研究报告 SM（IQS）细分

市场排名中获得了优异的成绩。 （陈 丽）

J.D. Power销售满意度公布 北京现代力压群雄折桂


