
对球迷来说，2014 年是属于世界杯的一

年。全球瞩目的巴西世界杯，在这个夏天霸

占了所有“头条”。对中国 SUV 市场而言，

2014 年注定是属于新势代奇骏的一年。集

万千宠爱于一身的新势代奇骏，无论在产

品、技术、营销乃至市场表现上，都执行业风

向之牛耳，全面接管话语权。

日前，新势代奇骏再创新高，6 月销量

11596 台。截至 7 月 4 日，上市 100 天的新势

代奇骏销量已突破 3.5 万台，累计订单超过

5 万份大关，而这还是在供不应求下的成绩

单。“ 市”不 可 挡 的 新 势 代 奇 骏，或 将 重 写

SUV 市场格局。时至今日，“奇骏年”的上半

场完美收官，下半场开场哨已经吹响。

上半场观察：百日传“奇”，热销3.5万台

随着 6 月最后一天日历的翻过，2014 年

上半年正式成了历史。据中汽协最新统计

显示，东风日产新势代奇骏 6 月份销量再创

新高，一举斩获 11596 台。从 5 月份的成绩

推 断 ，新 势 代 奇 骏 销 量 或 将 在 本 月 冲 至

TOP5 的历史新高。自跻身主流 SUV 市场

之后，新势代奇骏又迈上了一个新台阶。

值得一提的是，截至 7 月 4 日，上市恰满

100 天的新势代奇骏，累计销量已实现 3.5 万

台，累计订单已突破 5 万份，单日订单量更

是创下近 1200 份的纪录，市场表现非常火

爆，终端一车难求。新势代奇骏正在以月均

销量过万台的稳健步伐，猛烈冲击着城市

SUV 市场的现有格局，为“奇骏年”书写了浓

墨重彩的篇章。

更让新势代奇骏底气十足的原因是，其

市场当量并未全部释放，目前处于供不应求

的阶段。随着新势代奇骏工厂产能的进一

步提升，消费者终端提车等待周期将大为缩

短。当然，新势代奇骏的销量也将水涨船

高。据此，业界普遍认为，新势代奇骏仍有

相当的上升空间，其累积的订单数已经预示

了这一前景。

总体而言，新势代奇骏在上半年的表现

极其出色。从亮相到上市，集万千宠爱于一

身，成为业界焦点，上市之后销量节节攀升，

市场、口碑双丰收，无不印证着 2014 年是属

于新势代奇骏的一年。

中场盘点：市场格局剧变

新势代奇骏推倒多米诺骨牌

从上半场的战局来看，SUV 市场的现有

格局正出现裂痕。众所周知，长期以来，城

市 SUV 市场形成了超稳定的“雁阵式”竞争

格局，途观和 CR-V 两强统治着城市 SUV

市场，RAV4、翼虎、IX35、逍客构成第二梯

队，其它车型则构成了第三集团，破局者极

为鲜见。然而，2014 年，这个阶梯式竞争结

构出现了明显的松动。

以截取的今年 3 月至 6 月的销量样本来

看，途观是城市 SUV 市场当之无愧的“ 一

哥”，销量达到令人瞠目的 2 万台。以往与途

观并驾齐驱的 CR-V 却出现滑坡的迹象，即

便销量最高的 4 月，也难再现与途观旗鼓相

当的高度，月均销量整体退居 1.4 万台。处在

第二集团的 RAV4 和翼虎继续止步不前，维

持在月均 1.1 万台至 1.3 万台左右。

追根溯源，新势代奇骏无疑是这一现象

的始作俑者，大肆“鲸吞”市场份额后，迅速

与 RAV4、翼虎等量齐观。更重要的是，新

势代奇骏的崛起，是途观、CR-V 市场反差

的分水岭。相较于产品力处于劣势而无奈

被动挨打的 CR-V，途观展开了取消加价提

车乃至降价促销的“积极防御”措施，这也是

其销量迅速拉高的主因之一。

上半场新势代奇骏一路过关斩将连续杀

入销量榜 TOP10，推倒新格局的第一块多米

诺骨牌，进而引发了整个 SUV 车市的连锁反

应，是导致现有市场格局剧变的绝对主因。

相信，对于有实力杀入决赛甚至登顶的新势

代奇骏而言，这仅是牛刀小试，重构 SUV 市

场格局，旨在成为叱咤风云的绝对主角。

下半场预测：产品为王VS品牌至上

新双雄时代初现

纵观中国 SUV 市场，每一个具备统治

力车型的诞生，都会伴随一个全新时代的诞

生。CR-V 将轿车与 SUV 结合，开创了城

市 SUV 这一品类，并享受了长达 10 年的先

行者红利。2010 年途观上市，以德系品牌血

统和技术实力，与 CR-V 比肩而立，奠定两

极格局。2014 年，新势代奇骏是否具备绝对

优势的底牌，从而开创一个全新的时代？

2014 年下半年，CR-V 能否走出颓势

尚 难 意 料 ，RAV4、翼 虎 缺 乏“ 必 杀 技 ”，

CX-5 面 临 品 牌 和 渠 道 的 先 天 不 足，新 势

代奇骏被广泛认为是唯一具备与途观相抗

衡实力的明星车型。其实，对途观和新势

代奇骏稍加分析便可发现，拥有产品力“代

差”优势的新势代奇骏，其最终“上位”，与

途观双峰并峙，进而开创 SUV 车市新双雄

时代的可能性极大。

途观是城市 SUV 市场的“绝对巨星”，

凭借强大的品牌号召力和过硬的性能，在市

场上名利双收。与途观强在品牌不同，新势

代奇骏胜在产品。作为 SUV 车市冉冉升起

的超新星，在外形回归主流之外，新势代奇

骏拥有“城市+越野”、“高性能+高智能”的

超强产品力，一上市便技惊四座，被一致看

好是改变比赛的最佳选手。

新势代奇骏的时代意义在于，打破了

城 市 SUV“ 只 城 市、不 越 野”的 固 有 认 知。

这首先归功于一套引以为傲的超级四驱系

统，集成 4×4-i 智能全模式四驱、B-LSD 电

子制动差速锁、YMC 动态扭矩控制系统、

陡坡缓降控制系统、上坡辅助系统，全盘继

承上一代奇骏全球首款登陆地球南极、北

极、珠峰三极量产乘用车的越野性能。同

时，依托 3A 公路稳行系统实现了公路性能

的全面突破。

此外，新势代奇骏搭载 IPA 自动泊车辅

助系统、AVM 全景式监控影像系统、智能感

应式全电动尾门、ITS 预警式整体安全系统

等一系列全球领先智能科技，是当之无愧的

城市 SUV 技术帝。加之同级唯一全 LED 远

近光大灯、2706mm 同级最大轴距、7.1L 百公

里综合油耗，以及 18.18 万元至 26.78 万元的

售价，新势代奇骏依托突出的产品力优势，

有足够的底牌与途观分庭抗礼。

回顾“奇骏年”的上半场，城市 SUV 市

场 格 局 裂 变 ：CR-V 下 行 ，RAV4、翼 虎 停

滞不前，新势代奇骏后来居上。拥有产品

力“代差”优势的新势代奇骏，随着市场当

量 的 进 一 步 释 放，销 量 将 更 上 层 楼，与 奉

行 品 牌 至 上 的 途 观 上 演 巅 峰 对 决 。 随 着

下半场的后程发力，2014 年的城市 SUV 市

场不仅将成为奇骏年，更可能开启一个新

双雄时代。 （王 丽）

消费资讯
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“奇骏年”进入下半场 SUV车市或迎新双雄时代

自6月以来，移动通信转售企业陆续进入放号阶段，

利用“自选套餐”和“流量转移”等各种差异化竞争手段，

抢占国内电信市场。在获虚拟运营商牌照后，国美经过

紧锣密鼓的筹备及内部放号测试，于7月18日正式在全

国50个大中城市率先对1700号段“开闸”放号，成为首家

大规模开放1700、1709号段的转售企业。

国美极信此次放号体验主打支持 1700 号段和

1709号段的极·家产品，突出套餐话费、流量、账单可共

享的便利和超值性，体现了“关爱、共享”的产品理念，响

应了家庭用户、情侣用户的“捆绑”通信需求。极·家系

列产品的全面投放市场，标志着国美旗下的极信通信

已结束试商用阶段，正式进入门店实操阶段，面对公众

开放所有营业厅受理极信通信的相关业务。

国美在极信产品的资费设计中，更加关注用

户的消费及使用习惯，将消费者在使用中的实际

问题应用到资费策略及服务理念中来，更为了解

及在乎客户的使用感知。同时，国美在极信产品

的资费设计中，延续了国美低价的基因，传承国美

一贯的“名品低价”理念，此次放号的极·家产品套

餐优惠至半价，实现了真正的让利消费者。

记者了解到，在本次放号中，国美开展了套餐半

价、存多少送多少等优惠活动，接近冰点的价格优惠幅

度极具竞争力，例如原价180元的1700号段“极·家 均

衡版-C套餐”仅需要90元。同时，极信1709号段本身

就具有的超低门槛、极致分享的特色，其中“零零套

餐”、“贴8套餐”都是主打超低门槛，并且消费权也交付

用户，用多少付多少，体现了自助式自主消费。

据记者了解，目前，通信市场上消费者有着广泛

的差异化需求。一些年轻群体平常手机上网比较

多，习惯用即时通讯工具沟通，例如微信、手机 QQ

等，打电话相对较少，每月的套餐中语音部分用不

完，流量却不够用。相反，一些中年人因为工作繁忙

和使用习惯的问题，每月语音电话费惊人，而上网流

量很少。根据这些情况，国美发挥灵活及个性化的

优势，通过对客户群体及业务的细分，在语音、短信、

流量等基础服务方面，推出更有针对性、更加简便的

政策，消费者能够根据自己的需要，对通话时长、上

网流量等实现自由搭配。

目前，第三批虚拟运营商正在申请牌照，移动转

售业务已经成为一个高竞争的行业，面对基础运营

商和其他移动转售企业，差异化无疑成为竞争杀手

锏。移动转售企业需要在清晰地辨识出细分市场之

后，构建其差异化的竞争优势，在细分市场提供高度

差异化的电信服务，通过在细分市场的精耕细作，取

得市场的份额。 （黄 玉）

10 万元价位是很多消费者购

车的首选价位。在考虑车型时，也往

往将目光投到小型车、紧凑车上去。

而中级车的各种高端配置，诸如强劲

的动力性能、宽大的整车空间、动感时

尚的外形与高度智能化往往是它们

不能提供的。想要买到10万元的中

级车，或许只是可望而不可及。

目前的中级车市场竞争确实

十分激烈，这也导致了部分厂家直

接将中级车型价格杀入 10 万元以

内。日前，东风裕隆中级智慧旗舰

——纳智捷 5 Sedan 暑期优惠活动

在全国范围内正式拉开帷幕，全系

车型最高优惠达 1 万元，其中入门

级 1.8T 手动精致型的售价更是跌

破 10 万元门槛，仅售 9.88 万元。

（杜 芳）

纳智捷 5 Sedan 9.88万元起

在 日 前 举 行 的 中 国 新 兴 媒

体 产 业 融 合发展大会上，新华社

副社长慎海雄表示，集新华社各部

门之力打造的“新华社发布”总客

户端，将在年内建起 800 个至 1000

个党政企客户端，最终建成国内最

大的 国 家 级 移 动 客 户 端 集 群。

“新华社发布”客户端年下载

量有望突破千万。承担其建设和

运行的新华社新媒体中心创办新

华社新媒体专线，实现通讯社核心

职能新媒体化和向新媒体领域拓

展延伸；以“新华通”网站为主平台

的新闻信息集成服务；打造国内最

大的党政客户端集群。

（张 伟）

“新华社发布”总客户端
打造国内最大的移动客户端集群

记者近日获悉，即日起至 8 月

31 日，东风裕隆特推出“这夏最友

礼·纳智捷车主特惠活动”。

缤纷第一礼：夏季精品 6 折起。

纳智捷车主到全国汽车生活馆购

买当季精品即可获得6折起优惠。

贴心第二礼：“儿童安全知识

宣传”亲子体验活动。东风裕隆特

别安排了“关注儿童交通安全的亲

子体验活动”，让更多家长加强儿

童安全意识，让小朋友树立正确的

交通安全观念。

情谊第三礼：“转介有礼”推荐

亲友答谢礼。活动期间，老车主带亲

友到当地汽车生活馆，即可获得一份

精美的礼品。介绍亲友购车成功，

新、老车主都可获得800元油卡。

超 值 第 四 礼 ：纳 智 捷 优 6

SUV 专 属 置 换 升 级 。 活 动 期 间

到 当 地 纳 智 捷 汽 车 生 活 馆 的 新

客户，可以旧换新置换优 6 SUV

任意车型。 （红 心）

纳智捷夏季车主特惠季启动

俄罗斯 2014 莫斯科国际车展

将于 8 月 27 日至 9 月 7 日举办，作

为中国汽车品牌的中坚力量、中国

唯一同时拥有清洁柴油发动机和

自动变速器两项知识产权的自主

汽车品牌、SUV 造车专家——华

泰汽车近日正式对外宣布，将携旗

下中高端 SUV 华泰宝利格、时尚

动感的城市 SUV 新圣达菲以及中

级轿车路盛 E70 三大精品车型参

展。届时，华泰汽车还将在车展上

举办华泰宝利格上市仪式，正式拉

开在俄罗斯销售的序幕。

（杜 威）

华泰首次参加莫斯科车展

国美极信通信大规模放号 半价补贴抢占市场

山雨欲来风满楼，一场由国四引发的暴风骤

雨即将袭来。国四政策执行不力会导致假国四上

市销售，而只要假国四能实现销售，真国四便会被

排斥在市场之外。

国家推行国四的决心毋庸置疑，但国二升级

国三留下很多历史欠账，加上油品、尿素等多项施

行 条 件 掣 肘 ，导 致 国 四 轻 卡 的 推 进 并 不 顺 畅 。

2015 年 1 月 1 日，是工信部下达的国四标准强制执

行的最后期限，国务院已督促各地方政府、各部委

加强推进力度。根据统计数据显示，目前，全国

260 个重点地级市已经有 170 个实行了国四，涵盖

了轻卡销售的所有重点城市，事实上，市场已经进

入“准国四时代”。

保证在国四区域只销售国四产品，保证销售

的汽车产品符合国家法规和当地排放政策，杜绝

不符合排放标准要求的车辆套用国三或国四合格

证销售，全面封存排放不达标车辆。

7 月 1 日，江淮轻卡召集全国轻卡经销商召开

“向污染宣战，江淮轻卡全面推进国四新品”誓师

大会，成为轻卡行业内首家公开承诺不生产、不销

售排放不符合国家排放标准产品的轻卡制造商，

并且要求经销商签署《环保一致性承诺书》，明确

禁止经销商销售排放不达标车辆。

在此之前的 1 个月时间

里，江淮轻卡管理层、销售

人员马不停蹄，分别在西安、郑州、广州、宁波、石

家庄、泉州、常熟、武汉举办了 8 场声势浩大的江淮

轻卡全系国四新品上市发布会，将国四的信息传

递给数万名一线物流从业者，其既是国四技术的

普及会，也是倡导低碳排放的宣讲会。三大品牌、

20 余款国四新品车型、全国八大地区密集上市，不

难看出，江淮轻卡在响应国家国四政策和推进国

四轻卡全面普及上开足马力。

与江淮力推国四相比，福田奥铃则按照既定

节奏渐进推广国四。在 2014 奥铃勒芒赛上，奥铃

TX-4JB1TDi 国四动力轻卡作为赛事指定用车。

国内另一主流轻卡厂家江铃对国四的推广依然

沿袭以往新品推广形式，在 JMC 轻卡低碳中国行活

动中举办节油赛事，以凯锐 N800国四轻卡作为比赛

车型，进行国四新产品推广。 （卢 伟）

国四促轻卡行业洗牌 谁能抢得先机

近期，被舆论广泛关注的河南高考作弊

事件引发社会热议。在信息化时代，如何保

障考试的公平性和考生的合法权益，成为摆在相

关部门面前的一道难题。

从央视对河南高考作弊案的报道可以看出，河南

高考替考案就像高科技谍战电影中的情节一样，指纹

套、指纹膜、笔、牙套、橡皮、眼镜、皮带等等，一切可以

携带进入考场的物件都可能成为作弊工具。近年来，

日益猖獗的考场作弊现象，更是让高考的公平性受到

越来越大的挑战。而以指静脉识别等高科技作弊防

控和考生身份验证系统也因此应运而生。资料显示，

指静脉识别技术利用近红外线穿透人体手指，通过捕

捉透射手指的近红外线获得指静脉纹路图，使用特有

算法转换成特征码来进行人员身份识别。这些指静

脉纹路图具有个体独特性，因此可以利用这些指静脉

纹路图识别不同的个体。此外，由于静脉血管是存在

于人体内，因此试图仿制一个特定个体的指静脉纹路

图是非常困难的。正是由于指静脉识别技术的独特

优势，使其成为高考等考试过程中进行高科技

作弊防控和考生身份验证的利器。

据了解，今年内蒙古自治区在有关高考反作弊措

施中，就有“指静脉采集器”的设备，它由一家叫燕南科

技的公司所提供。另外，这家公司还为北京大学提供

了采用指静脉技术的体育锻炼考勤系统，多台指静脉

一体化考勤机运行在未名湖畔、五四操场等位置，要经

受风吹日晒等各种恶劣户外环境考验，每天支持上万

学生进行认证识别，系统稳定运行6年之久，而相关技

术和系统将推广到全国高校当中。 （芳 芳）

燕南科技指静脉识别技术成反作弊利器


