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2014年8月7日 星期四消费资讯

近日，由长城润滑油、中国航天员科研

训练中心、《航天员》杂志社共同举办的第七

届“长城润滑油 2014 中国航天员体验营”正

式开营。来自全国各地 40 多名小营员齐聚

北京航天城，共同开启为期 5 天的“航天科

技、载梦飞翔”主题体验营活动，这是他们载

梦飞翔的地方。

一封信让梦想照进现实

与往届不同，“长城润滑油 2014中国航天

员体验营”是为农村孩子定制的航天梦，这是

源于河北赤城县东卯镇中心小学六年级学生

陈欢写给“火星人”王跃的一封信。

信中，陈欢小营员表达出对“火星人”王

跃的敬仰，对参加体验营活动的向往，并通过

微博联系到长城润滑油。长城润滑油十分重

视陈欢的来信，第一时间联系王跃回信，不仅

赠予陈欢和她的同学们体验营活动的部分名

额，还与王跃一同到陈欢所在的学校进行招

募。同时，还通过“图书馆计划”公益组织为

孩子们捐赠了一批图书和座椅等物资。

公益筑起少年圆梦舞台

梦想因渴望而珍贵，梦想也因期待而美

丽。长城润滑油认为，每个孩子都是祖国的

未来和希望，情感关怀要比物质满足更为重

要。长城润滑油更关注青少年的精神需求，

为他们的航天梦想护航。

当前，中国的公益领域正从物质资助向

更为深层次的精神关怀转变，除物质需求外，

精神需求同样重要，可以说长城润滑油举办

航天员体验营具有敏锐的前瞻性，早在 7 年

前就开始致力于关注青少年的精神教育。

7 年以来，无论是关注留守儿童，还是情

系外来务工人员子女、大山深处的孩子，长城

润滑油无不以实际行动诠释“爱”的真谛，得到

了广大青少年的积极响应和欢迎，获得媒体

的高度关注，在公众中积累了良好口碑。“长城

润滑油中国航天员体验营”也成为国内航天

领域中美誉度和影响力俱佳的活动品牌。

许多孩子在参加“中国航天员体验营”活

动后变得更加成熟，更加坚定自己的梦想和

志向，发誓一定要努力学习科学文化知识，为

祖国的航天事业发展而奋斗。曾参加 2010年

体验营活动的一位广州小营员家长胡女士表

示，在孩子参加完体验营后，惊喜地发现孩子

变得“更成熟了，更有责任感了，也更懂事了”。

作为回应，长城润滑油也深切地感受到

了少年们对航天事业的热爱和期盼，会一直

带着爱，把科普公益活动持续进行下去。

作为中国航天事业唯一的航天战略合

作伙伴，长城润滑油所肩负的不单是为中国

航天提供尖端的润滑产品和技术保障，还承

担着传递航天精神，推广航天文化，从精神层

面关注中国未来航天下一代成长的使命，让

他们体会到梦想的支撑力是坚持与奋斗，航

天梦并不是遥不可及的。 （江 一）

近 日，亮 艾 新 品 发 布 会 在 浙 江 杭 州 举

行。一直致力于中国化妆时尚的亮艾新品发

布会，一下子就牢牢地吸引了人们的视线，全

场惊艳。“惊艳、简约、时尚、健康”，是发布会

展现给人们的直观印象。明星、名人、美妆达

人、美丽俏佳人栏目护肤专家纷纷到场。扑

面而来的“星味儿”和“中国时尚潮”，配上高

品质的产品以及亮艾人对化妆品事业的探索

和对美丽的极致追求，使人深切感受到美丽

和健康在这里交融、升华、绽放。

本次活动的完美落幕标志着亮艾在化

妆品领域又登上了一个全新的高度，在业内

外引起了巨大震荡。今年，亮艾新品大手笔

的变革，也正式拉开亮艾美丽事业的序幕。

在发布会上，上海亮艾化妆品有限公司

负责人从产品研制、产品理念、经营方式、硬

件配套、经营团队等多方面，向到场的嘉宾

及代理商详细介绍了亮艾化妆品的优势。

尤其是在介绍新品时，在场人们的一致喝

彩，把发布会推向了一个小高潮。

据悉，上海亮艾化妆品有限公司是一家

专业运营面膜、精油、原液等护肤产品，集研

发与销售于一身的化妆品企业，公司以开发

安全、高质量、高效产品为理念，坚持品质第

一、客户至上的原则，受到全国各地消费者

的支持与信赖。

亮艾化妆品凭借“熟时尚、微潮流”的品

牌 模 式 ，从 最 初

的 裤 业 单 品 ，转

变成有完整系列

品类的化妆品品

牌 ；从 单 品 单 店

到系列较大店铺

的 转 变 ，实 现 了

专业化、系统化、

整体化的化妆品

品 牌 运 营 体 系 ，

同时，以开放性的思维和心态，以环保健康为

根本，在美容专家的潜心研究下，在研发和生

产中严格把关，确保一流品质，推出了系列最

适合亚洲人皮肤特点和现代都市生活的化妆

品，深受广大女性的青睐。

本次新品发布会是亮艾迈出的又一大

步，公司将不断加大对品牌营销、终端形象

和品牌推广的发展力度，不断升级品牌终端

形象，通过时尚的氛围、优雅的格调、宾至如

归的服务态度以及轻松舒适的环境，塑造亮

艾系列产品的美好形象。

作为一直致力于化妆品事业的上海亮艾

有限公司，坚持以创新带动行业发展，用行动

改变行业现状。它的每一次突破，都会将公

司的发展推向一个全新的高度，同时也为人

类的美丽事业做出新的贡献。

（刘 迪）

亮艾化妆品新品发布会盛大举行

近日，随着全国总冠军于西安诞生，广

汽 三 菱 SUV No.1 挑 战 赛 正 式 落 下 帷 幕。

这场专业的 SUV 挑战赛，以新帕杰罗·劲畅

出 色 的 性 能 表 现 ，完 美 验 证 了 广 汽 三 菱

“SUV 世家”的 No.1 品质。而与线下 SUV

挑战赛相辅相成的线上活动“谁是冠军，敢

猜你就来”，结合世界杯赛程以竞猜形式也

送出丰厚大奖——3 台新劲炫 ASX。

广汽三菱副总经理杜志坚在活动现场

表示：“广汽三菱举办此次 SUV No.1 挑战赛

并非突如其来，而是在对销售数据分析之上

酝酿许久的结果。”继承了三菱汽车在 SUV

领域沉蕴百年的口碑号召力和夺得达喀尔

拉力赛 12 次冠军的技术优势，无论是帕杰罗

还是新帕杰罗·劲畅，都在民间拥有大批粉

丝，更是不少越野爱好者购车的首选。此次

活动在凸显广汽三菱专业 SUV 实力的同

时，更为广大车主提供了一个基于共同兴趣

的沟通平台，在极限体验和互动交流中为新

帕杰罗·劲畅继续“造粉”。

“得粉丝者得天下”，这句话不仅适用

于明星偶像，也已经践行到汽车行业。新

媒体环境下成长起来的年轻消费者，消费

观念更为理性，推崇“技术流”，也更为“热

血”，易被独特情感魅力所打动。广汽三菱

通过此次 SUV No.1 挑战赛的互动不仅成

功激活粉丝，并进一步增强粉丝粘性和忠

诚度的手法，与用户至上、粉丝至上的“互

联网思维”不谋而合。

实际上，SUV No.1 挑战赛只是广汽三

菱今年世界杯主题营销活动“畅享盛会·炫

动一夏”的环节之一。除了 SUV No.1 挑战

赛，活动还设置了“谁是冠军，敢猜你就来”

的线上竞猜及团购，并且奉上新劲炫 ASX、

iPhone 5s 等豪华大礼。

成长于信息爆炸的新媒体时代，广汽三菱

在激烈的市场竞争中后来居上，在不到两年的

时间实现了突飞猛进的超常规发展。一方面

得益于“SUV世家”的技术优势和口碑号召力，

更一方面则与广汽三菱不断创新的营销手法

密切相关。此次广汽三菱 SUV No.1 挑战赛

的举办，在促进广汽三菱终端销量提高的同

时，也将进一步助力广汽三菱朝着成为中国

SUV第一品牌的目标稳步迈进。 （李 玉）

暑假期间，中国矿业大学文法青协暑期

实践团走进清华大学，开展“大学生志愿服

务长效机制调查研究”主题调研活动。

在实践中，他们就大学生志愿服务中存

在的问题采访了清华大学团委副书记黄志

民。黄书记针对志愿服务的问题提出了意

见和建议，并分享了经验。“通过交流我们认

识到，大学生志愿服务长效发展重点在于营

造人人以志愿为荣的氛围，在考虑活动效果

同时，更加注重活动本身给志愿者带来的成

长。”实践团负责人说。

（韩 帅）

中国矿大社会实践团走进清华大学

圆梦航天 长城润滑油定制少年“航天梦”
——记长城润滑油2014中国航天员体验营

新帕杰罗·劲畅成功“造粉” 创新营销再树标杆

无论多么名贵的珠宝钻石，若缺少了感人

至深的爱情故事，终究不过商店橱窗里明码出

售的顽石；无论留恋过多少处风景，结局若缺

少了同看细水长流的伴侣，最好不过是一本

《徐霞客游记》……8月万达百货珠宝婚庆节招

募天下有情人开启“抢救”珠宝大行动，为每一

颗钻石、每一粒珠宝赋予“爱的名字”，为每一

次浪漫的邂逅铺垫一段美好的开始。

据悉，今年万达百货珠宝婚庆节日前正

式启幕。在本届万达百货珠宝婚庆节上，万

达百货联合诸多高端珠宝品牌、服装、腕表等

奢侈品商家打造婚庆礼品采购全品类覆盖、

一站式服务到底的全新节庆购物模式，充分

彰显“臻彩耀现，情定万达”的浪漫格调定

位。业内相关人士表示，“万达百货珠宝婚庆

节打造的不止是一场单纯华美的珠宝文化

秀，而是为每一对即将携手走进婚姻殿堂的

新人创造毕生难以忘怀的美好回忆。”

名品荟萃造浪漫

在前三届万达百货珠宝婚庆节上，从

最受重视的名品珠宝首饰、婚纱，到各类高

端家居用品，万达百货应有尽有；从明星助

阵再到珠宝品鉴会，青春时尚与尊崇享受

在万达百货完美碰撞；从北京到上海再到

成都，乃至覆盖全国，万达百货主导了一次

又一次规模宏大的珠宝婚庆盛宴，在众多

年轻消费者心中树立了品味不俗的印象，

万达百货珠宝婚庆节的魅力如同珠宝钻石

般恒久不衰。

万达百货珠宝婚庆节的耀眼，吸引了更

多优质高端的品牌商加盟合作。时尚前沿

的服装潮牌、历久经典的珠宝大亨，还有高

端家居的行业领军品牌，纷纷看中了一年一

度的万达百货珠宝婚庆盛会所带来的巨大

市场价值，重磅聚首万达百货珠宝婚庆节，

共推这一全民欢庆的七夕盛事。周大福、周

大生、六福、欧莱雅、欧铂莱、亨吉利等，早已

成为万达百货珠宝婚庆节的常驻品牌。

为配合本次万达百货珠宝婚庆节活动，

万达集团还调动旗下地产、酒店、文化旅游公

司联合为万达百货珠宝婚庆节“加码”，在活

动期间到万达百货购物或参与官方微博活

动，可享受万达旗下如万达大歌星、万达院

线、万汇网等举办的各种优惠体验；合作品牌

的商家亦能提供时下流行的各种主题特色婚

礼，满足各种不同类型婚礼新人需求。

万达百货珠宝婚庆节除了吸引大量品

牌商入驻外，还引入时尚、个性的婚礼策划，

推出独具个性的“完美结婚手册”，从婚纱选

购、婚礼摄影、婚宴设计、酒店选定再到蜜月

旅行，提供全方位的贴心指导建议。

第四届万达百货珠宝婚庆节从软、硬件上为

准新人们提供全方位的婚庆服务，竭力营造出一

种浓浓的温馨浪漫氛围，缔造七夕完美结婚季。

惊喜连连全是爱

“钻石恒久远，一颗永流传”，在好莱坞

经典影片《愿嫁金龟婿》中，玛丽莲·梦露性

感高歌一曲：“手上的一吻多么令人陶醉，

可是只有钻石才是女人最好的朋友。”在那

颗小小的、美仑美奂的、光彩夺目的石头

里，女人们看见的，是自己一生最美的梦。

如今，在第四届万达百货珠宝婚庆节

即可圆梦。万达百货联合六福珠宝推出了

“万人踩 1 元购钻”的主题活动。活动以微

信踩价及现场游戏的形式展开，点击相应

按钮即可实现踩价，每踩一次就可以亲眼

看到钻石项链价格的下跌，最低可降至 1

元。准新人们只需等到价格下降到底线，

并在限定的活动时间内点击购买，即可实

现以最低的价格购买婚钻项链的愿望。万

达百货始终相信，在情人眼中，只有“你”才

是最为珍贵、最为耀眼的那颗钻石。

除此之外，线上的“情缘对对碰”七夕

夜五星级烛光晚餐活动，还给所有意在七

夕举办婚礼新人送去惊喜问候；线下的婚

嫁券捆绑全线折上折、特供爆款让利全城

最低等活动，同样让人心动。万达百货还

送出 10 万张电影票，使万人观影的场面又

能再现。万达百货珠宝婚庆节旨在为所有

相恋之人精心准备各种甜蜜惊喜，打造别

样浪漫婚购体验。

据悉，在万达百货珠宝婚庆节期间还有

“万人相亲大会”、“爱情 1+1”、“珍爱寄语”等

精彩的活动。如此“巧使心计”的万达百货

珠宝婚庆节，为单身男女提供的不仅仅是一

次名品让价的购物机会，更是不可多得的邂

逅浪漫爱情、步入幸福婚姻的美好机遇。正

所谓“心动不如行动”，不论单身、情侣亦或

是相守数年的夫妻，七夕佳节走进万达百

货，除了感受万达百货珠宝婚庆节的别样魅

力，更能收获意外之喜。 （杜 威）

万达百货珠宝婚庆节演绎“白金嫁期”

近 日 ，上 证 指 数 突 破 2200 点 ，收 于

2201.56，连续 8 个交易日收红，杠杆股基承接

此前飙涨趋势，继续领涨。资金热情也从开始

追求行业分级转而向具有蓝筹特征的分级基

金转向，其中，场内规模最大的分级产品——

银华锐进昨日成交6.36亿元，大涨8.14%。

根据 wind 数据统计，7 月 22 日至 31 日，51

只股票分级杠杆份额二级市场价格平均上涨

18.35%。其中，银华系分级表现抢眼，银华锐

进涨 35.75%，银华沪深 300B 涨 36.74%，银华鑫

瑞涨 22.39%。7 月 22 日以来，场内资金聚焦热

点行业，资源、军工类分级产品先后领涨，而最

受资金追捧的还是龙头分级产品——银华锐

进，该基金 8 个交易日累计成交 44.89 亿元，超

过同业同类产品交易量总和。

以银华锐进、银华鑫利为代表将接过领

涨大旗，分级基金也将出现二八转换。

（红 心）

杠杆基金继续飙涨 资金回归龙头分级

日前，绅宝陆上飞行秀第二季第 11站空降

云南昆明，“未经改装，原车上阵；人车合一，贴

地飞行”的汽车盛宴再次呼啸而来。本站活动

最大的亮点是“北欧控”绅宝 D50 亮相飞行秀

表演，大玩“贴地飞行”。惊险的飞行秀表演和

趣味十足的试驾游戏，将北京汽车出众的产品

性能展露无余，也引爆了消费者的购车热情。

北京汽车推出了多项优惠政策，不断有消费者

涌入旁边的销售区下单订车。

作 为 活 动 主 角 的 绅 宝 D70 人 气 最 高。

其时尚大气的造型、宽敞舒适的空间、诸多

高科技配置以及超高性价比，赢得了昆明市

民的高度认可，前来试驾和订车的人络绎不

绝 。 在 绅 宝 D70 热 销 的 同 时，北 京 汽 车 的

“超值小车王”E 系列也斩获了不错的销售成

绩，时尚硬派越野车北京 40 的表现也十分抢

眼，以其硬朗个性的形象、超强的通过性和

实用性，赢得了越野爱好者的青睐。（李 琳）

绅宝陆上飞行秀空降昆明

近日，中国航天科工三院 8359 所为某

军工研究所研制的俯仰起竖机构顺利通过

技术设计评审，这标志着该所电动缸产品

首次进入车载雷达领域。

俯仰起竖机构作为雷达天线起竖和支

撑的执行机构，主要由起竖电动缸、底座、俯

仰支耳和俯仰轴系等组成。该所利用同步

跟随控制算法，实现双起竖电动缸的同步控

制，保证天线起竖过程中的运动平稳性。

通过本次项目，8359 所首次实现将机

械自锁的蜗轮蜗杆减速器应用于大推力电

动缸设计，实现了该所在电动缸领域的技

术基础，同时也为航天企业开拓行业外市

场打下良好础。 （王 飞）

Hadwins 汇盈 7 月 1 日至 31 日之间推出

活 动，赠 金 风 暴 又 起 。 但 凡 年 满 18 岁、在

Hadwins 成功开立账户、活动期间总入金量

不少于 1000 美元的新老用户，享受赠金金

额：入金金额×10%（最高赠金 5000 美元）交

易量，以及入金金额×2%的优惠。相比相同

的赠金活动，基于 Hadwins 的赠金活动，要

求相对其他平台较低，活动福利相对其他平

台较高。

同时，面对用户没有限制，对新老用户都

一视同仁，让所有的交易客户享有一个快捷的

安全平台。其活动要求是：赠金金额根据首次

入金的金额决定。Hadwins以最广阔的范围和

最大福利，给予顾客最大的福利。Hadwins 运

用强有力的竞争手段在外汇金融界立足，在荣

获最佳外汇交易平台奖之后继续以强有力的

竞争方式在中国融汇平台领军，堪称是一个最

佳安全交易平台。 （小 雨）

Hadwins7月掀起赠金风暴

自 诞 生 之 日 起 ，东 风 裕 隆 纳 智 捷 大 7

SUV 便以智慧“双引擎”驱动世界，成为中国

LSUV 领 域 当 之 无 愧 的 王 者 。 其 大 气 的 外

观、精致的内饰、前瞻的科技、充沛的动力，

充 分 展 现 了“ 华 系 车 ”领 军 人 物 的 大 家 风

范。伸直膝盖、放松双腿，在纳智捷 新大 7

SUV 长达 2910mm 的超长轴距之上，驾乘者

总可以找到一种极尽放松惬意的坐姿。电

子恒温空调系统通过全车共八个出风口（前

座六个、后座两个）智能送风，舒适的体感温

度可全面满足每一个座位的使用需求。作为

一款备受关注的全新升级改款车型，纳智捷

新大 7 SUV 其独具豪华感的精湛内饰、注重

人性化的功能配备以及舒适的超大空间，再

次树立了 LSUV 领域的市场标杆，以“智慧、豪

华”引领舒适驾乘新享受。 （张 鑫）

纳智捷新大7 SUV 精湛内饰引领舒适享受

这年头，一款新车要杀入市场第一阵

营是一件很不容易的事。前有老牌车型横

刀立马，后有新款车型层出不穷，在这样的

环境中想要“出人头地”，难度之大，堪比汪

峰“上头条”。

不过，头条终究有人会上的。在刚刚

过去的 6 月份，北京现代中高级车名图热销

11122 辆，成功杀入中高级车销量前四名，

以迅雷不及掩耳盗铃之势完成了新车上市

即成功“上头条”的奇迹。

持续热销 名图站稳万辆俱乐部

据中汽协销量数据显示，名图上半年

共计销售 63322 辆，将中高级车老将雅阁、

天籁、蒙迪欧与君威等甩在身后，显示了车

市新锐的强大威力。

自 2013 年 11 月中旬上市，首月名图即

迈入标志进入中高级车主流阵营的“万辆

俱乐部”，进而势如破竹，月均销量连续破

万，以稳定的表现确立了“ 万辆俱乐部会

员”的地位，并引发了市场对这位“新会员”

的极大关注和兴趣。

作为一款专为中国市场打造的全新车

型，上市首月便销量破万，之后更是持续热

销，颇让人有些意外。

不过，名图的成功看似意料之外，实为

情理之中，比起含着“金汤匙”出身的车型，

名图的成功完全凭借的是自身的硬实力。

精准的定位，强大的产品力，再加上诚恳的

定价，这就是名图的成功秘籍。

超越期待 打造舒适中高级座驾

随 着 汽 车 市 场 和 消 费 理 念 的 不 断 成

熟，消费者的购车标准越来越倾向于真实

的使用需求和真切的驾乘感受。能让越来

越精明的消费者的“一见倾心”，名图在产

品力方面的实力的确毋庸置疑。

作为一款亦家亦商的中高级车，舒适

性是非常重要的指标，名图从空间、配置各

个方面，无不全力提供最大的舒适度，达到

甚至超越了消费者的期待。首先从尺寸来

看，名图的车身尺寸达到了主流中高级车

的标准，而在对后排乘坐空间影响最大的

轴距方面，名图表现突出，2770mm 的轴距

超 过 了 马 自 达 6（2675mm）、新 君 威

（2737mm）和迈锐宝（2737mm），带来了充

裕的车内空间。

在配置方面，名图也有不小的惊喜，无

论是 950mm×500mm 的超大广角全尺寸全

景天窗、带记忆功能的加热通风座椅、可根

据驾驶者需求调节助力大小的电动助力柔

性转向系统，还是 Blue Link 车载远程通信

系统，和多连杆独立后悬挂，都体现了 B 级

车的品质和定位，力图为消费者提供更加

舒适的驾乘体验。

超标的配置，只有在合理的价格下才有

意义。作为一款中高级车，名图的售价区间

为 12.98 万元至 18.98 万元。可以说，名图在

保证 B 级车品质的前提下，给出 A 级车的定

价无疑大大拉低了消费者购买中高级车的门

槛，同时由于主推的 1.8L 动力系统油耗更经

济，也减少了消费者的用车成本。 （宏 伟）

航天电动缸产品进入车载雷达领域

跻身中高级车前四 名图成功“上头条”


