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张晓芳是在北京工作的白领，朝九晚

五，生活规律。和前两年一样，每到 7 月份，

就正式开启《中国好声音》“Fans 模式”，雷

打不动地守候在电视机前。以往都是边看

电视边发微博，今年却有些特别。社交平

台从微博变成了微信,互动屏幕从电脑变成

了手机，单纯的文字表达变成了互动竞猜。

事实上，不止张晓芳一个人。在第三

季《中国好声音》播出期间，无数个“ 张晓

芳”都被这股狂潮席卷其中。收视率的一

路狂飙，在全民狂欢的背景和互联网思维

的多重刺激下，各大品牌也敏锐嗅到了好

声音背后更具挖掘潜力的“商业机会点”，

新的互动形式和营销方式叠然而出。

目前，在媒体平台上共有 3 个品牌展开

了全民竞猜类活动。除腾讯、网易两大巨

头外，奥克斯空调则显得较为特别。

巧发力 奥克斯借势微信平台

现在，每周五晚好声音直播时，张晓芳

都会习惯性地打开微信，参与到一款基于

在微信平台上开发的“好声音奥克斯大乐

透”竞猜游戏中。

就是这样一款相对简单的互动游戏，却

为网友带来了诸多参与乐趣。原来好声音的

节目形态是观众边看边在社交网络上吐槽，

但这次却可以有游戏玩、有奖品拿，双屏互动

的形式增强了观众参与感。在品牌认知度提

升的同时，也带动了节目本身的收视率。

对奥克斯来说，在微信平台上推出这

样的互动游戏，无疑是“借力打力”的典型

代表。

从1.0到2.0

虽面临着“腾讯、网易”两大对手的强

大竞争压力，但“奥克斯大乐透·全民大竞

猜”活动，依然在线上引发了参与热潮。

根据记者了解到的最新消息，截止 8 月

9 日第三期《中国好声音》结束，“奥克斯大

乐透·全民大竞猜”累计参与人数达 8000 多

万，发放奖品总额累计超过 1500 万，包括

iPhone6 手机（预订）、爆款空调、好声音第

三季现场门票等。随着每一期参与人数的

水涨船高，奥克斯大乐透也成为当下“双屏

互动”模式的开创代表之一。

作为互联网时代的消费者，对综艺节

目的审视目光也越来越挑剔，擅长在社交

网络上话题炒作的好声音也无法逃脱这样

的命运。“ 天价转椅、凄凉故事、导师 PK”

等，早已被消费者“免疫”。

好节目催生强品牌

现在整个行业都在强调两个词，一个

是“互联网思维”，另一个是“颠覆”。作为

空调行业以品质、创新著称的奥克斯，通过

好声音竞猜游戏的互动设计，让人们看到

在移动互联网时代大家对综艺的消费方式

已经发生变化，一个懂得消费者需求、深谙

创新的企业，才能赢得更多的品牌关注。

互联网时代，“唯一不变的只有变化”

已成为行业的同行语言，而奥克斯空调显

然深谙此道。 （小 于）

目前，国内家电配件市场鱼龙混杂，山

寨品牌的不安全配件严重影响了消费者的

身 心 健 康 。 为 此，国 美 在 7 月 15 日 至 8 月

15 日期间，特别推出了为期一个月的安全

配件月活动，让消费者不仅能购买到低价

配件产品，更能享受到安全配件带来的健

康生活体验。

据国美官方数据显示，活动期间，国美

安全配件实现销售过亿元，同比增长超过

30%。其中，空调、冰洗等传统家电类配件产

品同比提升近 80%，彩电类配件同比增长超

50%，数码类配件销售同比提升 30%。从这

一系列数据可以看出，国美在这一个月的配

件销售上实现了高速增长，同时，国美的安

全配件理念也愈加深入人心。

消费者张先生向记者表示，以前买配件

只知道看价格，并不会在乎安全不安全的问

题。但越来越多因配件产品引发的事故，让

他渐渐认识到了这其中的危害。国美这次

推出的安全配件月活动，不仅满足了普通消

费者的购买需求，也给他们很好地普及了一

下配件产品的安全知识。

据 了 解，此 次 国 美 安 全 配 件 月 促 销 活

动，不仅推出了包括彩电、厨卫、空调、冰洗、

小家电、3C 数码等品类的上千款特价配件产

品，还开展了如“存储沙漠风暴，见证低价奇

迹”、“德国品牌推广周”、“护眼行动“、“幸福

旅行，心乐随”等多种特色品类活动，为消费

者带来了一场真低价的配件饕餮盛宴。

国美配件公司相关负责人表示，自 2013

年 1 月成立配件公司以来，国美针对配件产

品进行了系统的产品规划和推广工作，目前

已在全国近 1600 家门店均开设了配件店中

店，形成了家电、配件一站式购物，让消费者

免于奔波劳顿。同时，作为中国最大的家电

连锁零售企业，国美一直推动中国家电产品

的更新换代，在本次安全配件促销活动中，

国美与德国 Hama、罗技、雷柏、飞利浦等全

球知名配件厂商进行了合作，根据消费者需

求加大对优质配件产品的引进，在炎炎夏日

为消费者提供真正的安全与清凉。

作为本次配件活动的主打产品，带有除

PM2.5 率 达 99% 的 微 恩 空 调 净 化 伴 侣

KTB-500 以 631 元的超低售价，在短短一个

月的时间内实现销售达 50 万元，一段时间出

现了供不应求的抢购场面。同时，作为日常

生活必备配件的移动电源也在本次活动中

取得了骄人的销售业绩。据国美官方数据

显示，仅移动电源这一品类产品在国美销售

近千万元，其中国美主推的 HAMA 移动电源

以其行业最高标准的安全质量，和极具性价

比的售价，摘得配件类产品销售冠军。

业内专家对此表示，随着家电品类的不

断扩展，与家电紧密配合的配件产品已成为

各大家电卖场的销售重点，但由于配件行业

缺乏统一的监管标准及规范，配件安全问题

一直是用户的“心头大患”。此次国美推出

长达一个月的安全配件活动，不仅将高性价

比的配件产品提供给消费者，更为消费者传

达了安全配件的健康理念，这对整个行业的

可持续发展具有重要的推动意义。

（小 赵）

国美安全配件月落下帷幕 累计销售过亿元

作为日常家庭用车，更多用户的选择

标准是从节油以及舒适等综合性价比来考

量。因此，各个厂商也非常注重这方面的

生产和推广。下面就以三款 A 级车型为

例，以 7 万元级别的性能配比，较量一下力

帆 630、比亚迪 F3、奇瑞 E5 三款车型的实力

高低。

空间:力帆630领衔大空间

通 过 以 上 参 数 对 比 ，拥 有 4610mm/

1705mm/1495mm 长宽高的力帆 630，无论

在外形还是内部空间上，都抢占了同级别

车型中的“大块头“风头，为消费者带来了

宽大舒适的空间享受。尤其是 2605mm 的

长轴距，让用户拥有了足够的腿部空间，甚

至可以实现在后排座椅上翘起二郎腿，充

分满足了家庭用户的用车需求。而奇瑞 E5

则在车身的宽度上表现出色，为内饰座椅

上争取了较大的空间。虽然比亚迪 F3 的空

间表现在同级别车型中不算丢分，但在整

个 A 级市场中就只能说表现平平了。

动力：平分秋色 力帆630节油突出

再看三款车型的动力参数，虽然都是

搭载 1.5LVVT 发动机，但配合了不同的变

速器，导致动力表现也截然不同。力帆 630

采用的 CVT 无级变速器技术，这样一来，

实现了力帆 630 双“T”动力组合：一方面，

在行车过程中为用户带来平顺稳定的换挡

操作；另一方面，大大降低了汽车油耗，减

少了日常用车成本。而比亚迪 F3 采用的双

离合变速器，在动力方面则能够带来更快、

更直接的反应，注重用户的乘驾感受。可

以说，力帆的 CVT 和 F3 双离合变速器，是

当下技术水平最高的两个变速器形式。

操控：简单方便 力帆630更胜一筹

值 得 一 提 的 是 ，力 帆 630 所 采 用 的

CVT 自动变速器（自动档），操控的简单方

便为女性朋友提供了更多的选择。

同时，由于 CVT 变速器技术能够自由

控制发动机的工作点，使发动机以最佳工况

工作，并得到充分燃烧，从而大大提升了汽

车的节油性能。再配合 1.5LVVT 发动机的

高效动力，使力帆 630 即使在高难度的爬坡

或高速行驶路况下，依然能够保持强劲稳定

的动力支持。另外，加载 CVT 的力帆 630 在

换挡操作上也十分平顺，没有冲击感，再次

提升了整车的舒适性。可以说，实现了双 T

配备——CVT+VVT 的黄金动力组合的力

帆 630，将在 A 级车型市场中全面领先。

另 据 了 解 ，比 亚 迪 F3 同 款 中 的 顶 配

—— 插 电 式 混 合 动 力 款 车 型 ，也 采 用 了

CVT 变速器，虽然其价位略高，但再次证明

了 CVT 更加节能省油的特性。相比之下，

奇瑞 E5 的动力表现则略显一般，在同级车

中没有明显优势。

配置：三款车型各有所长

作为 A 级类家轿车型，可以说三款车

在配置上都十分丰富，且各有所长。力帆

630 的 ABS+EBD 控制系统，大大提升了行

车中的安全性能。贴心的后排杯架以及电

动天窗、腰部支撑调节等，为用户带来舒适

轻松的行车环境。作为三款车里“资格”最

老的车型，比亚迪 F3 在空间表现上虽然不

算突出，但丰富的配置为其加分不少,外部

配置上值得称赞的是全系标配的无钥匙启

动系统。车内配置方面，GPS 导航、蓝牙电

话和车载电视和后驻车雷达，在同级车中

算是相当厚道的配置了。此外，奇瑞 E5 的

行车电脑电视屏以及多功能方向盘，也为

其在同级车中大大提升了竞争力。

小结：力帆630更省油、更舒适

在 7 万元级别的 A 级车市场中，力帆

630 综合了大空间，低油耗，黄金动力以及丰

富的亮点配置，实现了最优性价比，在同级

别车型中堪称是“省油实力派”的典型代表。

（小 洋）

玩转好声音：奥克斯轻巧灵动

省油实力派 力帆630、F3、奇瑞E5驾乘对比

郭二庄社区以党的群众路线教育实践活

动为契机，由支部书记组成了“党群路线教育

宣讲团”，紧紧围绕郭二庄煤矿生产经营、服

务生产职工方面激发正能量。 （王志金）

冀中能源邯矿集团郭二庄社区
“党群路线教育宣讲团”下车间激发正能量

近日，知名品牌“人本鞋业”正式启动面

向全国的单店招商加盟政策，计划在全国范

围发展 100 家单店加盟商，由人本鞋业总部

统一管理扶持。

成立近 30 年的浙江人本有限公司，是现

有占地面积 3.5 万平方米厂区，10 条胶鞋生

产线，数十项胶鞋行业重要技术专利的国内

知名品牌。2012 年，“人本”商标被认定为中

国驰名商标，自此进入一个新的发展时代。

人本鞋业现有时尚休闲男鞋、女鞋、童

鞋三大类上百个花色品种，胶鞋产值连续三

年达到行业领先水平。

实力如此雄厚的知名品牌进行招商，对

加盟商的资质肯定有着较高要求。例如，加

盟商最好具有一定零售管理经验等。当然

人本总部也会为加盟商提供一系列优惠政

策支持。例如提供加盟商整套的 VI 规范，统

一的视觉形象，免费享受统一的广告策划宣

传和媒体广告支持；而对于暂时没有店面的

加盟商，人本也会根据营销战略规划，协助

加盟商选址，并免费提供专卖店设计及装修

指导，提供装修效果图、施工图。

“我们期待更多优秀人士的加入，和我们一

起打造新的人本鞋业，同时实现双方共赢！”对

于此次单店招商，人本运营总监如此表达愿景。

全国招商电话——4001 587 588（周 璐）

年产值超亿元的人本鞋业全国火热招商

依然是万众瞩目，依旧是人气爆棚，第

三季中国好声音再次点燃了这个夏天。这

档两度风靡的音乐选秀栏目，一经回归，便

以 4.3%的高收视率交出亮眼成绩单，制造

了“周五档”的万人空巷。

随着优秀学员的惊艳表现，导师们的

抢人大战也进入白热化阶段。同时，各位

学员的唱功、个人魅力、整体实力以及对歌

曲的完美演绎，让四位导师都面临了难以

取舍的局面。

汽车亦如音乐，其实我们消费者在选

择爱车的过程中亦是如此。

徐州男孩耿斯汉一曲《美丽世界的孤

儿》，唱响《中国好声音》；一句“别哭，我亲

爱的人”，舞台瞬间为之振奋，其嗓音干净

充满力量，不仅打动了原唱汪峰，还让另外

三位导师赞不绝口，“不管是前面的浅吟低

唱，还是最后的爆发，那种彻底的释放，已

经毫无恐惧和无所顾忌了。”同样功底很

深、实力过硬的“选手”朗动就好似耿斯汉，

一上市，就以同级别车型中的最大空间、最

高配置和炫酷经典设计，彰显着其强大的

产品力，具备了非常突出的竞争优势。

首先，朗动 2700mm 的轴距远胜同级

车，带来无可比拟的空间优势。另外，朗

动通过人体工学集成技术，合理分配使室

内空间最大化，为乘客提供了同级别中最

大的后排空间和腿部空间，更为舒适的驾

乘空间使其更接近中高级轿车水准。正

如耿斯汉宽广的声线，带给人们舒展自如

的享受。

耿斯汉在好声音的舞台上，除了极具

爆发力的舞台表现力以外，更让人惊叹的

是，这位 21 岁的男孩对于演唱技巧中强大

气息和控制力的完美把控。恰如搭载了 6

速手自一体变速器的朗动，具有游韧有余

的操控性与丰富的驾驶乐趣。

除此之外，朗动的动力和燃油经济性，

在同级别车中同样处于领先地位。朗动

1.6L 配备的是γ发动机，应用了 D-CVVT

进 排 气 双 连 续 可 变 气 门 正 时 技 术 ，在

CVVT 发动机可变气门正时技术经济节能

的 优 势 上 ，升 级 改 进 ，可 达 到 最 大 功 率

93.8kW/6300rpm，最 大 扭 矩 155.5Nm/

4850rpm。

在安全性方面，朗动除了独有的 ESS 紧

急制动提醒系统之外，还装配了侧安全气

囊、ESS 紧急制动提醒系统等配置，在安全

性 上 比 较 突 出 ，并 获 得 了 澳 大 利 亚 五 星

ANCAP 安 全 ，美 国 公 路 安 全 保 险 协 会

（IIHS）“最佳安全车奖”。

在好声音的舞台上，歌手敢选择导师

原唱的歌，并能让导师转身，凭借的就是对

人心的抚慰与打动。朗动所配置的定速巡

航、驾驶席通风座椅、后排空调出风口、双

区独立自动空调带离子发生器等豪华配

置，无一不熨贴消费者的心。

“ 做这一代人的标杆 ，在摇滚路上走

下去”，同大男孩耿斯汉一样，朗动在上市

的仅仅两年时间里，以傲领同级的产品力

树立了中级车市场的时代标杆。

（万 嫣）

中小企业者白手起家真难，资金短缺是埋

伏在发财路上的猛虎怪兽，不时突袭而来；而

银行又不是救世主，指望不上它江湖救急。

身为中小企业主的李明超，曾为此愁断

了肠，相信大多数同行们也有跟李明超一样

的困扰。最近，为了解决公司高大上的用车

需求，李明超四处奔走相问：如何买奔驰商

务车不差钱？百折迂回下，终于被指引了一

条明道：福建奔驰现正推出一系列巨划算豪

让利的金融政策，包括 0 首付、0 利率、长周

期、以租代购等多种分期优惠方案。

李明超迫不及待地深究细阅了福建奔

驰所有的金融政策，发现以租代购的贷款方

式真是太划算，只需交付相当于车价 10%的

保证金即可 0 首付购车。以李明超的用车需

求来说，想买一部 44.9 万元的唯雅诺 3.0L 舒

适版接待客户，再买一部 33.9 元的威霆精英

版日常使用。一次性付款的话，李明超得拿

出差不多 80 万，这个资金压力对他来说真是

承受不起。而以租代购，李明超只需交付

7.88 万元的保证金就可以拥有这两部奔驰商

务车。对于像李明超这种手头现金吃紧但

每月都有盈利的中小企业主来说，简直太贴

心了。选择 3 年期还款计划的话，唯雅诺每

月只需付 14697 元，威霆每月只需付 11096

元，每个月仅需支出 25793 元。公司每个月

进出 2、30 万的运营流水，增加 2 万多的支出

几乎感觉不到什么压力，而且还省却了跑银

行贷款的各种麻烦。

算清楚了个中实惠，李明超迫不及待地想

马上把唯雅诺、威霆买回来。他相信，等这两

部奔驰商务车跑起来，自己的事业会发展得更

好。毕竟商场上的霸气需要有技巧地侧漏，客

户一看李明超用唯雅诺接待、威霆服务，对他

公司的信心肯定会大大提升。这样，业务开发

的成功率就有了保证，原计划的几十万购车款

也可以投入到公司的发展运营中，赚回更多的

生意、更多的利润，真正的借钱生蛋。

精明账算到这里，李明超真心觉得福建

奔驰这些利好的金融政策，正是中小企业主

的救兵。它不仅帮助大家 0 距离实现奔驰

梦，更解决了大家找钱难的难题；不仅轻轻

松松把奔驰商务车贷回家，更能用购车款钱

生钱，赚取更多的利润、获得更大的收益。

从这个角度看，福建奔驰还真是个披着三叉

星徽的“雷锋”！ （晨 宇）

以租代购0首付 买奔驰商务车差钱不发愁

继 2014 绅宝陆上飞行秀在山东德州、

河北沧州、北京等站落幕后，第 14 站河南

商丘的精彩表演也将在 8 月 23 日正式拉

开大幕。届时，“ 未经改装，原车上阵; 人

车合一，贴地飞行”的汽车盛宴再次呼啸

而来。

本次飞行秀不仅延续了去年紧张而刺

激的表演，更新增了百米竞速、趣味试驾等

人车互动环节。除了去年的飞行秀“主角”

绅宝 D70 以外，“北欧控“绅宝 D50 也将上

场表演“360 度急转、甩尾入库、蛇形穿桩”

等高难动作。此外，现场还将同步展出北

京汽车旗下“超值小车王”E 系列和时尚硬

派越野车北京 40，展现了北京汽车家族的

强大实力。广大车迷还将在现场静态体验

北京汽车旗下 E 系列和时尚硬派越野车北

京 40，现场订车即可享受多项优惠。

（李 玲）

你为哪款中级车转身？8月最具好声音的热销中级车推荐

绅宝陆上飞行秀商丘“起飞”

七 夕 刚 过，待 婚 族 催 生 了 婚 房 热 潮。

新人们应提前制定预算分配。对于第一

次买房，不知怎么样计算房贷金额以选择

最适合的贷款模式的新人，专家建议充分

利用手机 APP 的便捷。以生活类房产 APP

下载量排名第一的安居客 APP 为例，在搜

房子的同时内置了房贷计算器，可以根据

用户的贷款金额、按揭年数等状况，一键

计算在商业贷款、公积金贷款及组合贷款

等多种模式下，每月的月供、利息总额和

还款总额。另外，APP 中还能查到小区房

价走势。 （王 林）

安居客APP受待婚族青睐


