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在国内众多 SUV厂商当中，猎豹汽车显得颇

为低调。但是正如真正的豹子一般，猎豹汽车不

动则已，动则迅猛捕猎，例无虚发。今年北京车

展，这只低调的豹子惊艳亮相，并一举发布了猎

豹 Q6等两款量产新车和一款研发中的SUV。

在 SUV 新品频出的今天，猎豹 Q6 的诞生

对于猎豹汽车来说，意义非比寻常。承袭猎豹

汽车越野血统、搭载全新家族化设计的猎豹

Q6，其使命和肩负期望重大。

忆往昔峥嵘岁月，有一种越野叫猎豹

如果说猎豹 Q6 是汇聚猎豹越野精魂的大

成之作，那么早在猎豹 Q6 之前，猎豹汽车的越

野版图，早已构筑多年。

虽然出身于军工世家，猎豹汽车并不自囿于军

车领域，更为SUV从军用越野走向大众化立下汗马

功劳。猎豹黑金刚的问市，代表了猎豹汽车以专业品

质“硬实力”逐鹿市场的决心。以世界先进、国内一流

的专业技术为切入点，猎豹汽车强势抢占当时进口、

合资品牌车型横亘的SUV市场。2004年，猎豹SUV

在国内中高档轻型越野车市场的占有率即超过30%。

莫为浮云遮望眼，猎豹还原SUV的纯粹基因

猎豹汽车是国内最早生产 SUV的厂家之一，

造车超过 30年，经历了由计划经济到市场经济时

代的跨越，以及从公车到私车、从自主到合资再到

自主的传奇历程，有

着丰富的技术和市

场经验。旗下产品

更是踏遍祖国江山、

纵横越野疆场，积累

下绝无仅有的路况

数据和本土化调校理解。可以这样说，在中国，没

有谁比猎豹汽车更懂SUV。

唯有勇者留其名，不变的热血，更强的猎豹

正如 2003年猎豹黑金刚的率先入市，为自主

品牌在专业越野 SUV 领域“开疆辟土”，现在猎豹

Q6同样选择了一条“少有人走的路”，以军工品质

血统和越野技术实力，满足时代发展之下待开发

市场的需求，在目前陷入城市 SUV 狂热、产品同

质化严重的市场当中，可谓难得的冷静。

对产品本身来说，猎豹Q6固然是猎豹汽车为开

拓自身市场空间的一次努力：从城乡大发展的时代背

景中洞见其势愈烈的越野刚需，立足专业越野的品牌

特色优势，更在车辆外观和实用性等方面“自我革

命”，以适应市场发展，向更主流的消费价值靠拢。

大幕才刚刚开启，猎豹 Q6 作为自主品牌

SUV 的硬派力作，势必要扛起更多的责任，引

领自主 SUV 市场奋勇向前，并在时代大潮中谱

就更辉煌的乐章。 （李 莉）

越野越强：自主SUV发展中的猎豹样本

日前，中国汽车界发生一件振奋人心的事

件，江淮汽车N系轻卡在俄罗斯圣彼得堡正式上

市，标志着中国新一代自主技术轻卡正式打开俄

罗斯市场，安徽省委书记张宝顺和江淮汽车集

团董事长安进现场见证了这一历史时刻。

自金融危机后，为保护本国汽车产业，俄

罗斯对整车进口设置了很高的门槛，要求凡

是出口俄罗斯的汽车必须通过俄罗斯的国家

质量标准GOST认证。即便需出口的产品已

闻名于世，获得了诸如欧盟质量认证。

江淮轻卡再次打开俄罗斯市场，不是

一次简单的回归，而是标志着以江淮轻卡

为代表的中国轻卡，突破技术标准壁垒，首

次以高技术含量的产品满足俄罗斯市场的

需求，并且积极参与国际竞争，在新的国际

贸易环境中展示出世界一流的产品实力。

俄罗斯市场是近年来中国轻卡积极参与世界

主流轻卡市场竞争的一个缩影。自2012年起，江

淮轻卡先后通过欧洲WVTA整车认证、澳大利亚

ADR认证等一系列发达国家的高标准法规认证。

首先，对于国内大多数轻卡企业来说，国

四发动机和国四车型是新产品。既然是新产

品，在产品的初期阶段不可避免存在一些技

术瑕疵和失误，这无疑将使前期国四轻卡用

户承受风险，而江淮国四同级别轻卡已在海

外成熟运营多年，产品性能已非常稳定。

何以升级国四不加价？有专家披露了里

面存在的秘密：国四共轨系统和核心零部件

使用廉价产品。同样都是国四的共轨系统，

但产品不同，品质差别巨大，甚至同一个品牌，

也有高端产品和低端产品之分，轻卡用户购

买时一定要擦亮眼睛。用户购买此类使用廉

价国四零部件的产品，表面省了钱，但该类产

品寿命、稳定性、动力表现及油耗与优质产品

都有较大差距，得不偿失。而江淮国四轻卡

一直都是采用国际一流供应商的高端产品，

保证了产品的优异性能和较长的使用寿命。

浪淘尽千沙，始留真金！国四浪潮来袭，

轻卡市场洗牌在所难免。各轻卡企业国四产

品将短兵相接，那些切实关注用户利益、提供

给用户最好产品的企业将成为市场中坚，而

那些以牺牲用户长期利益为代价、追求短期

市场销量的行为终将为用户所抛弃。（刘 畅）

从出口看国四轻卡竞争力

随着由陕西卫视举办的大型全媒体文化体

验活动“丝绸之路万里行”的正式发车，新帕杰

罗·劲畅作为活动唯一指定用车重走丝绸之路

的消息吸引了众多车主朋友的关注，而丝绸之

路沿线的西域美景、文化瑰宝、西北美食更是让

困顿于钢筋水泥丛林的都市人群向往不已。

8月，正是自驾出游好时节，不如随着新帕杰

罗·劲畅来一场说走就走的“丝奔”之旅吧！

话说丝路虽美，“丝奔”可需谨慎。丝绸之路

沿途虽有大漠孤烟、长河落日等让人心动的美景，

但也少不了沙漠、戈壁、高原等险峻地形带来的困

难。如果没有一款给力的座驾，沿途“九九八十

一难”也许会让你的“丝”奔之旅变成奔波之旅。

自驾“丝奔”，如果不去黄土高原感受下

华夏文明发源地的厚重文化底蕴，无疑是一

大缺憾。而新帕杰罗·劲畅拥有充沛三菱动

力这一独门利器，恰恰可避免这一缺憾。新

帕杰罗·劲畅 3.0L车型搭载 6B31型 V6铝合

金发动机，额定功率可达 185kW/6000rpm，

而三菱独有的创新气门正时电子控制系统

MIVEC，使发动机在低转速时能输出最高

达 310N.m/4000rpm 的扭矩，无论你是想跨

越黄土高原，亦或是驰骋沙漠，畅享大漠豪

情，新帕杰罗·劲畅都能够完成充足动力输

出，提供最充沛的动力支持。

生于豪门，必定贵气十足；生来硬派，

必须习惯驰骋。出自广汽三菱“SUV 世

家”、搭载了超选四驱系统的新帕杰罗·劲

畅，就是一部习惯驰骋的硬派 SUV。2H/

4H/4HLc/4LLc（高速两驱/高速四驱/高速

四驱配中央差速锁器锁止机构/低速四驱

配中央差速器锁止机构）四种驱动模式，

能根据实际路况选择合适的动力输出。

除了沙漠戈壁、高原高山，丝绸之路上

也多冰峰峡谷。如果你热衷于挑战，想自驾

“丝奔”去昆仑山、天山等地，带着新帕杰罗·
劲畅上路显得更为重要。与夺得达喀尔拉

力赛 12 次冠军的帕杰罗一脉相承，新帕杰

罗·劲畅具有超越同级的冠军级通过性。

“丝奔”之路十分波折崎岖，如果车辆耐

用性不足，也许会上演一出现实版《泰 》。

而源自“SUV世家”的新帕杰罗·劲畅，在研制

阶段已经经历了帕杰罗级别十万公里耐久试

验，顺利通过“高寒、高温、高原”的“三高”测试

环境，并经历越野耐久、石路耐久、跨界耐久三

大耐久测试，耐久试验里程数远远高于一般

乘用车和商用车车型。凭借新帕杰罗·劲畅

的超高耐用性，完全不用担心陷入 途。

如果你想在大漠孤烟、长河落日中放

飞心灵，抑或纵横天地、畅享豪情，那就赶

紧收拾行李，带上旅行必需品，在身怀七

种独门秘技的新帕杰罗·劲畅的陪伴下，

踏上丝路，开启“丝奔”模式吧！（芳 芳）

即日起到万达广场看车，“纳”凉之余更有好礼

相送。记者获悉，东风裕隆纳智捷与万达集团合作

推出“东风裕隆万达全国巡展”活动。以优 6为主

推车型的东风裕隆万达全国巡展活动将陆续在包

括西安、成都、长沙、济南等25个核心城市举行。

届时，消费者可通过试驾体验纳智捷 优 6

SUV 带来的新时尚主张，更有机会获得汽车生

活馆准备的礼品！

纳智捷汽车生活馆还为准备购买新大7 SUV

与纳智捷 5 Sedan的消费者度身定制“零利率零月

供”金融方案。暑期来临，东风裕隆特别为车主安

排了关注儿童交通安全的亲子体验活动，在为小

朋友普及交通安全常识和乘车安全知识的同时，

强化车主文明行车的交通安全意识。 （李 玉）

东风雪铁龙 C4L 上市至今，已在中级车市

场立稳了脚跟，这归根结底得益于其攻防兼备

的产品力。C4L 的 1.6THP 发动机已连续 8 年荣

获 1.4L-1.8L 组 别“2014 国 际 年 度 发 动 机 ”大

奖。 该发动机“起步快、加速猛”，在转速仅为

1000 转/分时就开始介入工作，有效解决了传统

涡轮介入滞后的问题。在转速升至 1400 转/分

时即可输出 240N.m 的峰值扭矩，且峰值扭矩可

一直保持到 4000 转/分。1.6THP 发动机作为中

级车市场的“全能选手”，C4L 不仅能“攻”，同样

擅“防”。1500 兆帕的同级“最牛 B 柱”、“太空舱”

立体防护车身结构、七位一体的主动安全装备

均体现了 C4L 对车主安全出行的承诺。 C4L

“太空舱”立体防护车身及 B 柱除此之外，C4L 还

注重车内空气安全。其 AQS 空气质量控制系统

能应对雾霾天气，自动隔绝污浊空气。（常 乐）
近日，郭二庄社区围绕“三理念”使管

理服务双提升，一是围绕新目标强化责任

意识；二是结合社区工作岗位的特点；三

是通过开展“对标定位”活动，强化学习意

识，对照服务标准找差距提素质。

（王志金）

这是一个最好的时代，也是一个最坏

的时代。

技术的进步，物质的充盈，让众多年

轻人有机会拥有父辈、祖辈在同样的年纪

里不敢奢望的东西，比如，汽车。但同时，

不断飙升的物价、有限的经济能力，又促

使一大批年轻人失去了“做梦”的勇气，只

能“望车兴叹”。

为了让这些肩负“重压”的年轻人能够

享受到梦寐以求的汽车生活，各大汽车厂

商纷纷调整购车金融政策，以降低消费者

购车门槛。今年 7 月，东风日产大手笔推

出金融产品——“极速贷”，以同行业中难

得一见的给力政策，再次将购车金融政策

的“低门槛化”风潮推向了高峰，与此同时，

也让这家一向“快人一步”的主流车企再度

成为关注的焦点。

“现如今，年轻人已成为汽车消费的

主力人群，他们向往着汽车生活，但是，买

车所带来的巨大经济压力，又很容易让这

些原本就已身负重重压力的年轻人更加

苦不堪言，当买车变成了一件痛苦的事情

或者是可望而不可即的事情之时，很多年

轻人就不敢再做‘汽车梦’了，所以，我们

希望透过这些低门槛的金融政策，再度点

燃这些年轻人的汽车热情。”在谈到推出

“极速贷”产品的初衷之时，东风日产市场

销售总部副总部长陈昊如此说道。

也正是基于对这群年轻消费者的将心

比心，此次东风日产推出的“极速贷”金融产

品，才让消费者有机会仅凭“两证”（身份证、

驾驶证）就能以“20%”的低首付把心仪的爱

车领回家，刷新行业的最低门槛界限。“年轻

人不需要再为如何准备贷款抵押、资质证明

而伤神费脑了”，陈昊如是说。而对于时下格

外不喜欢把时间浪费在等待上的年轻人而

言，“极速贷”能打动他们的一点可能还在

于，它让消费者在提交资料后的 2 小时内就

能获得正式批复，并有望实现当天申请当天

提车，不再需要经历漫长的审批流程。

在记者的随机采访中，就有高达 96%

的年轻人对这款金融产品表现出了极大兴

趣，并且赞誉有加。而且，据东风日产专营

店人员介绍，自 7 月以来，便有不少年轻消

费者在听闻“极速贷”后到店进行咨询或是

选购车辆。这一饱含了东风日产良苦用心

的金融产品，正在凭借着对年轻消费者的

深刻理解，积极发挥它的点燃功能，让更多

年轻人重新获得了再做“汽车梦”的勇气，

并且有机会让梦想照进现实。

其实，作为一家正在引领着汽车消费

趋势的主流车企来说，东风日产从金融政策

上助力消费者“汽车梦”的行动远非止于

此。从“零首付零利率”到“5050 政策”再到

如今的“极速贷”，东风日产几乎是紧贴着消

费者需求的变化在不断调整、创新自己的购

车金融措施，以切实的行动践行着“为广大

中国消费者带来精彩汽车生活”的企业承

诺。数据显示，仅 2014 上半年，就有 6.3 万

名消费者贷款购买东风日产品牌汽车，而其

中近九成是通过东风日产推出的实惠、便利

的金融购车政策来实现自己的“汽车梦”的。

诚如陈昊所说：“汽车对于人们的意义

已经不仅仅只是一款单纯的代步工具了，

它更多的是与人们精彩生活的无限可能紧

密相连，在东风日产看来，所有的人都应该

获得这种开启精彩生活的机会，而不是迫

于各种压力去放弃‘做梦’的权利。”

而这，也正是以东风日产为代表的汽

车厂商之所以会推出金融政策并不断对

其进行创新和调整的真正意义之所在。

（杜 威）

东风日产陈昊：让更多年轻人敢做“汽车梦”

去万达看车“纳”凉更有好礼
——牵手万达纳智捷体验营销再升级

攻防兼备 解读C4L的制胜之道

新帕杰罗·劲畅强势出征 七种独门秘技打造“最美丝路”

冀中能源邯矿集团郭二庄社区“三理念”提升服务质量


