
“换国四是迟早的事，现在厂家在推广

期的优惠幅度也比较大，出手还是比较合

适的。”来自福建三明一家物流企业的林经

理对记者说，虽然现阶段当地还暂未强制

实行国四，但国家全面推进国四的路线图

已经十分清晰。

距离工信部制定的最后强制执行期限

已不到 5 个月，统计数据显示，目前全国

260 个重点地级市已经有 170 个实行了国

四，涵盖了轻卡销售的所有重点城市。事

实上，市场已经进入“准国四时代”。

“因为是首次购买国四轻卡，除了产品，

我也重点关注了国内主流轻卡厂商的国四

动态。近期，江淮轻卡的国四承诺给我印象

很深，毕竟，厂家对国四的态度与重视程度

也是影响用户选择的关键因素。”林经理说。

用户对国四产品的认知与厂家的积极

有效推广密不可分。近期，江淮轻卡对国

四轻卡的推广力度之大远远超越其他同

行。不仅国四新品上市会紧锣密鼓在各地

召开，而且与全国经销商签署《环保一致性

承诺书》，禁止经销商销售排放不达标车。

“目前，商用车行业对国四市场化的推广

还存在短板，业内面向终端客户的国四知识普

及工作还不系统，这不仅形成了用户对国四认

知的混淆，而且在客观上助长了国四市场的乱

象。“国四技术的推广和普及，不仅带来商用车

技术的升级，更是协调轻卡市场行为参与者各

方利益诉求、净化市场环境、规范市场行为的

契机，而置身其中的消费者最需要坚持的一条

市场准则就是该出手时要出手，只买对的不管

贵的。”轻卡业内分析人士称。 （黄 玉）
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“大”北京生活便利指数全国第三
走 3 分钟即有饭馆 餐饮单次人均 87 元

步行 3 分钟即可遇见一家饭馆，步行 8 分

钟就可以去趟超市或商场，吃喝玩乐等休闲

品类居全国首位……密集分布着的吃喝玩乐

购场所让“大”北京生活很便利。近日，大众

点 评 发 布《2014 年 省 会 城 市“ 吃 喝 玩 乐”指

数》，数据显示北京生活便利指数仅次于广

州、上海，位居全国第三，特色京味儿购物、密

室逃脱吃喝玩乐品类超过 150 种，遥遥领先

于全国其他城市，“便利”、“耐玩”、“精明”、

“商户多触网”成为了北京的城市标签。

最便利：一公里生活圈步行3分钟就有饭馆

生活节奏快是大城市的普遍特征，“一公

里生活圈”也成为考验一个城市生活便利指

数的计量单位。北京城之大，让生活圈概念

必须接地气。

民以食为天，北京汇聚的各地特色美食

应有尽有，餐饮商户总数均超过 9 万家，在

31 省会及直辖市中最高，可以说是座懂吃

也爱吃的“吃货之城”。而餐饮行业最爱经

营的三大品类分别为粉面馆、麻辣烫和老北

京小吃。

在北京“找吃”的过程中，每 6 家餐馆就有

2 家小吃快餐，每步行 3 分钟，就能找到一家饭

馆，想吃面包甜点步行 12 分钟就能买到。

最耐玩 ：一天一个景点能玩10年

作 为 拥 有 悠 久 历 史 的 古 都，被 全 国 乃

至 全 球 瞩 目 的 城 市，京 城 之 美 除 了 拥 有 四

季 分 明 的 季 节 、诸 多 明 胜 古 迹 外 ，还 有 故

宫、长城的宏伟，后海、三里屯的小资。作

为 政 治 经 济 文 化 中 心，快 节 奏 的 北 京 也 有

耐玩的一面。

《全国 31 省会城市“吃喝玩乐”指数》报

告显示，除了正餐和小吃品类超过 25 个，大

小景点 3852 个，供市民休闲娱乐的运动场馆

更是多达 11389 个，不论春夏秋冬各个季节，

到京郊采摘成为市民普遍的休闲方式，883

家农家乐的数量也领先于其他城市。去年，

仅京郊 110 个农田休闲观光点就吸引市民

680 万 人，带 动 旅 游 收 入 达 2.7 亿 元 。 算 下

来，如果一天去一个景点，可以玩 10 之久。

据大众点评数据统计，北京居民在休闲娱乐

活动人均消费只需花 66 元就能玩一圈，而在

拉萨，这个数字高达 117 元。

最精明：一年团购节省20亿元

在看电影方面，作为政治文化中心的北

京更是有得天独厚的优势。由于影院资源

丰富，市场竞争激烈，如今在北京看场电影

的团购平均单价只需要 31 元，低于上海的

42 元，按照一个月看一次电影的频率，同样

的钱北京人能比上海人多看 4 场，这无疑让

进影院成为了越来越多北京人喜欢的周末

休闲方式。

国内物价上涨带动全国消费者在团购这

一消费方式的花费也越来越多，这也为消费

者节省不少钱，根据此份“吃喝玩乐指数”报

告显示，过去一年，北京团购节省金额高达

20 亿元，仅次于上海排名全国第二位。北京

全年人均团购消费金额为 3329 元，远远超过

全国平均水平 2529 元，显示出北京人“精明”

生活的一面。

最触电：2.6万家商户线上线下拉生意

近年来，中国经济快速发展，本地生活服

务产业异常繁荣，与此同时，互联网及移动互

联网迅猛发展，本地生活服务产业与网络的

联系越来越紧密，O2O（online to offline）成

为热词，而居民的日常生活消费形式也随之

产生了变化。

在商家看来，随着智能手机的普及，要想

在行业内有所作为，这些都是必不可少的因

素，“未来希望还能与互联网进行更深度的结

合，探索出更多更有效的玩法。”某餐饮企业

负责人说。

业内人士指出，互联网时代的大数据已

成为最重要的资源之一。大众点评网提供的

这组生活数据，向网友展示了数据分析的好

玩和新意。通过对大数据的分享，让更多人

意识到数据的价值，并对个人生活和企业决

策提供重要的驱动作用。 （小 雨）

“高端路线”不仅适用于房产、时装、奢侈品，

在客车领域同样会迸发出意想不到的精彩火

花。数据显示，近年来我国高端中巴市场进步明

显，从丰田柯斯达“一家独大”到厦门金旅考斯特

上市演变成的“两强争霸”，再到后来江淮宝斯通、

日产碧莲等多款车型争相进入，高端中巴车市吸

引力越来越大。这款拥有韩国血统却极富中国

特色的中巴新明星，自诞生之日起便坚定地走在

高端进化的道路之上，并一路被夹道欢迎，甚至

被不少业内人士认为“是改写高端中巴市场战局

的奇兵”。究竟康恩迪背后有着怎样的故事？今

天小编带你一起解读。

集中韩两国汽车制造精髓

1998 年，一款全新的豪华中巴客车在举

世瞩目之中诞生于韩国现代车厂，从它出生

那一刻便是头顶“高端大气上档次”的光环。

康恩迪，这是一款面向公务、商务、旅游、客运

市场的优质产品。一经问世，便在全球客车

业界书写了一段传奇，历时 15 载市场洗礼，

全球销售突破 7 万余辆。

当历史的时针指向 2012 年，四川现代汽

车有限公司（以下简称四川现代）成立，这也

意味着现代汽车正式进军世界最大的商用车

市场中国，为康恩迪的推出奠定了坚实基础。

康恩迪的中国高端之路

数据显示，中巴车的主要作为接待用车，其品

牌形象、产品性能以及驾乘空间的舒适度等是用

户最为看重的地方，从上述分析我们不难看出，康

恩迪在这几个方面均有其独特优势，加之现代集

团的全新技术和一流品质和精准市场定位，必将

引领国内中高端商旅中巴客车市场的潮流。

在今年两会期间，经过“严之又严”层层

遴选之后，四川现代康恩迪被选为两会期间

唯一指定商用服务车，40 多辆康恩迪服务于

两会，肩负着每天接送代表们往返的通勤的

重任，成为一道美丽的风景线，这也奠基了其

在商用客车市场不可超越的地位。

在刚刚过去的 8 月 8 日，康恩迪迎来了自

己下线一周年纪念日。一年的时光，康恩迪

也让越来越多的中国人见证了这款凝聚中韩

科技精髓的高端中巴的独特魅力。未来，它

应该可以走得更远。 （杜 威）

高端中巴康恩迪：韩国血统中国特色

穿过弯弯曲曲的石子小路，一大片碧绿

的湖水映入眼帘，湖中央长着两株茂盛的西域

红柳，显得格外精神；小路旁被雨水打湿后的

格桑花，在风中摇曳；远处吊桥上，传来了孩子

们欢快的笑声……走在这里，让人很难和无尽

的黄沙戈壁联想在一起，它就是新疆公司龟兹

矿业为1000名矿工打造的矿工休闲区。

既要金山银山，也要绿水青山。新疆公

司龟兹矿业位于新疆库车县境内，地处天山

深处，距县城 110 公里，海拔 1750 米，矿区周

围是无尽的戈壁和重峦叠嶂寸草不生的荒

山。6 年来，该矿秉承清洁生产、绿色发展的

环保理念，在推进矿井安全生产的同时，致力

于环境绿化改造工作。

人们对煤矿的印象都是脏，若刮一阵小

风，脸上、桌子上就会都是煤尘。但来到新疆

公司龟兹矿业，不仅感觉不到脏，而且也找不

到煤堆。该矿购进了洒水车，每天不定时对

办公区、生活区及工业广场进行洒水。2013

年，该矿投资 20 万元在煤场建造了长 300 米、

高8米的防尘抑尘网，有效地保护了217国道及

周边环境。此举得到了当地政府的肯定，库车

县委副书记汤人俊在该矿调研时说：“新疆公司

龟兹矿业总给人一种入矿不见矿的美感。”

该矿依偎在库车河旁（库车河，就是传

说在西游记中的女儿河），库车河是下游牧

民生活用水的主要来源。该矿在做好抑尘、

绿化的同时，强化污水治理工作，投资 900

多万元引进了 4 套污水处理系统，日处理生

活污水、井下排水能力达 12480 立方米。该

矿企管科对 9 处污染源实行“ 一源一档”建

档处理，每日巡查，明确排放量，矿井废水利

用率达到 95%以上，较好地维护了河水的干

净健康。

春季，粉色的杏花和洁白的苹果花香气

扑鼻；秋季，满园金色的向日葵让人感受收获

的喜悦。该矿拥有 10 亩杏树林和 5 亩苹果

园，是几年来精心培养的成果。据了解，6 年

来该矿栽植白杨树 1 万余棵，倒栽榆、柏树等

各类景观树 2000 余株，种植草坪、花圃 8000

余平方米，矿区绿化面积达到 85%以上。

该矿所到之处，绿树成荫、花香四溢。打

造生态型、花园式矿山是该矿的重要工作之

一。今年 6 月，公司提出建造矿工文化广场

的想法后，该矿党委第一时间组织全矿党员

干部投入到文化广场的建设中。全矿人员利

用业余时间，克服重重困难。由于这里的土

壤碱性太强，浇水后就泛白，种不活植物，后

勤人员就跑到 50 里外的山中找土。经过两

个月的努力，将原来脏臭的小水坑变成了清

澈的大池塘；泥泞的路面变成了印有企业文

化的石子小路；荒草地变成了美丽的格桑花

花圃；机修厂利用井下回收的废旧铁链、钢

板，建造了一条长 46 米的吊桥架在湖面上，

成了矿工孩子们的欢乐园。

该矿已经成为上山旅游人员的歇脚地、

休息区，这里是戈壁中的一片绿洲，荒山中的

世外桃源，矿工们的美丽家园。 （徐艳秋）

新疆公司龟兹矿业：大山深处的美丽家园
——新疆公司龟兹矿业绿化工作侧记

近日，福建奔驰携唯雅诺、威霆和凌特全

系明星车型登陆第 17 届成都车展，以重量级

阵容呼应本届成都车展“炫动蓉城”的主题。

福建奔驰不仅将国内 MPV 市场最顶级

的明星车型——唯雅诺卓越版、2014 款唯雅

诺领航版带到现场，尽展领袖风范，还带来了

“专业级 MPV”威霆的 2.5L 及 3.0L 车型、凌特

尊旅版车型以及两款令人眼前一亮的威霆改

装车，让观众能够现场感受全系车型的强大

气场。与此同时，配合一系列“零首付，零利

率”的优惠金融政策，福建奔驰将在本届成都

车展上让消费者与“奔驰梦”实现“零距离”。

福建奔驰高端商务车演绎“时尚大气范儿”

近年来，当东部城市车辆保有量达到警

戒值，纷纷开始限牌限购后，暂不限牌的成都

对于汽车厂商和经销商来说充满诱惑，众多

厂商都将重量级车型带到成都车展，福建奔

驰也不例外，此次带来了唯雅诺家族的旗舰

车型——唯雅诺卓越版。

唯雅诺卓越版搭载原装进口 3.5L 发动

机，采用 V 型 6 缸布局，动力更加强劲澎湃，

最大功率可达 190kw/5900rpm，最大扭矩为

340N·m/5000rpm，配合手自一体 5 档智能变

速器，进一步提高了动力的匹配性，让商务车

也有跑车般的推背感。不仅如此，唯雅诺卓

越版的尾气排放标准达到国际领先的欧五标

准，能够有效降低对环境造成的污染。

通过配备众多时尚动感的元素，再加上

由 3200mm 超长轴距打造的同级车型最宽敞

的车内空间，全新升级的真皮座椅，灵活调节

的滑轨系统以及超大开启面积的双侧电动门

等至尊配置，唯雅诺卓越版全面诠释了唯雅

诺“宜家宜商”、“一车多用”的用车价值，倡导

“商务亦生活”，能为独具慧眼的高端用户提

供与众不同的商务和家用出行新体验。

威霆改装车秀出“豪华个性范儿”

福建奔驰专门为成都车展带来了两款风

格不同的威霆改装车，一款是强调简约时尚

的“轻改装”，一款则是注重尊贵和豪华的“重

改装”。“轻改装”威霆商务车在前后保险杠以

及侧裙边都采用了与车身同色的喷漆，并加

入豪华真皮座椅、电动防夹滑门、仪表台真皮

包覆、车顶吊顶装饰、全车铺实木地板、DVD

主机带导航及倒车影像系统等，进一步提升

了威霆的商务气质。而另一款“重改装”威霆

则在“轻改装”车型的基础上，增加了车内多

功能吧台、航空式豪华座椅、大尺寸液晶电视

等豪华配置，让该款威霆为高端用户带来超

乎想象的尊贵出行体验。

“零首付，零利率”轻松实现奔驰梦

除了唯雅诺、威霆和凌特三大车型的精

彩亮相，福建奔驰还带来了“零首付，零利率”

的优惠金融政策。现场购买奔驰商务车即可

选择多样化的贷款购车方案。

作为中国高端商务车市场的领军品牌，

福建奔驰旗下的三大产品系列——“外交级

MPV”唯雅诺、“专业级 MPV”威霆、大型商务

车凌特已成为中国消费者用户购置高端商务

车的首选。据悉，今年 1 月至 7 月，福建奔驰

销量同比增长达 15%，销量继续保持两位数

增长。随着“金九银十”黄金销售季的到来，

福建奔驰将以本届成都车展作为新的开端，

以强大的品牌力和产品力为后盾，向更高的

市场目标发起冲击。 （宋 鑫）

全车系重量级阵容亮相 福建奔驰闪耀成都车展

日前，北京 2022 年冬季奥林匹克运动

会申办委员会（以下简称冬奥申委）赞助企

业签约仪式在京举行，北京汽车等 8 家企

业成为 2022 年冬奥申委赞助商，将在工作

用车、金融服务、信息化建设等方面为冬奥

会的成功申办提供支持。北京汽车作为赞

助企业，旗下 40 辆绅宝品牌轿车与 6 辆北

京 40 越野车将为冬奥会申办工作保驾护

航，全程提供活动用车服务。

“此次申办 2022 冬奥会，关系到国家

形象、不容偏颇，因此官方用车的筛选，我

们尤其谨慎”，北京冬奥申委副秘书长李颖

川表示，“绅宝 D70 作为源自北欧豪华车

SAAB 的中高端性能车，上市以来在公务

车市场和家轿市场均有口皆碑。选择绅宝

D70 服务于本次北京冬奥申委，也是考虑

到其定位高端，能够向全世界完美展示出

我国近些年在自主创新领域的进步，为国

家形象保驾护航。”在冬奥会各项赛事中比

拼的核心是运动员的“速度、力量、耐力”等

“硬实力”，绅宝 D70 在这三方面均有上佳

表现。 （李 芳）

北京汽车为申办2022年冬奥会保驾护航

据赛迪顾问最新发布的《2013－2014年

中国金融电子市场研究年度报告》显示，联迪

商用 POS 产品，2013 年度以 220 万台的年销

量和43.3%的市场份额蝉联行业销量冠军，连

续6年国内市场份额第一，采购率持续走高。

报告指出，虽然美欧还是占据全球电

子支付市场份额的领先地位，但中国电子

支付整体市场规模已经大幅超过日本，并

接近欧洲，成为世界三大电子支付市场之

一，这样的市场环境给予我国行业企业得

天独厚的天然优势。

在过去的一年内，联迪商用连续在互联

网市场、农村城镇化市场、创新服务市场推出

移动支付终端、多媒体支付终端、小额支付终

端等新产品，进一步满足了市场的细化需求，

与同类产品相比，优势愈加明显。 （乐 思）

国产POS品牌持续走高 联迪商用近半份额拔头筹

“准备好了吗？”
国四轻卡市场初点兵

近日，腾讯公司发布 Q2财报，曾被寄予

厚望的电商收入 13.24 亿元，同比减少 40%，

环比减少48%，腾讯方面对此解释是“主要受

腾讯与京东的战略交易致使流量转移，以及

剥离腾讯的电商平台业务导致”。

不过腾讯方面的这一说法，在第二天就

受 到 挑 战 。 日 前 ，在 艾 瑞 咨 询 发 布 的

《2014Q2 中国网络购物市场交易规模报告》

中显示，整合了腾讯电商的京东市场份额环

比却下降了 2.1%，与之形成对比的是，老对

手天猫的市场份额环比却上涨了近7%。

腾讯 Q2 季度因为将电商业务交给了

京东，导致电商收入环比减少了 48%，但

“队友”京东却没能从中受益，市场份额反

而环比下跌了 2.1%，并进一步拉开了与天

猫的差距。在艾瑞的这份报告中，还有一

个值得注意的关键信息，在市场第二梯队

的其余 B2C 企业中，唯品会、国美在线、1 号

店的同比增速均高于 B2C 行业整体增速，

也就是说京东在取得了腾讯移动端优势入

口之后，出现了交易“逆市下滑”的颓势。

无独有偶，近日野村证券发布的一份报

告认为，市场高估了京东和腾讯战略合作的

影响：“另一方面，在上线几周后，来自微信

购物渠道的贡献似乎有所下降。我们估计，

由于京东和腾讯之间的利益冲突，或者缺乏

这一渠道的运营经验，这一渠道对京东商品

交易总额 (GMV)的贡献只有个位数的比

例。我们认为，在京东当前的估值中，关于

与腾讯合作的利好已被高估。” （程 峰）

京东Q2市场份额下跌 微信入口利好被高估

近 日，北 京 大 兴 的 天 同 11 号 盛 大 开

盘，便以项目自身超高的性价比，和丰富完

善的配套资源成为市场瞩目的焦点。据了

解，该项目开盘标价为 29000 元/平方米，较

此前政府批复价格下调了 6000 元/平方米，

同时还附赠 4000 元/平方米的精装修，超高

性价比使其成为区域楼市的明星项目。

此 外，天 同 11 号 位 于 北 京 大 兴 南 城

黄 村，是 大 兴 城 区 最 核 心 的 地 段 。 这 里

不 仅 毗 邻 4 号 线，交 通 辐 射 全 城，同 时，

旺中带静的宜居氛围能给置业人群带来

全方位的生活体验。 （方 丽）

北京天同11号开盘热销

作为“丝绸之路万里行”活动唯一指定

用车，广汽三菱旗下两款专业 SUV 车型从

西 安 出 发 ，在 长 达 62 天 的 时 间 里 ，历 经

1.5 万公里里程，穿越有着东方“达喀尔”之

称的丝绸之路抵达意大利罗马，目前车队

已行驶至土耳其。如此极具挑战难度的旅

程，选择新帕杰罗·劲畅和新劲炫 ASX 保驾

护航，自然是看重源自“SUV 世家”的技术

实力。以新帕杰罗·劲畅为例，就听小编来

为你盘点重走丝绸之路的独门秘籍吧！

三菱发动机在业界的口碑甚佳，而新

帕杰罗·劲畅 3.0L 排量搭载 6B31 型 V6 铝

合 金 发 动 机 ，额 定 功 率 更 可 达 185kW/

6000rpm。该发动机使用了三菱独有的创

新气门正时电子控制系统 MIVEC，使发动

机在低转速时能输出更大的扭矩，最大扭

矩可达到 310N·m/4000rpm，并能在高转

速时平顺地输出更大的动力，再搭配经受

了达喀尔拉力赛的赛场历练的冠军底盘，

即使在起伏不平的沙漠穿行亦能保持顺畅

操控和稳定的加速性。超强动力搭配专业

底盘，苍茫大漠无疑是展现新帕杰罗·劲畅

越野魅力的绝佳场所。

古老的丝绸之路上，一幅幅画卷徐徐

展开，一辆辆新帕杰罗·劲畅或在戈壁滩

上驰骋，或是纵情于漫漫黄沙之间。如此

瑰丽美好的画面是否让你心潮澎湃？还

等 什 么 ，不 如 带 上 新 帕 杰 罗·劲 畅 出 发

吧 ！ 尽 管 丝 绸 之 路 略 微 遥 远，但 有 专 业

SUV 实力的新帕杰罗·劲畅在手，艰难险

阻都能轻松克服。 （芳 芳）

重走丝绸之路
揭秘新帕杰罗·劲畅独门秘籍门秘籍


