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9 月 8 日，中国国际投资贸易洽谈会再

度启动，全球政商要人汇聚厦门。以“只做

加法”为准则的广汽传祺再次获得投洽会主

办方认可，担纲贵宾接待用车大任，同时也

再度向世界证明，中国汽车工业正在崛起。

四赴投洽会 传祺世界车满载盛誉

今年是传祺第四次作为投洽会官方指

定贵宾接待用车承担着中外贵宾的用车服

务大任，作为代表自主品牌汽车的名片向世

界展示中国汽车工业的新高度和中国品牌

的魅力。在开幕式现场，吴松总经理向汪洋

副总理汇报工作，介绍传祺借助投洽会已经

成功“走出去”，海外出口取得突破性进展，

今年国内国际市场齐发力，总体销量将达到

12 万辆。对传祺所取成绩，汪副总理给予

了高度认可，并殷切叮嘱一定要把传祺做

大、做强。原中共中央政策研究室副主任郑

新立也莅临传祺展台，亲身试乘体验传祺后

竖起大拇指，盛赞传祺高品质。同时，传祺

备受外宾关注，众多外宾纷纷驻足传祺展

台，对传祺啧啧称赞。

传祺缘何连续四载结缘投洽会，组委会

相关人员介绍，“多次选择传祺主要原因有

两点。首先，传祺无论品质还是性能都令人

满意，且整体造型沉稳、大气，符合投洽会调

性。过去三届投洽会，传祺各方面表现都很

出色，获得驾驶工作人员和乘坐嘉宾的一致

肯定，这样的品牌我们没有理由不与之继续

合作。其次，传祺近年来品牌实力跃升较

快，多次获得各地政府机构采购大单，堪称

中国公车首选”。

只做加法

前瞻战略思考成就中国第一品牌

投洽会上获得的荣耀与风采只是传祺

品牌实力的一个缩影。广汽传祺旗下车型

作为指定用车也多次亮相亚运会、东盟博览

会、广交会等国际盛会。市场销量方面，传

祺亦是跨越式增长。今年上半年，销量逆市

上扬达 5.1 万辆，同比增幅 50%。

荣 誉 与 成 绩 源 于 广 汽 传 祺 前 瞻 性 的

战 略 思 考—— 秉 承“ 为 亲 人 造 好 车”的 理

念，只 做 加 法 。 近 年 来，合 资 品 牌 价 格 区

间 下 探，合 资、自 主 陷 入 市 场 混 战 的 红 海

中，广 汽 传 祺 以 敏 锐 眼 光 洞 察 蓝 海 机 遇，

以 敢 为 天 下 先 的 勇 气 与 魄 力 改 变 发 展 规

则 ，探 索 出 了 一 条 异 于 其 他 自 主 品 牌 的

发展路线。

在其他自主品牌忙着以价格争市场时，

广汽传祺高起点发力，直接切入中高端市

场。在产品研发过程中，以全球研发网为强

大后盾，坚持采用正向开发，深入了解消费

者 需 求 ，今 年 北 京 车 展 发 布 的“Flying

Dynamics”凌云翼家族脸谱就是有力证明。

以打造中国第一品牌为目标，广汽传祺不惜

以高成本追求品质，整合全球优势资源，引

进世界标准，耗巨资建立世界级工厂。在传

祺工厂内，拥有最先进 8 连杆冲压设备、全

自动化车身焊装且在国内首次采用全球先

进的数控伺服快速滚床技术、10 年防锈的

领先喷涂标准等，确保产品从内到外每一个

细节都具备国际顶尖水准。

当日韩合资品牌以减配谋取利润时，广

汽传祺以消费者需求为主，坚持做加法。为

确保产品的高性能与高可靠性，传祺与国内

外顶级汽车零部件供应商建立同盟关系，且

核心零部件供货均采用全球顶级零部件供

应商，其中欧美品牌占 40%。不仅如此，每

一款产品下线前，都要经历一系列最严格的

品质验证与调校测试。

海外佳音频传

硬实力助推中国汽车工业崛起

正是这样严苛的高标准铸就了传祺的

高 品 质 与 高 性 能 。 传 祺 已 先 后 获 得 J.D.

Power 中国品牌品质第一、C-NCAP 五星安

全家族、CCTV 中国年度品牌第一等多项荣

誉。传祺不仅在国内市场发展势如破竹，亦

凭硬实力在国际市场将中国汽车品牌形象

提升至全新高度。

作为中国中高端汽车品牌的代表，广汽

传祺摒弃以往出口低端 廉 价 汽 车 的 老 路

子，注 重 海 外 市 场 与 品 牌 双 重 建 设，以 高

品 质、高 性 能 打 开 中 高 端 产 品 出 口，在 豪

车 林 立 的 阿 联 酋 地 区 获 得 良 好 业 绩 。 去

年，传祺以 550 台的出口量，实现中国汽车

品 牌 中 高 档 车 整 体 出 口 零 的 突 破 。 阿 联

酋外交部部长曾盛赞传祺品质超越日韩水

准，感叹中国工业进步之大。目前，传祺已

在几乎是奢华代名词的迪拜黄金地段落成

精品展厅。据当地经销商透露，计划于一年

内建成第二家传祺展厅，2015 年实现整体覆

盖阿联酋地区。

此外，传祺还被全球高票房影片《变形

金刚 4》导演迈克尔·贝选中，成为首个进入

好莱坞大片的中国汽车品牌。不久前，捷报

又传，广汽传祺与东盟十国之一的柬埔寨经

销商签署战略合作协议。传祺正以稳健脚

步站稳海外市场中高端品牌市场。

西汉时期,张骞首拓丝路，开辟“凿空之

旅”，让世界了解中国文明，如今，传祺借投

洽会赞誉扬名海外，向世界展示中国汽车品

牌风采。其在海外的种种成就亦在向世界

证明中国汽车工业的崛起，而传祺恰恰是这

崛起背后的有力推动者。 （钟 鑫）

投洽会获赞誉扬名海外，传祺领衔中国品牌出口

中国市场学会服务质量专业委员

会 联 合 有 关 社 会 调 研 机 构，开 展 城 市

服 务 质 量 状 况 调 查 活 动 。 对 19 个 城

市，12 个服务品牌暗访结果显示，合格

率为 64.4%，人保财险吉林省辽源中心

支 公 司、上 海 永 诚 财 险 分 公 司 等 窗 口

服务质量不合格名单公布；对 10 个手

机品牌 30 个售后服务单位监测结果显

示，合格率为 13.3%，其中，A 类是哈尔

滨市金立手机、哈尔滨市步步高手机，

B 类是哈尔滨市华为手机、济南市三星

手机；对 24 个汽车品牌售后单位暗访

后 发 现，除 北 京 现 代、上 海 大 众、上 海

通用、吉利汽车外，其他被访品牌均不

达标。 （王 丽）

9 月 1 日，备受瞩目的东风悦达起亚 K 系

家族新成员——K4，于西安上市，价格区间

为 12.88 万元至 18.98 万元。K4 是东风悦达

起亚结合中国消费者的审美观和实际需求研

发打造的首款新经典中高级座驾。K4 的推

出必将引领潮流，颠覆国内中高级车市的现

有格局。

作为东风悦达起亚专为中国消费者研发

打造的新经典中高级座驾，K4 卓越的产品性

能将 K 系家族精品内涵再次升华，重新定义

了中高级车的完美标准。出于对品质的信

心，K4“5 年 10 万公里”的整车保修期远高于

国家规定的“3 年 6 万公里”的标准。随着 K4

的上市，一场具颠覆性的中高级车市革命已

经到来！ （华 欣）

随着“金九银十”来临，各种促销活动纷

至沓来。不过买车终究看的是综合性能，尤

其是动力。

“快车快语”：要想给力 心脏很重要

C4L1.6THP 发动机涡轮仅在 1000 转时就

介入，1400 转便可输出最大扭矩，且一直保持

到 4000转，不仅起步快，而且加速强。另外，该

发动机还连续八年获得“年度发动机”大奖。

性能领航：全方位 高大上

C4L 车身采用“太空舱”立体防护结构，

标配“七位一体”主动安全配备，最大程度保

证驾乘安全。

其拥有电动天窗、定速巡航等配置，超净

爽智能空调更是同级独有。而 2710mm 的同

级最长轴距更为后排乘客带来了更宽敞的乘

坐空间。

纵观车市，C4L 的综合性能已经达到高

标准水平，相信这样一款高性能家用车在金

九银十销售旺季一定能够获得更多消费者的

青睐。 （刘 云）

SUV 已成为车市中销量增长最快的热

点车型，其中，紧凑型 SUV 市场已成为 SUV

厂家的必争之地。现在一些中型 SUV 也下

探到紧凑型 SUV 的市场，意图“以大欺小”，

在紧凑型市场杀出一片天地。一汽马自达新

近上市的 Mazda CX-7 就是一款中型运动跨

界 SUV，一汽马自达将采取“错位竞争”，跟

紧凑型 SUV 同场较量。

相 对 于 紧 凑 型 SUV 而 言 ，笔 者 以 为

CX-7 具备了以下几大优势。首先，作为一

款中型 SUV，CX-7 的车身尺寸以及轴距都

要 大 于 紧 凑 型 SUV，空 间 上 的 优 势 十 分 明

显。其次，CX-7 配备了 2.3T 发动机，发动机

最大功率 175 千瓦，最大扭矩 350 牛米，动力

水平超过了很多 3.5 升自然吸气发动机。而

2.5L 两 驱 版 车 型 的 发 动 机 拥 有 120kW、

205N·m 的动力输出，完全可以满足家庭日

常出行需求。最后，CX-7 采用高刚性专用

SUV 底盘，保证了 Mazda CX-7 在高速过弯

时 精 准 的 动 态 反 应，这 些 是 同 价 位 紧 凑 型

SUV 车型无法企及的。

而 Mazda CX-7 上市后将售价圈定在了

19.98 万-27.38 万元区间，今后，选购紧凑型

SUV 的 消 费 者 ，用 同 样 的 价 格 也 能 选 购

Mazda CX-7 这款中型高性能 SUV，一步到

位拥有更大、更舒适的空间、更优异的动力表

现和更高的操控性能。 （林 立）

近日，为期 10 天的第十七届成都国际汽

车展览会圆满落下帷幕。福建奔驰携唯雅

诺、威霆、凌特三款车型以中国高端商务车市

场领导品牌的姿态精彩亮相，其独特的魅力

在众多参展品牌中大放异彩，现场销售成绩

喜人，为福建奔驰打响了进入“金九银十”销

售旺季的“第一枪”。

成都，作为西部最大的汽车消费市场，已

成为拉动国内汽车消费的新引擎。基于对西

南市场的战略性重视和志在必得的雄心壮

志，本届成都车展上，福建奔驰“盛装出席”，

不仅带来了由唯雅诺、威霆、凌特全系明星车

型和两款豪华改装车组成的强大产品阵容，

更联手奔驰金融推出了一系列“0 首付，0 利

率”的优惠金融政策，为福建奔驰的展位集聚

了超高的人气。

本届车展，福建奔驰展台的当红车型非

唯雅诺莫属，2014 款唯雅诺 3.0L 领航版与唯

雅诺卓越版两大明星车型联袂亮相，相似的

外形之下彰显出“一静一动”两种不同气质。

其中，2014 款唯雅诺 3.0L 领航版主打尊贵稳

重的路线，3200mm 超长轴距营造的宽阔车

内空间让人一见难忘，悬挂系统和座椅均经

过了全面优化和升级，乘坐舒适性更佳，搭配

全新调校 3.0L M272 汽油发动机，让车辆的

动力和行驶中的顺畅性达到完美平衡。而唯

雅诺卓越版则搭载了原装进口 3.5L 发动机，

动力更加强劲澎湃，外观上增加了更多运动

元素，如 LED 日间行车灯、尾门和前保险杠

双侧镀铬饰条和 18 英寸多辐轻合金轮毂等，

令整车更显时尚动感。

同台展出的“史上最安全的大型商务车”

凌特和“ 专业级 MPV”威霆同样人气爆棚。

凌特不仅拥有卓越的安全性，内部空间更采

用了航空舱式的设计理念，乘坐体验堪比飞

机头等舱。而威霆则具有 3430mm 的超长轴

距、空间组合灵活、底盘扎实、动力强劲、操控

敏锐、外形稳重等强劲的竞争力，堪称是企业

实干家的最佳伙伴。

福建奔驰联手奔驰金融推出的多项优惠

金融政策也成为参展亮点之一，在将“0 首

付、0 利率”钜惠行动进行到底的同时，更推

出 29.9 万元限时限量发售的威霆 2.5L 精英

版，挑战价格底线，让消费者切实感受福建奔

驰的诚意。

众多王牌的闪亮登场，不仅展现了福建

奔驰开拓西南市场的雄心与魄力，还凸显了

其主动出击“金九银十”市场的拼劲。

福建奔驰相关负责人表示：“每天到展台

询问奔驰商务车的消费者众多，大家最看重的

是我们出色的品质、宽敞的车内空间、卓越的

安全性和优质的售后服务。进入‘金九银十’

销售旺季，汽车消费需求将集中爆发，以成都

车展上的优异表现为新的起点，福建奔驰在西

南的销量和市场占有率将进一步提升。”

作为国内高 端 商 务 车 的 领 导 者 ，福 建

奔驰一直坚持以中国消费者的用车需求为

导向，致力于提供“ 世界级的梅赛德斯·奔

驰 商 务 出 行 解 决 方 案 ”。 据 悉 ，今 年 1-7

月，尽管中国汽车市场整体增速略有放缓，

福 建 奔 驰 仍 表 现 出 稳 定 的 销 量 增 长 势 头，

销 量 同 比 增 长 达 15% ，高 于 中 国 汽 车 市 场

整 体 增 速，继 续 保 持 两 位 数 增 长 。 销 量 的

稳 步 攀 升，再 次 印 证 了 国 内 消 费 者 对 福 建

奔驰的认可和肯定。 （陈 云）

进入九月，车市又迎来一个小高峰。汽

车厂商、经销商以及这个产业链条上的每一

个环节，都开始摩拳擦掌，迎接“金九银十”

销 售 旺 季 。 在 最 受 消 费 者 追 捧 的 SUV 市

场，随着越来越多竞争者涌入，车企的比拼

也变得尤为激烈火热。

如今，随着家庭人口的增加，7 座 SUV 车

型日渐走俏，该细分市场发展不断提速，潜力

巨 大 。 作 为 市 场 上 为 数 不 多 的 真 正 7 座

SUV，汉兰达一直书写着“豪华城市型 SUV”

的传奇，成为其他品牌学习和赶超的对象。

J.D. Power 亚太公司最新发布的《2014 年中

国新车购买意向研究报告》指出，中国人最想

购买的大型 SUV 中，广汽丰田汉兰达排在榜

首。在无懈可击的产品力与自信强大的品牌

力支撑下，汉兰达正大步迈入黄金时代。

适逢广汽丰田成立十周年，广汽丰田携

手全国销售店共同开展“ 精彩十周年 特别

有范”主题活动，于 9-10 月限量推出 2000 个

汉兰达特装版礼包，包含十周年徽章、山地

自行车与折叠自行车各一部及尾部自行车

架等礼品。 （陈 成）

五项管理创效益

今 年 来，郭 二 庄 社 区 在 节 支 降 耗 上 动

真格再下功夫、奏响“ 成本管理、使用节能

设备、修旧利废、材料控制、指标到人节奖

超罚”“五部曲”，节资 8 万余元。节支降耗

的多措施多制度的实施，使得节省资金方

面成绩喜人。 （王志金）

“五坚持”改善工作作风

郭二庄社区用“五坚持”全面加强社区

作风建设，提升社区服务水平。

一 是 坚 持 严 格 纪 律；二 是 坚 持 到 位 服

务；三是坚持真抓实干；四是坚持勤俭节约；

五是坚持廉洁从政。 （王志金）

近日，全国第二届清香类型白酒重点企

业董事长联谊会在内蒙古万正集团鄂尔多

斯酒业召开。山西汾酒集团董事长李秋喜、

鄂尔多斯酒业集团董事长武世荣及牛栏山、

劲牌等重点清香型酒企负责人，全国清香型

白酒高峰论坛秘书处、部分行业协会负责

人、全国主流酒业媒体领导参加会议。

作为本届联谊会的承办方，鄂尔多斯酒

业集团董事长武世荣致欢迎词。全国清香

型白酒高峰论坛秘书处副秘书长沈正祥做

了《转型调整·携手共进——做优、做大清香

类型白酒市场》的发言。来自全国各地的清

香型酒企负责人围绕目前白酒市场形势，清

香型白酒的发展现状及未来前景各抒己见。

与会人员一致认为，虽然各酒企文化

不同酒品各有特色，但都有清香血统，是一

个大家庭。面对当前市场环境，要携手共

进、抱团取暖，通过和谐有序的竞争为清香

型白酒争取更大的市场份额；清香型酒企

要实现集约化、现代机械化发展，向产业

专、技术精、企业强、发展久转变；要加大产

品研发力度，形成产品组合，给消费者更大

的选择空间；在产品定价上实现“名酒”向

“民酒”的转变；此外，还要加强清香文化的

塑造和传播，增强消费者的香型认知，强化

清香消费习惯，提高消费忠诚度。（贺 椿）

大 1P 变频空调 2199 元，新品 L 系列 7

折起，购买 L 系列柜机送“ 豪华时尚体感

车”，时下，这场由奥克斯发起的“万人空

巷只抢奥克斯”活动，正在快速引燃今年的

“空调黄金周”市场。

记者走访终端卖场后发现，今年的“国

庆空调促销战”战略有了明显的变化。各

大厂商的宣传噱头逐步减少，价格让利越

来越大，赠品也更加时尚，更注重给予消费

者“实惠”。奥克斯便是其中的典型代表。

省钱是王道 回馈消费者

对于屡屡开创中国家电营销先河的奥克

斯来说，在营销上总有出人意料的“想法”，这

使得奥克斯历年的假日营销都会成为行业的

风向标。相比其他厂商把“十一”看做“清库

存”的黄金时机，奥克斯对“黄金周”有着自己

不同的理解。时下的这场国庆促销更像是奥

克斯与消费者的一次情感沟通。

记者了解到，奥克斯此次国庆促销的

核心产品并非是老款机型，以“L 系列”为主

的 全 新 产 品 ，包 括 LA800 系 列 柜 机 以 及

LK700 系列挂机在内的多款明星机型，全部

以 7 折的价格发售，购买 L 系列柜机还可获

得价值 2499 元的“豪华时尚体感车”等时

尚赠礼，对消费者来说可谓是惊喜连连。

同时，参与扫描官方微信二维码，关注

官方微信及商城，还将获得精美礼品一份，

使消费者真正获得“返利”的享受。

针对此次“十一”促销，奥克斯家电集

团 副 总 裁 郁 德 发 这 样 介 绍 ，“ 奥 克 斯 在

2014 年始终保持着稳定的增速，截至目前

已完成全年任务量的 85%。围绕‘十一’，

我们更想做的是回馈消费者，针对旗下全

新产品 L 系列等实施一次营销创新。”

不走寻常路 奥克斯的营销节奏

“不走寻常路”，很多空调行业的人习

惯这样形容奥克斯。提前半年布局“好声

音”，玩转“互动大乐透”；在行业率先启动

转型升级，完成快速转身。

作为奥克斯今年重磅推出的王牌产品“L

系列”空调，融合“一度到天明”节电技术，同

时搭载了“Wifi 物联网、去除 PM2.5，动态智

慧眼，超低静音25分贝，超强制冷、制热”五大

功能，便捷的智能设计和人机交互的互联网

基因，将空调的送风、调温、除湿等功能进行

了全方位智能升级，不折不扣的说，实现了在

空调智能创新上的全面突破。业内专业人士

分析，在中国家电营销战最具代表性的舞台

——“十一”黄金周，奥克斯抢先同行，通过真

正具有价值的产品展开消费者之间的沟通，

这是行业未来的一个方向，也体现了行业领

军品牌的视野与前瞻性。 （李 成）

福建奔驰成都车展销售喜人
信心十足迎“金九银十”

击穿价格底线 奥克斯引爆国庆黄金周

全国第二届清香型白酒重点企业董事长联谊会
在鄂尔多斯酒业召开

中型SUV下探 Mazda CX-7“错位竞争”攻占紧凑型SUV市场
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车市群雄竞逐金九银十 汉兰达步入黄金时代

快得有道理！ C4L领衔高性能家用车抢滩“金九银十”

全面解析东风悦达起亚K4


