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从里到外脱胎换骨 天籁汽车“动起来”

说到中高级车市场的经典车型，东风日

产的新世代天籁是绕不过的话题。消费者

在选购自己喜爱的中高级车时，也往往会把

天籁放在优先考虑选项上。

经历了 10 年的品牌耕耘，后来居上的

“天籁”品牌在中国消费者心目中享有重量

级的口碑，每一代天籁都是具有鲜明特点的

产品。

2004 年，第一代天籁入华，以媲美皇冠、

奥迪的豪华配置成为国内中高级车的高端

产品。毫不夸张地说，现在你在街头看到的

每一台第一代国产天籁，车里面坐的必然是

低调而又非常有故事的人。2008 年，第二代

国产天籁上市，以傲视同侪的舒适感开启了

国内汽车市场的“舒适主义”时代——在此之

前，从未有一款汽车能够以“舒适”为卖点打

动消费者，但天籁做到了，并由此成为中高级

车车市上经久不衰的舒适标杆。但凡购车

者，一提到舒适，必然想到天籁。

2013 年，第三代国产天籁华丽转身，以

一副“运动型男”的姿态，一扫过去对天籁

“舒适极佳而操控不足”的诟病，成为市场上

完美实现“运动”、“舒适”兼得的汽车产品。

“梯悬挂+ATC”成就“运动型男”精准轨迹

可以说，天籁从“移动沙发”到“运动型

男”的华丽转身，最根本的原因在于采用了

“ATC 主动循迹控制系统”及“梯形控制臂

独立后悬挂”这一组合。

“ATC 主动循迹控制系统”这一先进技

术，源自日产高端品牌——英菲尼迪。在英

菲尼迪的 M 系、JX 系车型上，这一先进技术

的采用备受车主好评。ATC 主动循迹控制

系统，会在系统监测到车辆即将出现推头状

况时，对内侧双轮实时制动，自动协调内外

轮转速，提升车辆的转弯性能，从而减少因

转向不足而产生的推头现象。

而天籁吸收了这一元素后，使得其在过

弯 极 限 上 跟 普 通 前 驱 车 相 比 有 了 质 的 飞

跃。在以 80km/h 的速度过弯时，驾驶者可

以很清晰的感受到车尾的轨迹是可控、安全

的。与此同时，天籁的 RAS 后轮随动转向

功能也会在高速过弯时介入，让车后轮会随

着转向方向同向的小角度发生偏转，有效避

免了甩尾现象，进一步增强过弯的稳定性。

“梯形控制臂独立后悬挂”，同样也是天

籁实现精准操控、完成“运动化”转型的重要

基础。这一独特的梯形悬挂设计，大大有别

于同级产品普遍采用的“多连杆”结构，让悬

挂更显扎实、坚固，带来超强刚性，极大提升

车辆在变道超车、过弯时的轮胎抓地力，确

保行驶高响应和高稳定。

更重要的是，一般中高级车采用的多连

杆独立后悬挂，在调校上总是难以兼顾“运

动”与“舒适”，让产品只能剑走偏锋——偏

舒适的调校会导致车辆在激烈驾驶时难以

稳定一个良好的姿态，坐在车内的乘客会因

为车身的大幅度侧倾感到难受、头晕；而偏

运动的调校虽然能够控制车身的侧倾幅度，

但在正常行驶中遇到不平整的路面，也会让

车内的乘客倍感颠簸。

但是，天籁“梯悬挂”的巧妙结构则能同

时兼顾“舒适”与“运动”。在遇到高速过弯和

紧急变线这样的激烈驾驶中，天籁后悬挂坚

固的梯形结构能够有效吸收转向带来的横向

力，使得横向刚性变强，过弯时车身的侧倾很

小；而在正常驾驶中，梯悬挂弹簧与减震器不

在一根纵轴上的设计，也能过滤掉大部分路

面传来的颠簸信息，使乘客感到舒适。

“简单的操控”为其“运动型男”气质加分

当然，天籁作为一个“运动型男”来养

成，其具备的不仅仅是硬件上满足了驾驶者

对激烈操控的要求，而且能够通过更加简单

的方式来实现这一目的，在气质上让驾驶者

做到“气定神闲”的优雅——这也正是天籁

品牌三代传承下来的精神内涵。

对于这一代天籁车主而言，无论是面对

弯道时，既不需要心中默念“慢进中油快出”

等过弯口诀，也不需要双脚在油门和刹车踏

板上反复切换，“ATC+梯悬挂”的组合使驾

驶者只需要轻打指向精准的方向盘，即可轻

松征服各种险要弯道。

此外，这一代天籁搭载的全新动力总

成，也让操控变得更加轻松简单。2.5L 全新

自然吸气发动机，带来超越同级涡轮增压发

动机的澎湃动力，137kw 的最大输出功率和

234N·m 的 最 大 扭 矩 ，搭 配 模 拟 7 速 的

XTRONIC CVT 在中高速段强劲的动力输

出支持，让这一代天籁的心中暗藏着一只蠢

动的猛兽。对于驾驶者来说，只需右脚轻轻

一踩，天籁便能满足你对“推背感”的需求。

而这种“不费力脚不累”、“手不出汗口

不干”的简单操控感，正是天籁融合了动感

与优雅得来的“型男”气质。在日产设计师

的眼里，一切动辄折腾汽车档位、刹车、油门

以及驾驶者本人体力和精神的操控，实在太

过狼狈，太不体面，并不符合这款中高级车

的“淡定”内涵，也有失于“天籁”这一别致的

名字。对他们来说，能够用最简单最人性化

的方式让车主“轻松掌控”驾驶的乐趣，并在

整个过程中享受到满满的安全感和自信感，

才是“技术日产”造车实力的真正体现。

外观设计：让动感成为“第一印象”

对于一个普通汽车消费者而言，汽车不

仅是一件出行代步的交通工具，也是一种个

人审美情趣的符号。据调研显示，超过 70%

的中国消费者在选购汽车时，对外观的第一

印象往往是促成成交的最重要因素。

因此，新天籁不仅采用了诸如“梯形控

制臂独立后悬挂”、“ATC 主动循迹性控制

系统”、“后轮随动转向辅助系统”等同级车

独有的领先操控技术，在驾驶感受上实实在

在地提升了运动感和操控感，满足了年轻消

费者“不过玩不过瘾”的激情驾驶乐趣。与

此同时，在外观和造型上，天籁也以动感、时

尚而又不失优雅的设计风格，让消费者在看

到它的第一眼时，就被深深打动。

负责主导新天籁造型设计的设计师阿

方索·阿尔贝沙是一位古巴美籍混血儿，他出

生在设计世家，自 1988 年毕业于普瑞特设计

学院，便加盟美国圣迭哥日产美洲设计中心，

从一名设计师到美国伦敦日产欧洲设计中心

副总裁，并在与日产携手合作了 26 个年头

后，加盟英菲尼迪担任执行设计总监。

对于新天籁的外观设计，阿方索表示：

“汽车设计的出发点是为了让顾客感动。”而

为了找到这种“感动”，阿方索和他的设计团

队为天籁赋予了“心动遐想”这一全球设计

理念。“新世代天籁以其美轮美奂的外观吸

引消费者，使消费者情不自禁地去看、去触

摸、去驾驶。”这是阿方索团队赋予天籁的外

在艺术特质。

“如何给一款汽车注入‘灵魂’，使它的

独特的魅力让消费者感动，是车型设计最困

难的工作之一。”阿方索告诉记者。为此，在

基于对中国汽车市场发展趋势的研判后，阿

方索团队把目光聚焦在了“动感”、“出众”、

“时尚”这三个核心关键词上。在他看来，抢

夺年轻购车人群的“第一印象”，是打动消费

者最重要的一步。

有趣的是，阿方索本人能够从纽约一所设

计学校脱颖而出，成为日产汽车公司的设计

师，靠的正是“第一印象”。在主修汽车设计、辅

修人体素描时，阿方索采取一种非常规的方法

进行汽车设计——与其他学生不同，他在宽达

96 厘米的大幅面新闻纸上用木炭笔来绘制设

计构想。正是他的大幅作品吸引了日产招聘

人员，开启了这位设计师的传奇事业。

从运动到心动：如何让天籁动起来

“在设计天籁的时候，我们就希望通过

与消费者建立情感链接来营造个人体验，”

阿方索表示，“这一切都掌握在艺术家的手

中，而这种艺术感不是通过精湛工艺或采用

上等材料就可以造就的，它更关乎车型外观

和内饰的设计，而这正是由设计师把握的。

我们专注于创造独具一格的艺术品，而这恰

好就是汽车。汽车有着许多不同的意义，这

正是它魅力所在。”

在外观上，换代上市的天籁仿佛一下子

年 轻 了 10 多 岁 ，深 深 地 打 动 了 年 轻 消 费

者。天籁宽而低的外观造型大气尊贵又不

失时尚动感，就像一个正在做起跑姿势的运

动员，蓄势而发，只要想象它起跑后如风疾

驰的身影，便令人心动不已。此外，阿方索

设计团队还十分注重车辆积极的情感表达，

通过将风量向中心聚集使气流能沿着翼子

板流动，让驾驶者感受最低阻力畅快淋漓的

驾控感受。它的镀铬格栅给人一种精致的

触感，高档的反光质感彰显车主品位。

在内饰方面，阿方索团队设计了一条体

现内部空间设计“出众”和“有型”的动感曲

线，这条灵动的无形曲线，让乘坐者看不到，

却感受得到，彷佛全身的疲劳都可以随着那

曲线飘远，这是一个让人身心都能放松休憩

的心动空间。

另外，除了观感的提升，阿方索设计团

队还非常关注新世代天籁的触感，在手部所

能触摸到的地方，他们不仅使用了柔软的材

料，还采用了曲线丰富、柔和的表面，以此来

提升触感和视觉的感受。“我们内饰设计的

目标，是让驾驶员和乘客能感受到高档和动

感并由此体验激动人心的驾驶。”阿方索自

信地说。 （高 成）

SUV车市观察：后来者未必居上，全能方可逆袭

2014 年，SUV 市场继续火热，众多新品

纷至沓来。据不完全统计，从年初到现在，

国内共上市各类 SUV 新车 140 余款，在全部

新车中的占比超过三成。

无 论 进 口 豪 华 SUV 还 是 小 型 城 市

SUV，众多新产品都趁着火热的市场契机，

想后来居上抢占份额。但纵观整个市场，能

逆袭者少之又少，只有产品力全面均衡、符

合市场的车型才能成功逆袭。这其中，东风

日产新奇骏以全能产品力和强劲市场表现，

成为“后来居上”的典型代表。

“后来者”众多，“居上者”鲜有

据中汽协的销售数据显示，今年前9个月，

国内 SUV 共销售 279.02 万辆，增速达 32.8%，

远高于乘用车行业 10.2%的平均水平。实际

上，SUV 市场的火热已持续多年。2011 年，凭

借 132.6 万辆的总销量，SUV 市场的同比增长

率高达101.27%；而2012年的164.4万辆、2013

年200.04的万辆，同样增速迅猛。

火热的市场促使产品规模不断壮大。

近几年的中国乘用车行业，用“一哄而上”形

容汽车厂商对 SUV 的态度并不为过。无论

是德系 BBA+大众、日系诸强、美系双雄，还

是众多的自主厂商，无不加快了 SUV 推陈

出新的步伐。旺盛的市场需求加上各大厂

商的倾力投入，使得 SUV 市场百花齐放、欣

欣向荣。虽然当下“僧多粥也不少”，但是真

正后来居上、改变市场格局者却并不多。

在今年上市的主流 SUV 新品中，创酷、

标致 2008 月均销售 5000 辆左右，仍然无法

撼动昂科拉、翼搏在小型 SUV 市场领军地

位。别克昂科威、现代 ix25、本田缤智由于

刚刚上市，暂时对市场格局没有太大影响。

在自主品牌领域，虽然长安 CS75 引来一片

喝彩，但是实际销量仍然与领军的哈弗 H6

相距甚远。众多后来者，表现参差不齐，绝

大部分产品收获不如预期。

在一众“后来者”中，奇骏的表现无疑是

最好的。细数上市以来的成绩，新奇骏仅用

36 天即创造 1.2 万台的销量；首月进入中国

SUV 市场 TOP10，次月成为“万辆俱乐部”一

员；随后排位逐月攀升，在第五月即晋级主流

城市 SUV 市场 TOP2。上市半年的新奇骏，

累计超 7.5 万台，成为市场中当之无愧的明

星。同时，在刚刚过去的“金九银十”，新奇骏

以月均超过 1.2 万台的销量再次成为赢家，继

续稳坐城市 SUV 市场 TOP2 的宝座。

如今，上市仅半年多的新奇骏，早已凭

借 出 色 的 市 场 表 现 ，全 面 超 越 了 翼 虎 、

CR-V、RAV4、ix35 等极具竞争力的传统强

者，携手途观开创了新双雄时代，真正做到

了“后来居上”。

“居上”有道，全能为方

在竞争充分的汽车市场，任何现象都不

是偶然，新奇骏逆袭，有其必然原因，那就是

“城市+越野”全能均衡的产品力。

在城市铺装路面，新奇骏的操控性和舒

适性堪比中高级轿车，城市 SUV 中无人能

及。新奇骏采用了世界首创的 3A 公路稳行

系统，集成 ARC 主动行驶舒适控制系统、

ATC 主动循迹控制系统、AEB 主动发动机

制动辅助系统等职能技术于一身。3A 公路

稳行系统能自动调节重心，抵消车身起伏，

使入弯更平稳，过弯更精准，兼顾舒适性、操

控性、安全性、经济性。

凭 借 3A 公 路 稳 行 系 统 ，新 奇 骏 一 改

SUV 产品城市性能稍显粗糙的局面，将其提

升到了堪比家轿的水准。良好的城市性能，

在新奇骏“逆袭”的过程中居功至伟。

此外，新奇骏的越野性能也在这场“逆

袭”战中发挥了极为重要的作用。新奇骏继

承了上一代奇骏强悍的越野基因，并在此基

础上进一步进化，形成了囊括 4×4-i 智能全

模 式 四 驱 系 统、B-LSD 电 子 制 动 差 速 锁、

YMC 动态扭矩控制系统、陡坡缓降控制系

统、上坡辅助系统等诸多尖端科技的超级四

驱系统。配合 212mm 的最小离地间隙，新

奇骏可以轻松应对各种复杂路况。

“城市+越野”的全能产品力，让新奇骏

将对手远远甩在身后，站在城市 SUV 食物链

的顶端，在同级产品中形成了“代差”优势。

后来者未必居上，而新奇骏能够成为

“例外”，凭借的便是“城市+越野”全面均衡

的产品力。相信，随着市场竞争的加剧，新

奇骏全能的产品“代差”优势将愈加明显，其

未来表现更值得期待！ （文 轩）


