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“开动脑筋、发挥想象，写下自己认

为最‘闪亮’的空调名字，就有机会免费

赢得全球最具时尚与未来感的智能空

调。”近日，由国内空调领军企业奥克斯

推出的 Y 系列空调全网征名活动引发

大量网民关注。

远 程 遥 控 更 智 能、语 音 控 制 更 方

便，极致送风更舒爽。集时尚外观与

未来科技的奥克斯 Y 系列空调即将荣

耀上市，与 L 系列睿仕、睿典两款智能

空调组成 2015 年市场主打产品阵容。

行业人士表示，通过这次全网征名活

动引发的网络参与热潮，不仅是对新

品上市前的一次成功预热，同时也让

大家看到了奥克斯品牌注重市场消费

体验、顺应网络潮流的超前意识以及

创新升级力度。

全网征名火热进行中

进入 AUX 奥克斯空调官方微博活

动主页可以看到，此次奥克斯 Y 系列空

调全网征名活动自 11 月 25 日启动，并

持续至 12 月 10 日。在此期间，网民只

要关注奥克斯空调官方微博，写下自己

认为最“响亮”的名字并@3 位好友，即有

可能被奥克斯 Y 系列空调采用，同时还

有机会获得全新 Y 系列空调以及千元现

金助梦基金等活动奖励。

活动资料显示，此次活

动征名包括针对 Y 系列空调

产品外观、功能等产品特征

的中文名征集以及产品白、

红 、金 三 种 颜 色 名 称 的 征

集。其中，网友关于产品特

征的名称一经采用即可获得

全新 Y 系列柜机一套；颜色

名 称 一 经 采 用 ，即 可 获 得

1000 元空调抵用券。

“精品空调”下的智慧产物

据介绍，Y 系列柜机是

集 wifi 互 联 与 云 技 术 于 一

身，智能随身感、自动水洗、

故障自动上报和第四代智能

化霜技术更是一应俱全。

对空调产品来说，无论

制冷还是制热，“送风”才是关键。奥克

斯 Y 系 列 空 调 送 风 模 式 也 是 焕 然 一

新。Y 系列空调采用定翼柔性导风片，

140°超广角出风、单贯流风扇，达到极

致送风模式，让用户享受极致舒爽的

“送风”体验。

睿仕、睿典两款空调都是奥克斯联

手互联网巨头 360 推出的 L 系列智能空

调精品，可实现远程遥控，语音控制，天

气查询等智能交互体验，同时具备高效

去除甲醛以及 PM2.5 功能，有效净化室

内空气，守护全家健康。

意在抢先赢占消费者“芳心”

行业专家分析认为，这一方式不仅

能加强自身产品与品牌传播力度，同时

也能保证新品出世就受到各方关注，提

升奥克斯在消费者心目中的品牌形象，

可谓一箭三雕。这样的方式更让我们看

到奥克斯在转型升级战略下，作为空调

领军企业所具有的核心竞争力。

（李 晨）

奥克斯抢先布局2015超强阵容
Y系列柜机全网征名

“有些商家只是借着感恩节的噱头去搞促销，

但欣和是真正懂得并诠释出感恩内涵的企业，通

过办实事、做好事，欣和味达美给了厨师群体亲人

般的关爱与尊重，并在新时代背景下与厨师群体

共同完善升华了对厨师职业使命的认知。”

11 月 27 日，包含辽菜、津菜、鲁菜、豫菜、淮扬

菜、鄂菜六大菜系的近百位名厨，在欣和味达美的

助力下举行了一场六城市联动的感恩节活动，不仅

实现了厨师们拜谢师恩的心愿，更引领厨师群体践

行社会责任，为福利院儿童送去了温暖与关爱。该

活动将厨师使命从简单的“一匙一饭”升华到烹饪

“健康中国菜”、实现“味道美学”的高度，从而提升了

厨师群体对自身职业的认识与理解，也让更多的餐

饮从业者投身于弘扬中华餐饮文化的中国梦当中。

微信直播，六城市联动谢师恩

“2012 年、2013 年的两次感恩节活动分别在大

连、郑州、北京、青岛、济南、长沙、上海等地开展，保守

估计影响厨师人数已经超过 2000 人”。欣和味达美

负责人表示，“我们说关爱厨师尊重厨师，这不是一句

口号，而是要实实在在的行动，要让这个群体真正感

受到我们为他们做了一直想要做的事情。”

来自天津的中国烹饪大师白庆华在采访中感

慨：“欣和味达美组织发起这样的活动很有意义，

既为厨师朋友搭建了切磋厨艺、沟通交流的平台，

又在这个特殊的日子为厨师圆梦，表达自己的一

份感恩之情。”

重塑使命，共筑餐饮业中国梦

在现场的大屏幕上，倍受鼓舞的厨师们也纷

纷通过实时微信献言献策：“大厨是味道美学的践

行者，只有品德高尚，德艺双馨的大师才能烹饪出

具有味道美学的菜品……”“如果所有餐饮厨师都

致力于将中国菜提升到美学艺术的境界，中国餐

饮必将赢得尊重……”“欣和给我们注入了新的能

量与动力，唤起了我们对厨师职业的归属感和荣誉

感，引领我们找到了骄傲和光荣的职业使命。”“希望

每一个餐饮人都心存‘中餐兴亡，匹夫有责’的襟怀，让

中国菜、中国餐饮店、中国餐饮从业者能够走向全球，让中

华五千年饮食文化在世界舞台上发扬光大。”（肖 遥）

2014 年 11 月 16 日 14 时，著名的东

方蒙特卡洛——澳门东望洋赛道，汇聚

着全世界车迷的目光，这里，正在上演

世 界 顶 级 汽 车 赛 事 WTCC 的 收 官 之

战。一年的琴箫合奏，论剑争雄，赛车

场上的诸强此刻终于迎来巅峰时刻。

回顾 2014 年 WTCC 赛事，赛场上

的全新爱丽舍 战 车 所 向 披 靡，赛 场 之

外 ，全 新 爱 丽 舍 借 力 WTCC 赛 事 营

销 ，实 现 了 月 均 破 万 的 销 量 ，引 领 着

中级家轿市场。

2014 年 10 月 12 日，对于雪铁龙而

言，更是值得纪念的日子，在当天的两

回合比赛结束之后，雪铁龙车队以 848

分，领先第二名 274 分的成绩，提前两

站将 2014 WTCC 世界房车锦标赛车队

总冠军收入囊中！

至于全新爱丽舍战车在赛场上的

表现更是有目共睹。全新爱丽舍战车

完美地继承了原型车“600 万 KM+”的

品质，并在赛场上发扬光大。

在中国，凭借“品质高、空间大、配

置全”的产品优势，全新爱丽舍一跃成

为了中级家轿市场的引领者。2014 年，

全新爱丽舍月均销量过万，9 月，在其上

市一周年之际，其累积销量已突破 10

万辆大关！

据 悉 ，全 新 爱 丽 舍 明 年 将 继 续

出 征 WTCC 赛 场 ，捍 卫 自 己 的“ 江

山 ”。 未 来 ，我 们 期 待 全 新 爱 丽 舍

带 来 精 彩 赛 事 的 同 时 ，能 够 继 续 在

营 销 创 新 以 及 市 场 销 量 上“ 赛 ”出

精 彩 。 （王 鸿）

赛出冠军 赢得市场
全新爱丽舍WTCC赛事营销硕果巡礼

“大家还没搞清 PC 时代的时候，移动互联网

来了；还没搞清移动互联网的时候，大数据时代来

了。”2013 年，阿里巴巴 CEO 马云在卸任演讲上如

是说。仅仅一年时间，大数据在 2014 年就已经成

为了行业热议的话题。

当前大数据在互联网金融行业的应用前景被

普遍看好，因为互联网金融作为传统金融的有效

补充，可以让大数据释放出更多信用价值，这也是

互联网金融相对传统金融最大的优势之一。尽管

我国的 P2P 行业对大数据的应用还处于起步阶段，

但已经有平台具备了这一行业前瞻性。近日，阳

光宝利 CEO 陈绍明先生透露，阳光宝利在成立之

初就设立了数据工程中心，以迎接 P2P 行业大数据

时代的来临。

陈绍明在采访中表示：“这个部门是对未来我

们的数据搜索、抓取方向、统计模型、统计原理，以

及后面我们一些定向、定量或不定量的分析所做

的准备。目前，阳光宝利或者说是业内任何单独

一家公司掌握的数据总量，都还不足以去支持现

在做大数据的分析，但我们现在已经意识到了未

来大数据工作的重要性，所以在第一时间建立起

这个部门。”

据了解，大数据在 P2P 行业风险控制的应用主

要基于两点：首先就是数据量足够大，其次是数据

维度多，结构复杂。但目前 P2P 平台的数据量不仅

有限，而且数据维度也不够全面，阳光宝利成立数

据工程中心主要是基于解决这两个行业问题出

发。一方面提前做好数据的搜索和积累，弥补数

据不足的缺陷，一旦央行对外开放征信数据库，平

台则可迅速实现自身数据和央行征信数据的对

接，建立强大而完备的风险数据库；另一方面尝试

运用不同的建模方式来设计风控模型，并不断地

去检验数据的维度和信度，为数据搜索和积累的

方向提供指导性意见，从而建立更完善的平台风

控体系，为投资者的资金安全起到保驾护航的作

用。 （复 习）

阳光宝利设立数据工程中心 迎接大数据时代来临

日前，中国汽车售后服务产业的年度盛

典中国汽车服务营销峰会暨 2014 中国汽车

服务金扳手奖评选颁奖典礼在北京圆满落

幕。东风日产凭借在二手车置换和汽车租

赁业务方面的出色表现，一举斩获“优秀品

牌二手车奖”和“优秀品牌租赁奖”两项荣

誉，成为当天颁奖典礼上的一大赢家。

对此，东风日产水平事业部部长徐川表

示，东风日产水平事业部一直致力于提升经

销商盈利能力和消费者满意度，秉承着这样

的理念，东风日产相继推出了“认证二手车”

业务和“易租车”服务品牌，以便让广大消费

者在汽车置换和租赁过程中，都能享受到东

风日产的高品质贴心服务。此番获奖，又一

次印证了东风日产在中国汽车服务领域的

领先地位，也让东风日产对未来工作更加充

满信心。

据悉，从 2006 年至今，中国汽车服务金

扳手奖评选活动已经连续举办 9 年，凭借专

业的权威性和庞大的参与人群，“中国汽车

服务金扳手奖”已经成为中国汽车服务领域

最具知名度和影响力的年度榜单。

此次，东风日产在评选中获得“优秀品

牌二手车奖”和“优秀品牌租赁奖”双料大

奖，与其不遗余力发展“认证二手车”业务与

“易租车”服务品牌，致力于为消费者提供业

界领先的汽车后市场服务理念密不可分。

作为国内最早涉足品牌二手车业务的

汽车厂商，东风日产从了解客户需求、把握

市场脉搏出发，在“信赖始于至诚服务，安心

源自可靠品质”的宗旨指引下，以新车销售

和服务的标准在全国开展品牌二手车业务，

为广大消费者带去安心、便捷的二手车服

务。经过多年的潜心经营，截至目前，东风

日产已在全国专营店实现了置换能力的覆

盖，建立了 300 多个认证授权店和 8 个二手

车交易中心，累计二手车置换量突破 34 万

台，认证二手车总量达到 25000 台，限牌城

市置换率领先竞品，同时二手车批售收益最

高可达单台 5000 元/台，实现了置换和收益

双赢的模式。东风日产二手车业务已经成

为行业的标杆，在业内获得了非常好的口

碑，而此次也是东风日产第三次获得金扳手

“优秀品牌二手车奖”。

而在汽车租赁领域，东风日产更是以极

大的开创性和前瞻性，推出了国内首个厂家

汽车租赁品牌——“易租车”。秉承东风日

产“技术日产，人·车·生活”的品牌内涵及

“原厂品质，服务随行”的经营理念，“易租

车”服务品牌以东风日产保有客户与潜在客

户为主要服务对象，提供东风日产全线车

系，保证原厂的产品品质，以专营店服务网

络和服务能力为支撑，为消费者提供全程专

业畅捷的汽车租赁服务，解决消费者商务出

行、公务接待、旅游度假、维修代步、新车体

验等多元化租车需求。仅 2014 年前 10 个

月，就有超过 8.6 万人次在旅行、商务和日常

代步中选择了东风日产易租车带来的安心

服务。

伴随着汽车“微增长”时代的来临，汽车

后市场的盈利能力将成为企业的重要竞争

力，东风日产以敏锐的市场洞察力和突破性

的创新模式，相继推出“认证二手车”业务和

“汽车租赁”服务，以实际行动践行“客户至

上”的服务理念，不仅提高了客户满意度、提

高了经销商的抗风险能力、推动了整车销售

和发展，更为整个行业发力汽车后市场提供

了很好的示例和经验。

在获得两项大奖的肯定下，东风日产将

以持续关注客户需求的事业态度，以精湛创

新的专业精神，不断超越期待，为客户带去

更加彩纷呈的东风日产车生活。（吉 祥）

东风日产斩获两项大奖 成“2014年金扳手奖”大赢家

六城市共摆谢师宴
欣和味达美感恩再行动 献礼践行餐饮业中国梦


