
“这个奖项并非是我个人的殊荣，代表的是

社会各界对奥克斯‘转型升级’成绩的肯定与信

任，更是对奥克斯打造‘精品空调’战略的最大

激励。”在近日举办的“2014 十大风云甬商”评

选活动颁奖典礼现场，奥克斯家电集团总裁

钱旭峰的获奖感言赢得了现场的阵阵掌声。

如果说奥克斯家电集团是一艘战舰，总

裁钱旭峰无疑是舰长，指点航向，带领前行。

宁波企业界的“奥斯卡”

作为宁波企业界最具含金量的一次盛会，

“风云甬商”的评选可谓是行业的奥斯卡。据

了解，“2014十大风云甬商”评选活动通过组委

会专家对参与评选的 77位企业家通过层层严

格选拔，最后选出 20 名候选人。为了保证公

平、公正性，最终的获奖企业领袖由广大市民

通过微博、短信、声讯、报纸四个投票通道公投

选出。这其中，奥克斯家电集团总裁钱旭峰高

票数当仁不让获得“十大风云甬商”奖项。

从“弯道超车”到“领跑者”

在钱旭峰的带领下，奥克斯深入贯彻以

“品质是基石、创新是灵魂”为核心的“转型升

级”战略，通过持续性创新、颠覆性创新，以及

渠道变革等多种手段，不仅实现了“弯道超

车”，更担任了“领跑者”的角色。值得一提的

时，在电商领域，奥克斯空调成功实现超越，

取得了京东排名第一、天猫第二的骄人业绩。

打造“精品空调”矩阵

2014 年，3 款自由系列智能空调挂机产

品、2 款国内首创的“ 双贯流”送风设计的

“睿”系列圆柱形高端智能柜机空调、以及

行业首创“四维立体送风技术”的“雪龙”系

列高端圆形柜机产品相继上市，共同组成

了奥克斯的“精品空调”阵营。

钱旭峰也向记者表示，奥克斯空调将

继续发扬“ 诚信、务实、开拓、创新”的“ 甬

商”精神，发挥“标杆”企业的带头作用，引

领宁波企业走向世界。 （小 洋）

消费资讯
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新年伊始，新轩逸 1.6XE 酷动版车型正

式上市。在新轩逸丰富的越级配置基础上，

东风日产全国专营店同步推出加装运动套

件的新轩逸酷动版车型。酷动版车型增加

更具运动感的外观配饰，主打白色涂装，搭

配黑色内饰，彰显年轻特质，帅气的运动套

件更是将新轩逸活力激情的一面展露无遗。

新轩逸酷动版倡导顾家也爱玩的主张，

精准把握当下年轻群体的购车心理。不仅

拉近了新轩逸——这一百万中国消费者首

选 的 家 轿 车 型，与 年 轻 消 费 者 的 距 离，满

足他们的年轻化消费需求，符合中级家轿

年轻化发展趋势，成为“爱家酷玩”年轻消

费者的新宠。

酷玩爱家兼备 引领新潮流

此次“焕”装上市的新轩逸酷动版车型，

凭借时下风头最劲的炫酷时尚外观，搭配全

新的外观内饰和运动套件，再次引领中级车

潮流。与此同时，酷动版将年轻人对爱家与

酷玩的双重需求，进行了由外而内的双重提

升，在主流中级车市掀起一股追求活力的时

尚风潮。

当今车市，“80、90 后”已经成为消费主

力军，时尚的外型对他们具有强大吸引力。

爱玩是年轻人的天性，在玩乐中释放个性成

为众多年轻人的座右铭，而这一点在购车上

也体现得淋漓尽致。

靓丽时尚的白色涂装，搭配质感的黑

色内饰，形成鲜明的视觉冲击力；运动大包

围、扰流板等套件的覆盖，配合“越级力量”

设计理念的流畅车身线条，新轩逸酷动版

个性又不失品位的全新搭配，将车型的个

性魅力再升一级，为乘驾者带来赏心悦目

的视觉体验，实现年轻人群对时尚和个性

的极致追求。

随着年轻消费者逐渐担负起社会及家

庭责任，他们的购车需求也逐渐多元化。彰

显个性的同时，车型是否满足全家人出行需

求，成为年轻一代购车的重要考量。

作为国 内 最 早 明 确 定 位 于“ 家 用 ”的

轿 车 ，新 轩 逸 始 终 秉 承“ 为 家 而 生 ”的 原

则，打 造 出 众 多 超 越 同 级 的 产 品 优 势，满

足了家轿消费者“款待自己、款待家人”的

情感诉求，引发消费者的情感共鸣。而新

轩逸酷动版，正是将活力时尚与家用需求

完美融于一体，为年轻群体创造出超越产

品本身的情感价值。

随着酷动版的上市，新轩逸不仅在 1.6L

“黄金排量”级别打造出更全面的产品力，也

为消费者提供了更为全面周到的选择。无

论侧重舒适安全，或是追求品牌质感，抑或

是彰显时尚个性，广大消费者均可以在新轩

逸系列车型中找到满意的选择。显而易见，

酷动版的横空出世，让新轩逸“家轿首选”的

地位更加稳固。

家轿首选品质 领跑市场创新高

没有外形是无法吸引消费者的，但仅有

外形也是不够的。这是当前车市真实的写

照。随着“80 后”、“90 后”年轻消费群体的

崛起，他们的消费理念深刻地影响了整个车

市的发展趋势，不仅众多品牌车型走上年轻

化路线，其他年龄段消费者受此影响也愈发

注重汽车的整体品质和使用感受。

作为家轿市场当之无愧的领军车型，新

轩逸正是内外兼修的实力派代表，不仅外在

时尚大气，且内在品质出类拔萃。

新 轩 逸 全 新 一 代 发 动 机 和 智 能

XTRONIC CVT 无级变速器，带来超强动

力和超低油耗；同级首倡的 2700mm 轴距和

680mm 膝部空间，使其内部空间傲视群雄；

引自天籁车型的“越级”舒适技术让其提供

可媲美中高级车的舒适驾乘体验；980Mpa

核潜艇级超强钢，更为乘驾者提供可靠的安

全保障。

一直以来，新轩逸在产品力上的精益求

精，为消费者带来了更好的用车体验，最大

程度地满足了家庭用户的全部需求，帮助消

费者实现从汽车“使用者”到“享受者”的角

色转换。同时，新轩逸也引领了中级家轿产

品功能价值的全面升级，成为中国消费者最

为青睐的家轿首选车型。

在刚刚过去的 2014 年，面对竞争白热

化的中级车市，新轩逸在年中突破百万销量

大关之后，依旧高歌猛进。“金九银十”豪揽

5.3 万台、11 月独揽 3.5 万台拔得轿车市场头

筹，12 月再次斩获 3.3 万台，全年销量突破

30 万台的表现让新轩逸笑傲轿车市场，尽

显“家轿首选”强劲的市场表现力。

不难看出，在对中国消费者需求透彻理

解的基础上，新轩逸系列车型凝聚了日产汽

车在全球技术、品质方面的优势，在研发和

生产过程中应用诸多高级车的技术、配置，

为消费者带来更高一级的用车享受。

同时，新轩逸长期致力于打造驾乘的舒

适感，酷动版更添时尚活力，为中级家轿用

车群体量身打造出强大的内在产品力。凭

借家轿首选的超强产品力和百万车主的鼎

力支持，我们有理由对新轩逸酷动版的表现

充满信心。

业内人士表示：“作为近年来最畅销的

家轿领军车型，新轩逸时刻关注并深刻洞悉

消费者的需求变化。此次酷动版新装上市，

是新轩逸对中级家轿年轻化趋势的又一次

精准把握。相信凭借扎实的产品实力和百

万级的市场口碑，酷动版在带给消费者更

潮、更年轻购车选择的同时，将掀起家轿年

轻化新风潮。”

（小 米）

年轻不止任性 酷玩更要爱家
新轩逸酷动版闪耀问世 家轿首选“焕”装来袭

近日，以“新冀商·新力量”为主题的首

届全球冀商领袖峰会暨 2014 年度全球冀商

颁奖盛典在河北省石家庄市举办。会上，君

乐宝乳业总裁魏立华等十位优秀冀商代表

凭借在勇担冀商社会责任、助力河北经济转

型发展方面所做的突出贡献，荣获本次峰会

最高奖项——“十大冀商领袖”荣誉称号。

峰会期间，来自世界各地的 300 多位冀

商代表、商会代表及专家学者围绕“商帮文

化与冀商品牌”进行了深入对话，总结展示冀

商所取得的卓越成就，深入探讨新常态下的

新机遇和新挑战。魏立华作为受邀冀商代表

之一，在对话过程中表达了君乐宝做婴幼儿

奶粉的初衷和情怀，以及要振兴河北乳业、为

冀商争光，用实际行动反哺燕赵大地的决心。

创业 20 年来，魏立华始终秉承冀商的拼

搏精神和回报家乡的使命感。在他的带领下，

君乐宝一步一个脚印，至今已发展为河北最大

的乳制品加工企业。以优质原奶、科学工艺配

合技术创新，君乐宝推出的每日活菌、君畅、开

啡尔等多款优质产品，赢得了市场和业内的一

致认可，斩获多项国内外大奖。2014 年，魏立

华力推君乐宝婴幼儿奶粉，集中体现了君乐宝

“产业报国”的民族大义。在他的主导下，君乐

宝的奶粉团队积极创新，整合全球优质资源，

开拓电子商务新渠道，以“品质国际化、价格亲

民化”的诚信经营策略，去除了婴幼儿奶粉的

高价标签，并在国内率先通过欧盟BRC 和 IFS

双重认证，取得了出口欧盟的通行证。近日，

君乐宝奶粉在 2014 中国乳制品行业质量安全

工作会议上一举拿下“质量优秀奖”，再一次以

实际行动证明了冀商的宏大抱负与强大实力。

“拿好产品说话，积极承担企业责任，最

终的结果是企业与社会都受益。”魏立华介

绍，君乐宝奶粉推出后，获得了包括广东、福

建在内的全国很多消费者的肯定，“现在出去

一说起君乐宝，很多人都知道‘河北有个君乐

宝，奶粉做得还挺好’”。他表示冀商对于哺

育自己成长的燕赵大地有着非常深厚的感

情，君乐宝将会继续发扬冀商精神，为河北争

光，为这片土地以及这里的父老乡亲做出更

多贡献。 （晨 宇）

上汽通用五菱在新春之际推出一系列

的新春特惠活动，回馈广大客户对上汽通

用五菱的支持与热爱。此次新春特惠主要

包含“宝骏感恩有家”客户关怀活动和五菱

宝骏天猫官方旗舰店优惠促销两大内容，

从售前到售后为您的新春驾驶保驾护航。

本次“宝骏感恩有家”活动主要以老客

户关怀为主，涵盖保养、检测、赠送三大项

目。同时，五菱宝骏天猫官方旗舰店宝骏

610/630 优 惠 促 销 也 在 进 行 中 。 据 悉，从

2015 年 1 月 1 日至 2015 年 3 月 31 日，凡在五

菱宝骏天猫官方旗舰店购买宝骏 610/630

的顾客，即可享受 3000 元钜惠。涉及车型

包括，2013 款及前系列宝骏 630 1.5L 车型、

2013 款及前系列宝骏 610 车型及 2014 款宝

骏 630 手动挡国四车型。

2014 年 5 月，上汽通用五菱从千万用户

的需求出发，对宝骏 630 进行了全面升级，

2014 款宝骏 630 不仅增添了大地棕、暴风灰

两种贴近家庭使用的车身颜色，外观造型

上的多处细节也均有所注重，不仅彰显出

张扬动感，更提高了整车的档次。另外，为

满足更为年轻的家用用户需求，上汽通用

五 菱 今 年 推 出 了 宝 骏 610 及 宝 骏 610

CROSS 版。在保证造型时尚、灵动的同时，

兼顾了消费者更为看重的功能实用性。

宝骏 630、宝骏 610 这两款遵循通用汽

车全球高标准打造的精品家轿，绝对是保

证你“有里有面儿”的绝佳选择。

（周 路）

新春特惠 宝骏610、630感恩回馈

钱旭峰获评“风云甬商”奥克斯再造行业“标杆”君乐宝总裁魏立华荣获“十大冀商领袖”称号
——传承冀商精神 勇担冀商责任

据最新数据显示，2014 年上汽通用五菱

全 年 共 计 销 售 新 车 180.585 万 辆 ，不 仅 比

2013 年增长 13%，还超额完成了全年 180 万

辆的销售任务。合资 12 年来，上汽通用五菱

持续稳步增长，12 年间销量增长了 12.3 倍。

2014 年，由五菱宏光全系、宝骏 730、宝

骏 630、宝骏 610、宝骏乐驰共同构成的家用

车产品阵营，共计销售 932,389 辆，占到企业

全年整车销售总量的 52%。

其中，“7 座家用车”宝骏 730 表现尤为

突出，12 月单月销量再度超过 3 万辆，达到

3.1472 万辆，上市仅 5 个月，累计销量就达

到 12.0089 万辆，刷新了中国车市成长最快

车 型 的 销 售 记 录 。 同 时 ，五 菱 宏 光 全 系

2014 年 累 计 销 售 75.0019 万 辆 ，同 比 增 长

41.5%。五菱宏光、宝骏 730 的良好表现，使

得上汽通用五菱“7 座家用车”同比 2013 年

销量锐增 64.6%，两款车型市场份额预计超

过整个 MPV 市场的 45%。

在家用车突飞猛进发展的同时，2014

年 上 汽 通 用 五 菱 微 车 ，市 场 表 现 依 然 不

俗 。 五 菱 之 光 、五 菱 荣 光 共 计 销 售 新 车

87.3236 万辆，市场份额预计在 50%左右，连

续 9 年 蝉 联 微 车 领 域 的 销 量 冠 军 。 2015

年，上汽通用五菱将继续加快脚步，进一步

深耕家用车市场，同时将在微车领域推出

一款革命性的“新微客”—五菱宏光 V。宏

光 V 颠覆了传统微车发动机中置后驱的结

构形式，将结构变为了前置后驱，在完全秉

承优化了传统微车多拉快跑优秀特点的同

时，为用户提供了更安全的结构保护，引领

微客市场的变革。 （小 于）

上汽通用五菱2014年销量超180万辆家用车占比52%

欧元区重磅消息不断，引发市场避险需

求，黄金、白银等避险资产创下新高点，贵金

属市场一波大牛市强势归来。

今年伊始，脆弱的欧元区经济形势和政

策方向再次成为世界关注的焦点。1 月 22

日，欧版 QE 正式亮相，推出逾 1 万亿欧元的

资产购买计划，引发市场大幅波动；25 日希

腊大选，极左反对联盟 Syriza 大获全胜，加大

了欧元区经济的不确定性。

市场预计，欧元区意图通过 QE 推动市

场流动性，来刺激经济，增加就业，扭转通缩

危机。但由于欧元区国家希腊反对党当选，

增加了希腊退出欧盟的风险，大量避险资金

流入黄金白银等市场避险，推动黄金白银大

涨，是投资者入场做多贵金属的大好机会。

中国黄金市场部经理俞建雅表示，这一

轮黄金价格的急升，主要是受国际金价近来

高升和临近春节需求增多的共同影响。

福四通称，希腊大选中左翼政党上台，欧

元将可能会走弱，对金价有利。加之可能会

有更多的经济不确定性，技术面上也会有更

多积极的形态，使得金价可能会进一步上涨。

“这轮上涨行情刺激了国内投资者的贵

金属投资热情。不过，投资者在这种心态下

容易忽略风险，全仓冒进”，江苏大圆银泰商

品合约交易市场相关人员表示，其实这种市

场环境下容易导致非理性繁荣，严控风险，

谨慎配置则成为关键词，比如，注意控制好

仓位，做好止盈止损的设置，选择合适机会

加仓等。

大圆银泰作为中国大宗商品行业的领

跑者，不仅为投资者提供了公平、公正、透明

的市场环境，同时也致力于帮助投资者提升

投资能力，理性把握机遇，“2015 年，规范、创

新依然是我们的关键词，引领行业履行企业

社会责任，全力加强投资者教育，将是我们

工作的重中之重”，大圆银泰总裁袁顾明在

刚刚结束的企业年会上如是说。 （万 嫣）

大宗商品投资新机遇来袭 非理性冲动需遏制


