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■ 本报记者 沈海燕

安徽省淮南市作为典型的资源型城市，

正处于转型发展的紧要关头，如何抓住新机

遇、适应新常态、开创淮南转型发展的新境

界？淮南市提出了围绕“ 一个目标”、实施

“双轮驱动”、加快“三化进程”、实现“五个发

展”的工作思路，奋力打造淮南经济社会转

型发展的升级版。日前，本报记者专访了中

共淮南市委书记沈强，他介绍了具体的工作

思路。

他说，围绕“一个目标”，就是在安徽省率

先全面建成小康社会。党的十八大提出“两

个一百年”的奋斗目标，安徽省委提出确保到

2020年与全国同步建成小康社会的目标，这是

我们前进的方向和动力。只要我们树立起在

全省率先全面建成小康社会的更高标杆，开拓

前进，埋头苦干，就完全有条件、有可能在全面

建成小康社会、全面深化改革、全面推进依法

治市、全面从严治党中创造新业绩，推动淮南

经济社会发展尽快进入安徽省第一方阵。

实施“双轮驱动”，就是做精做优煤电化

产业链，做大做强非煤产业群。做好煤炭延

伸发展的文章，才能实现煤炭资源经济效益

的最大化。但如果仅靠煤电化一个轮子转，

必然造成对资源的过分倚重，经济难以持续

健康发展，需要把培育壮大非煤产业放在重

中之重的位置，实现煤电化产业和非煤产业

“双轮驱动”。

加快“三化”进程，就是加快产城融合化、

城乡一体化、合淮同城化进程。在产城融合

化方面，推进多规合一，把产业发展和城市建

设结合起来，加快淮河以北安徽（淮南）现代

煤化工产业基地，淮河以南国家级淮南经开

区、省级淮南高新区、山南新区、各县区开发

园区建设，加速产业集聚，完善城市功能，提

供良好环境，实现产、城、人紧密融合，形成各

类项目竞相入驻、蓬勃发展的生动局面，以业

兴城，以城带业，宜居宜业，加快发展。

在城乡一体化方面，2014 年底淮南城镇

化率达 67.9%，在皖北乃至安徽省都位居前

列，推进城乡一体发展条件优越。我们要充

分发挥好这一优势，推动道路、通信、交通、公

共服务向农村延伸，逐步缩小城乡差距，促进

城乡共同繁荣。

在合淮同城化方面，合淮阜高速已建成

通车，京福高铁淮南段暨淮南东站也已建成

通车，商杭高铁途经淮南并设站，合肥、淮南

两市已经迈入“1 小时”生活圈。我们将进一

步发挥淮南与合肥地缘相近、人文相亲、优

势互补的特点，主动融入，深度融合，实现在

思想观念、政策环境、基础设施、产业发展、

文化旅游等方面的无缝对接，借势发展。

他最后强调，实现“五个发展”，就是要实

现转型发展、开放发展、安全发展、和谐发展、

廉洁发展。
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主动适应新常态 打造发展升级版
——访中共安徽省淮南市委书记沈强

品牌资讯

日前，2015中国当代家居跨界设计展在米兰设计

周精彩开展。红星美凯龙与创新设计联盟携手中国家

居之设计翘楚，荣麟、联邦、锐驰等八大品牌荣登米兰

设计周。他们带来的每一件作品都是生活的艺术结

晶，反映了当今中国人对于设计的理解融于生活中。

在新米兰国际展览中心商务区举行的“以颠

覆之心，对话设计之巅”的论坛，来自中意双方的

行业专家、设计明星、品牌代表、对家居设计的未

来趋势潮流及不同艺术领域间的跨界互动，进行

了深入探讨。红星美凯龙联合创始人、创新设计

联盟主席车建芳女士表示：中国原创家居的设计

力量正蓬勃兴起，我们将不遗余力的借助平台的

力量推动中国家居的原创设计走向全球舞台。

米兰副市长和车建芳女士一起出现在“中

国设计 米兰看见”的颁奖礼上，为获得这一国际

殊荣的品牌颁奖，此举将现场的气氛又一次推

向高潮。中国家居设计品牌正在用自己的不断

创新，实现在国际舞台的惊艳亮相。 （王 莺）

日前，由中国音像与数字出版协会数字

音像工作委员会发起的中国国际知识产权

维权监测平台（426so 平台）发布会、中国国

际影视版权监测维权座谈会在北京举行。

中国国际知识产权监测维权平台，又称

426so 平台，是国家数字音像传播服务监管

平台旗下子平台。国家数字音像传播服务

监管平台是由中宣部出版局列入《国家“十

二五”时期文化改革发展规划纲要》的文化

市场建设工程，该平台的监测能力曾为“净

网 2014”专项行动提供了技术支撑，在针对

快播等大型媒体平台的监测工作中发挥了

重要作用，其核心监测能力和技术特点得到

了充分的验证和体现，受到了国家有关部门

的表扬。 （燕 文）

4 月 22 日，在第 46 个“世界地球日”，亿

利资源集团组织内蒙古库布其、新疆南疆、

蒙宁交界上海庙、河北坝上四地的上万名企

业职工、农牧民伙伴、各界环保人士，举行了

“治理京津风沙源，共建绿色丝绸之路”大型

植树活动，当天四地共种植胡杨、甘草、沙

柳、梭梭、樟子松近 20 万株，开启了亿利资

源 2015 年绿色化生态修复的序幕。

据亿利资源相关负责人称，2015 年他

们生态修复的目标是在中国的库布其、河北

坝上、新疆南疆、上海庙以及蒙古国、吉尔吉

斯斯坦等国家修复荒漠化土地 10 万公顷。

目前，库布其沙漠沙尘天气减少 95%，降雨

量增长 6 倍，生物种类增长近 10 倍，当地 10

多万人已经脱贫致富。

据了解，2014 年联合国防治荒漠化公

约组织（UNCCD）与中国亿利资源集团共

同 启 动 了“ 绿 化 丝 绸 之 路 伙 伴 计 划

（PPPP）”，此次万人植树活动是该“ 计划”

的具体实施。

（周 黎）

日前，由中国电子商会消费电子产品调

查办公室联合国家广播电视产品质量监督检

验中心组织举办的“彩电行业新型显示技术

科技大检”，在北京隆重召开。本次大会正

式 发 布 行 业 内 首 个 针 对 电 视 色 彩 表 现 的

《4K 超高清电视色彩性能评价规范》，填补

了目前彩电行业在色彩表现方面的规范缺

位，终结了消费市场上的部分企业色彩宣传

无序状态。会上，国内彩电领军品牌 TCL

旗 下 TV + 家 庭娱乐电视新品量子点曲面

H8800、至尊版 H8800 从市面上众多主流 4K

电视产品中脱颖而出，达到最高 I 级 4K 超高

清电视色彩评价认证，量子点曲面 H8800 荣

获色彩临场感旗舰产品大奖、至尊版 H8800

斩获色彩临场感体验先锋大奖，树立了彩电

色彩画质新标杆。

在《规 范》中 还 针 对 各 项 色 彩 性 能 指

标的数值，对电视产品进行了色彩性能等

级划分，不仅有力证实了目前业界最尖端

的 量 子 点 显 示 技 术 产 品 在 彩 电 色 彩 提 升

方面的优异表现，更与时俱进为消费者贴

心打造权威的彩电色彩选购标准。其中，

以 TCL TV+ 量 子 点 曲 面 电 视 H8800 为 代

表的优质产品，凭借在量子点技术上的领

先优势，在色彩覆盖率、色彩准确度、有用

平均亮度、色彩亮度等 11 项检测指标均符

合《规 范》，其 中 8 项 主 要 指 标 达 到 最 高 I

级，被认证达到最高 I 级 4K 超高清电视色

彩评价。 （王 芳）

日前，米兰世博会丝绸之路馆授牌及丝

绸之路文化系列活动新闻发布会在北京举

行。2015 米兰世博会将于 5 月 1 日至 10 月

31 日在意大利米兰举行，丝绸之路馆将配合

“一带一路”国家战略举办各种中国品牌推

介、文化交流公益活动，集中展示中国元素、

推广中国品牌、弘扬“和平合作、开放包容、

互学互鉴、互利共赢”的丝路精神。本届博

览会上由米兰世博局、联合国教科文组织

KIP 基金会与丝绸之路文化之旅组委会共

同设立了丝绸之路馆和丝路广场，此次发

布会上举行了丝绸之路馆签约和授牌仪式。

2015 年是中国丝绸之路文化年，围绕着

“丝路之光·文化之魂”的主题，丝绸之路文

化之旅组委会启动了包括与米兰世博局官

方合作的由寻踪马可波罗车队和再探丝绸

之路车队组成的“丝绸之路文化之旅”主题

活动。 （刘 莉）

遗失声明

北京祥聚斋商贸有限公司《食品流

通 许 可 证 》（ 正 本 ） 许 可 证 编 号 ：

SP1101151210067601（1—1）不 慎 遗 失 ，

声明作废。

日前，中汽协公布了 3 月产销数据，其

中，轿车市场整体缺乏看点，销售 107.28 万

辆，同比下降 1.43%。但它的 A 级细分领域

却杀出了一匹黑马，北汽绅宝 D50 上市不足

1年即跨入了“万辆俱乐部”。

上市首月，绅宝 D50销量即突破了 3000

辆。仅 8 个月后，绅宝 D50 在多数上市新车

增速趋缓的背景下，又成功跻身前十之列，

月销量一举攀至 8000 辆。时至今日，它

10000辆的销量成绩是对既往成绩的又一次

超越。仔细翻看 3月轿车市场的产销数据发

现，目前绅宝 D50 在自主家轿的排名，离冠

军之位仅几步之遥，这几乎刷新了上市新车

的增速纪录。现在国内消费者购车理念更

加理性化，车型的综合性能、性价比将成为

立足市场，抢夺消费者的真正筹码，绅宝

D50显然踩准了这个转折点。 （王 莺）

2014 年广州车展上，绅宝 CC 的首秀一

度引爆全场。它攻击性的夸张造型、无处不

在的轿跑元素，让无数车迷倾倒。日前有媒

体爆料，该车将于上海车展正式上市。据透

露的相关信息显示，该车运用了众多时尚大

胆的设计语言，是绅宝家族旗下最漂亮的轿

跑车型，将搭载 SAAB 基因的 1.8T/2.0T 发

动机，各方面参数都优于同级对手。

绅 宝 CC，作 为 世 界 经 典 轿 跑 SAAB

9-3 的继承者，自是不缺少浓郁的轿跑气

息。从官方图片看，大胆、漂亮是它给人的

第一感知。借助锋锐线条的雕刻，绅宝 CC

的“北”字前脸充满了呼之欲出的张力；碳纤

维效果的蝶翼式格栅写满了贴地飞行的运

动基因；运动造型保险杠则在营造敦厚视觉

效果的同时，拉升了整个前脸的力量感，十

足轿跑范儿自然流露。 （李 娟）

绅宝 X65 是北汽的自主品牌却有着

SAAB的血统，有2.0T大功率发动机、全景天

窗、360°全景影像。绅宝X65前脸很是帅气，

黑色蜂窝状的进气格栅配合北汽“北”字标志

和镀铬装饰线条，大气。远近光一体氙气大

灯，实用、安全性高，远近光一体还带远光辅

助，还有自动开启功能，这个功能在穿隧道的

时候非常方便，一般的自主SUV没有。

LED 日间行车灯的造型很时尚，更大作

用是它的安全性高。绅宝X65的双曲率后视

镜（驾驶员一侧），这个能明显减小盲区，还是

它还能自动折叠。360°全景影像的摄像头全

车有 4 处。双色轮毂不仅美观，看起来更动

感十足。倒车雷达配合 360°全景影像，它能

够监控车辆周围实况，并且回传到仪表台 8

英寸中央显示屏上，倒车安全系数很高。

（马国香）

北汽和乐视合作的“超级汽车”展车正式

亮相上海车展，北汽乐视重新定义了车的意义

——管家。一旦路遇堵车，北汽乐视汽车可以

全面接管局面，自动跟车、自动调节发动机等

功能，开车更有安全感。北汽乐视汽车一方

面将配备透明A柱、内置式后视镜等硬件设施

来尽力拓展驾驶者的视野；另一方面则将以自

动泊车、增强现实、人车距离提醒、全息影像等

功能来弥补人类感官弱点，并把风险降到最

低，使驾驶更有趣。这款车将具有超大尺寸

中控屏、车联网、SNS 组队游戏、推荐餐馆和

停车场等功能，可以减轻一个人奔袭的乏闷

感。该款车还具备疲劳驾驶、超速行驶、酒

后驾车自动检测提醒功能；也会对车内遗落

物品、未关好车门、车窗加以提醒。（徐 云）

北京（BJ）40 在《北京青年》中一炮而红，

除了酷劲十足的外型，北汽越野世家拥有优

良的血统、优异的越野性能、超高的性价比。

从上世纪 60 年代的 BJ212 到今天的北京

（BJ）40，变的是岁月更替，不变的是其越野情怀

和军工品质。复古的五孔格栅和灯组让其前

脸看起来十分硬朗，外后视镜采用了更耐磨的

塑料本色处理。外露的车门铰链也延续了此

前军用越野车的设计风格，还装备了可拆卸的

双车门和硬顶。北京（BJ）40 的中控台设计十

分简洁，各个功能区的区分很清晰，多功能方

向盘的造型简单朴素，一切设计和配置都以实

用性为指导。细节方面做得也很是贴心。野

外条件恶劣，把出风口的装饰盖拆下来后放入

饮料就可以加热或制冷。 （张 倩）

上海车展前夕，北汽绅宝便与腾讯汽

车达成合作协议：绅宝品牌将借力活跃账

户已达 5 亿的微信平台、携手“摇一摇”活

动，在车展期间与参展观众形成无时差全

相位互动，将绅宝品牌此次车展期间精美

礼品、绅宝 CC 车模及 1000 元购车优惠券

等用最快捷有效的途径传递给参与车展

的观众。

这次北汽绅宝与腾讯汽车在“摇一摇”项

目的合作，打开了媒体与厂家进行产品整合

的全新模式。在这个模式中，在消费者成为

最大受益者的基础上，体现了媒体与厂商的

双赢。“摇一摇”活动结束后，北京汽车还将

与腾讯汽车基于“大数据”进行更为深入的合

作，期望通过腾讯在大数据库上的优势，为企

业带来更多的市场信息与机遇，进而达成共

赢局面。 （王 莺）

北京汽车2015年1至3月份累计销售84，876辆，

同比增长30.1%（以上销量含新能源车）。其中，轿车

（含新能源车型）销售33，599辆，同比增长67.7%；

SUV+越野车销售3，500辆，同比增长94.4%，3月

21日上市的北汽绅宝X65，仅用两周时间销量已达

2，365台；MPV销售30，286辆，同比增长87.4%。

在2015年一季度车市整体微增长的大环境

下，北京汽车能保持30.1%的高增长，一方面是北

京汽车历经五年时间的磨砺已将 SAAB技术消

化吸收和融会贯通；另一方面是其营销策略更加

精准、终端促销更为接地气。技术与营销双擎并

举，使得北京汽车后来居上。北京汽车对产品的

合理布局，对消费者需求的精准定位，对市场格局

的敏锐嗅觉，以及市场营销方面的屡屡创新，都

是其赢得市场优势地位的重要驱动力。（张 玲）

北京（BJ）40：越野世家的传承

北汽绅宝和腾讯实现多维合作

北汽一季度销量增长30.1%

日前，以“创新 升级”为主题的第 16 届

上海国际车展盛大开幕，共吸引了来自 18

个国家和地区近 2000 家国内外知名企业参

展。在位于 2 号馆的北汽集团展台上，北京

汽车携 13 款中国品牌魅力车型闪耀登场。

由北汽绅宝 CC、D80 领衔绅宝家族再次掀

起了“为性能执着”的风暴。其中，唯一源自

欧 洲 豪 华 车 平 台 的 轿 跑 车 —— 北 汽 绅 宝

CC，以 9.98 万元至 14.98 万元的价格正式上

市。同时，为“新世代实力派”人士量身打造

的高端商务旗舰车型——北汽绅宝 D80，全

新推出 1.8T、2.0T、2.3T 三款产品，价格锁定

在 20.48 万元至 26.88 万元。此外，首款 A0

级 SUV——北汽绅宝 X55 也首次亮相。如

此强大的参展阵容，加之“北汽德奔”技术中

心未来对 SAAB 技术消化吸收的加速升级，

北京汽车强劲的后续增长实力可见一斑。

（马国香）

红星美凯龙荣登米兰设计周

TCL推动色彩评价规范落地

亿利在蒙新冀宁植树20万棵

绅宝D50跨入万辆俱乐部

绅宝CC上海车展上市

绅宝X65优点多

北汽乐视汽车亮相上海车展

米兰世博会丝绸之路馆授牌、丝绸之路文化系列活动启动

北京汽车全系亮相上海车展

日前，定位于高性能休旅 SUV 的北汽绅宝

X65“百城万台”交车仪式在全国范围内盛大开

启。第一批次为北京、苏州、沈阳、太原、青岛、

南京等十几个大中城市，活动现场气氛火热，不

仅吸引了众多新闻媒体和准车主的参与，还有

很多潜在购买客户当场试驾了绅宝 X65。每一

个销售终端都有数十位幸运车主率先拿到心

仪已久的新车钥匙。在活动中，绅宝 X65 已成

交客户和待交车客户都将获得活动精美礼品

一份，并可优先享受店内活动政策。

从 交 车 仪 式 中 获 悉 ，北 汽 绅 宝 首 款

SUV——绅宝 X65 自上市以来便成绩斐然，销

量一路看涨。截止 3 月底，刚刚上市 10 天的绅

宝 X65 就已经售出了 2365 辆。此时，绅宝 X65

势头正劲，不仅成功杀入 SUV 市场，更创造了

上市即热销的良好态势。 （林国光）

日前，第16届上海国际汽车工业展览会在上

海国家会展中心举办。在没有了美女车模争奇斗

艳的各家展台间，北京汽车绅宝品牌旗下“最炫轿

跑”绅宝CC凭借超高“颜值”正式上市，一举成为众

多媒体镜头中最夺目的焦点。绅宝CC承袭了世界

级经典轿车SAAB 9-3的衣钵，此次上市的绅宝

CC将为喜爱性能座驾的年轻消费者带来5款车型，

分别搭载1.8T、2.0T涡轮增压发动机，并提供冰河

蓝、火山红等7种个性车身颜色，让每一款绅宝CC

都散发着无限个性魅力，售价9.98—14.98万元。

北京汽车集团董事长徐和谊表示：“绅宝

CC 是北京汽车消化吸收 SAAB‘核心技术’

基础的又一经典之作，在整车开发、制造工

艺、供应链管理、质量管理完全继承了北欧豪

华品牌 SAAB 的标准体系。” （徐 云）

绅宝X65万台交车仪式开启

绅宝CC售价9.98—14.98万元

从年初美国 CES 展到近期的中国家电博

览会，智能家电作为当仁不让的亮点强势吸睛。

单从智能产品本身来说，抛开制造精细

度、可靠性不谈，中国家电制造企业在智能技

术创新方面也没能很好地与用户需求相结

合。用 BroadLink 创始人刘宗孺的话来说：

“目前的智能家电大部分还只能算玩具，‘智

能家居’的概念更成为厂商炒作的噱头，离真

正的智能化距离还很远。”

当前，以家电业为代表的中国制造产业正

经历转型升级的阵痛，而真正的“改革”并非简

简单单在战略中加入“互联网”几个字，或者给

产品扣上“智能”的帽子。互联网大潮给了家电

制造企业一个转型的契机，但并不意味着站在

“风口”上的厂商们都能任性地“飞”。真正为市

场埋单的用户，在意的不是炫酷的“概念”，而是

一款质量好、实用性强的产品和一种能够与他

们在情感上产生共鸣的品牌价值。（陆刃波）

中国家电“智”造迎来风口

426so平台为产业发展护航

本报讯 日前，SITE（国际奖励旅游经营

协会）高层与会唐网 CEO、SITE 中国区主席

唐亮，在京对会奖旅游的国际和国内现状和

发展进行了深度分析。

唐亮在演讲中表示，将联合 SITE 建立

全球 MICE 行业统计系统。通过互联网手

段将 MICE 产业加以聚合，其目的是清楚地

了解行业及目的地信息，帮助买家选择并进

行预订。目前，SITE 中国区已与本土行业

协会联合，进行数据的收集，并通过奖励机

制，鼓励更多业进行内企业互联网化、信息

化升级，与 SITE 美国、欧洲分会共同呈现全

球 MICE 数据，帮助 MICE 行业实现在国内

的长远发展。

SITE 执行总裁 Kevin 在大会上，围绕旅

游的意义和效果做深度演讲。Kevin 表示作

为一个年轻的产业，MICE 从业者需要让更

多的人知道其内在价值，特备是国家政府部

门。全球主席 Rhonda 结合亲身经历，系统

化讲解如何做好奖励旅游及协会管理。

（周 黎）

会唐网将建立全球MICE行业统计系统


