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福田汽车进军SUV市场 商乘并举战略成功转型 品牌资讯

■本报记者 梦 杨

福田汽车进军乘用车领域首款 SUV 萨

瓦纳将在天猫官网预售，萨瓦纳 SUV 是向乘

用车领域进军的第一步，下一步就是德国宝

沃，福田已下定决心要发展乘用车。

福田汽车品牌价值 600 亿，蝉联全球商

用车销量第一。目前，2014 年度“中国 500 最

具价值品牌”排行榜在京发布，福田汽车以

671.27 亿元的品牌价值再次荣登该榜单，总

排名 34 位，汽车行业第 4，继续以“中国商用

车第一”的品牌地位领军中国商用车行业。

刚结束的2015上海车展上正式上市的福田

汽车SUV萨瓦纳，近日又在梦想车展上乘势起

航。作为福田汽车首款硬派 SUV，萨瓦纳以硬

派的外观兼具动力强劲、超强越野性、宽大乘车

空间四大优势全副武装，成功进军SUV市场，为

福田汽车进入乘用车领域迈出坚实的一步。

动力性能是否充沛，是衡量一款硬派

SUV 的核心标准。萨瓦纳拥有与美国康明

斯共同打造的高效发动机，分别配装了福田

与美国康明斯联手为其量身定制的高效柴

油发动机以及 TGDI 汽油发动机。其中柴油

发动机最大功率 120kW，最大扭矩 360N·M，

并曾创造了 50 万公里无大修的出色成绩；最

新开发的 TGDI 汽油发动机采用国际先进的

涡 轮 增 压 缸 内 直 喷 技 术 ，最 大 功 率 可 达

160kW，排放最高可达欧 VI 标准。有此强劲

的动力表现，才能不负全境征服者之名。

为保证萨瓦纳的越野性能，其采用非承载式

高强度车身、纯正的SUV底盘使其抗扭性、抗冲

击能力和承载能力优于城市SUV，灵活的四驱模

式及轮间差速锁、更大规格的轮胎，超高离地间隙

以及最大爬坡角度达35度，赋予萨瓦纳优良的硬

派SUV基因。采用双叉臂独立前悬架和五连杆

非独立后悬架，使其在同级别车型中拥有更为卓

越的越野性能，轻松应对各种恶劣路况。

进军 SUV 市场 推动战略成功转型，作

为一家商用车企业，乘用车业务的破题，意

味着福田汽车商乘并举的战略实现了阶段

性目标，并带领企业迈入新的发展阶段。

随着转型升级，福田汽车正在以提升能

力为基础，通过整合增长，加速战略目标的实

现。萨瓦纳的出现标志着福田汽车生产的产

品，已经从卡车、客车、皮卡等商用车向 SUV

等乘用车领域渗透。它不仅丰富了福田汽车

的产品线，填补了企业 SUV 产品的空白，扩宽

了福田汽车的产品厚度，更有力地彰显了福田

汽车强大的研发能力，推进了福田汽车企业

“商乘并举”战略的成功转型。同时，福田汽车

整车精良的制造力与精湛的技术使萨瓦纳必

将成为2015年SUV细分市场里的黑马。

三星助力科技竞赛

日 前 ，由 三 星 电 子 独 家 赞 助 的

SOLVE FOR TOMORROW 探 知 未 来

2015 年全国青年科普创新实验暨作品大

赛在北京正式拉开帷幕。

“ 探 知 未 来 科 普 创 新 实 验 大 赛 ”自

2013 年起进入中国，今年已迎来三周年。

三年来，赛事逐年升级，迅速成为全国影响

力最大的科技赛事之一。启动仪式上，三

星电子大中华区总裁朴载淳表示：“作为全

球领先的科技公司和负责任的企业公民，

三星电子致力于分享企业的领先科技和优

质资源，推动中国科普事业的发展，培养青

年的科学兴趣和创新精神，使之成为具有

社会担当的优秀人才。我们赞助这一大型

科普赛事，皆在并关注青年人成长和科技

发展，通过竞赛将三星电子的科技创新精

神和公益理念完美融合。” （苗雨萌）

乐视商城启用新域名

日前，乐视在京举行“无生态，不电商”

发布会，宣布乐视商城正式启用全新顶级域

名 lemall.com，基于“平台+内容+终端+应

用”的垂直整合乐视生态，力将乐视商城打

造成全球首个生态型电商平台，开创电商

3.0时代先河，引领电商行业进入生态时代。

乐视智能终端事业群副总裁赵一成

表示，此前乐视商城只售卖超级电视等智

能硬件，定位是中国智能硬件第一电商平

台，基于乐迷兴趣及乐视生态的社会化电

商平台。随着乐视生态不断迸发的核聚

变效应，乐视商城要转为乐视生态型的电

商，未来承载的不仅仅是超级电视、超级

手机、超级汽车等智能终端的销售，最核

心的是还要完成乐视生态产品、服务等所

有环节的打通，并提供一系列乐视生态的

相关服务。 （高晓芳）

北京世园会官网上线

日前，2019 北京世界园艺博览会（简

称北京世园会）官方网站上线和会徽、吉

祥物征集发布会在北京奥运大厦举行。

作为世界最高级别的 A1 类世界园艺博览

会自 1999 年在中国昆明举办后,时隔二十

年再次回到中国北京,有着重要的意义。

北京世园局与中国网在会上签订了《2019

年中国北京世界园艺博览会网站建设战

略合作协议书》。北京世园会官网由北京

世园局主管，中国网承建。网站设有新闻

中心、世园博览等栏目。

2019 北京世园会会徽和吉祥物从 4 月

27 日起面向全国和海外公开征集。会徽征

集投稿时间自 2015 年 4 月 27 日起至 2015 年

5月31日。吉祥物征集投稿时间自2015年4

月27日起至2015年6月14日。 （林国光）

北汽绅宝“抄底行动“大促销

近日，北京汽车发起了“抄底行动，不留余

D”的主题促销战役。本次活动涵盖绅宝D20、

绅宝D50、绅宝D70三款主力热销车型。即日

起，消费者购买其中任意一款车型，便可享受“1

年免息、免购置税、享受置换补贴”的三重钜惠。

贷款购车最低首付款仅需 20%，并享

有一年免息 0 利率的信贷钜惠。这意味着

指导价 14.98 万元的绅宝 D70 2.0T 舒适版

只需 3 万元左右就能开回家，而绅宝 D50、

绅宝 D20 最低首付款更是低至 1.3 万元、1

万元的冰点价。活动期间，贷款购车还减

免购置税，最高可免 14000 元，给消费者实

实在在的购车优惠。此外，北京汽车还为

置换车主提供了超值置换补贴，凡置换购

买绅宝 D20、绅宝 D50、绅宝 D70 车型，可

最高获享 5000 元置换补贴。 （李 琳）

绅宝D50迎来上市一周年

日前，北京汽车旗下的首款A级家轿——

绅宝 D50，迎来了成长历程中的首个重要时

刻：上市一周年。从去年北京车展的正式发

布，到今年上海车展的荣耀亮相，绅宝D50在

一年的摸索前行中收获颇多，不仅销量上芝麻

开花节节高，营销方式上开创出多种新模式，

更在文化上赢得了“北欧使者”的美誉。

上市首月，绅宝 D50 的月销量即突破

了 3000 辆，对于一款初来乍到的新车，这

个数值可划归至优秀等级。仅 8 个月后，

去年 12 月份，绅宝 D50 为自己的 2014 年画

上了一个完美句号。刚刚过去的 3 月份，

绅宝 D50 再度发力，以月销 10000 辆的成

绩迅速拉升了自己的市场排名，甚至直逼

冠军之位。上市不到一年的绅宝 D50 正

式加入“ 万辆俱乐部”，成为媒体口中的

“车坛黑马”。 （周 华）

雨生红球藻源水溶性虾青素技术水平达到国际领先

近日，由杭州鑫伟低碳技术研发有限公

司自主研发的“雨生红球藻源水溶性虾青素

制品及其制造方法”通过国家科技成果评

价，技术水平达到国际领先。

该项目是世界上首个引太阳进室内并

封闭式培养技术，解决了雨生红球藻的培

养易被污染的难题，可控波长的室内光照

装置给予雨生红球藻生长和虾青素的诱导

最优化条件，解决了传统雨生红球藻培养

效率低、占地面积大、清洗困难等问题。它

应用了光导管、光转移、可控光波、室内自

然光源等光学技术和智能控制技术，形成

了独特的技术体系，能高效培养雨生红球

藻生产虾青素。

该技术在世界上首次直接将新鲜雨生

红球藻孢子泥，采用高压空气细胞切割技

术，用物理方法将雨生红球藻孢子壁击碎，

让 孢 子 内 虾 青 素 溢

出，再通过乳化、微囊

包 埋 等 技 术 ，将 脂 溶

性的虾青素利用亲水

囊 材（特 制）包 埋 ，经

低温真空干燥制成为

水溶性的雨生红球藻

泥虾青素粉。该项技

术 简 单 易 行 ，新 鲜 孢

子 泥 的 虾 青 素 损 失

少，包埋率可达 98%以

上。制成的水溶性藻

泥虾青素粉中的虾青

素含量，可达 2%以上。

该技术从新鲜雨生红球藻孢子泥中用

浸 提 法 或 超 CO2 浓 度 萃 取 法 得 到 虾 青 素

油，再 用 亲 水 材 料 对 油 进 行 乳 化，并 用 特

殊囊材包埋，最后经低温真空干燥制成水

溶性的雨生红球藻泥虾青素微囊粉，技术

先进，工艺合理。虾青素包埋率达 98.5%，

制 成 的 微 囊 粉 容 易 吸 收 ，虾 青 素 含 量 为

2.2-2.5%。

长期以来，由于虾青素的难溶性和极易

被氧化而失去其功效，给虾青素的应用和产

品的多元化带来瓶颈。目前的市场虾青素

产品中，主要以胶囊类型出现，包括用藻粉

做的虾青素硬胶囊和用雨生红球藻虾青素

油做的软胶囊。未破壁的藻粉不能被人体

吸收，用作食品没有任何价值；而破壁的藻

粉，虾青素失去保护极易被氧化，不能直接

用于片、饮料及其他制品的生产；藻油在产

品应用上受到限制，也不适合直接用于生产

片剂，饮料及其他制品的生产。该公司突破

了虾青素生产和产 品 保 质 中 的 技 术 壁 垒，

开发出高稳定性的水溶性虾青素原料-水

溶 性 虾 青 素 微 囊 粉 与 水 溶 性 粉 剂 。 此 为

虾青素利用技术颠覆性的创造和发明，该

项 技 术 对 传 统 的 虾 青 素 服 用 方 式 - 吞 服，

进行了颠覆，可用咀嚼、含服、饮用等方式

获取虾青素，在人体获得虾青素营养的同

时，获 得 了 食 用 时 的 享 受 和 快 感；满 足 特

殊人群包括肝胆功能不好的亚健康人群，

难吸收脂溶性虾青素和素食、宗教人士等

不能食用动物胶囊虾青素的要求，极大地

扩大了虾青素产品的应用范围，提高了虾

青 素 的 吸 收 和 利 用 率 。 该 公 司 已 经 开 发

出 多 种 水 溶 性 虾 青 素 产 品，包 括：雨 生 红

球藻微囊孢子粉糖果、雨生红球藻微囊虾

青 素 咀 嚼 片、雨 生 红 球 藻 虾青素微囊粉固

体饮料和雨生红球藻虾青素液体饮料等。

其中雨生红球藻微囊孢子粉糖果、雨生红球

藻微囊虾青素咀嚼片和雨生红球藻虾青素

饮料产品是世界首例。

本项目技术成果预期产业规模将达到数

十亿元人民币，可有效带动生物保健品和健

康产业的发展。本项目通过其原创性技术研

发，将扩大微藻和虾青素产品的应用范围，延

长虾青素产品的保质期，提高微藻和虾青素

产品的质量和功效，降低产品生产成本，具有

极大的社会和经济效益。 （梦 杨）

美女总裁助阵 奥克斯领衔五一促销战
“五一”假期，宁波苏宁天一店人声鼎沸，

多数人是冲着奥克斯而来。很多人都希望一

睹奥克斯家电集团掌门人钱旭峰的“真容”，

只是美女总裁的出场方式让人略感意外，对

产品卖点的熟记，对开票等基础工作的娴熟

让人心生感叹。这也和奥克斯的“五一”营销

业绩形成了鲜明的匹配——“五一”期间奥克

斯逆市飘红，三天销售同比逆势增长 31%。

关于品质，奥克斯家电集团总裁钱旭峰

曾这样表示：做空调要有工匠精神，要以产

品为核心，追求细节精益求精的品质空调，

用绝佳的品质吸引消费者的青睐，打造奥克

斯特有的粉丝经济，以成就奥克斯空调的百

年发展大计。

随着气温升高，空调行业的市场促销及

推广大战也将达到一个前所未有的高度。

笔者走访各大家电卖场发现，奥克斯的表现

格 外 抢 眼 ，陆 续 推 出“ 惠 享 五

一，裸价盛宴”、“诚意回馈，免

费 换 新”、“ 不 限 品 牌，全 部 换

新”、“艺术柜机普及”、“豪礼刮

刮乐”等丰富多彩的促销活动，

提前迎来了一波抢购热潮。与

此同时，奥克斯也针对客户需

求进行了产品的“定向”回馈。

卖场中针对“五一”节假日热卖

的几款产品，诸如“静悦”系列、

“自由”系列等指定的爆款推出

折扣促销活动，真正做到了高

价值让利。

值得一提的是，针对年轻化族群，奥克

斯也打出了娱乐营销牌：结合好莱坞系列电

影《速度与激情 7》，进行电影营销；伴随电影

的热映，也为品牌的假日营销奠定了良好的

基础。

同时，奥克斯再度跨界牵手途牛旅游

网，开行业先河，完成了对“五一”空调市场

大战的提前引爆。 （杨 文）

国誉家具缔造完美商务新生活

时下，越来越多的办公空间逐渐打破常规的

布局形式；未来，拥有贴合使用者需求并兼具创

意灵感的定制化办公空间将愈加受到企业主的

欢迎。作为国际知名品牌，KOKUYO不断启发

灵感，秉承着人性化设计理念，引领着办公整体

设计环境的新革命。在国誉家具上海旗舰展厅，

办公设计中的创意与灵感被演绎的淋漓尽致。

国誉（KOKUYO）以制造销售文具、办公

家具为主，国誉集团始终是活跃在世界舞台

上的国际性企业。其独特的“双轴经营模式”

包含以制造销售文具为主的“国誉文具”，以

及制造销售办公家具、空间设计等为主的“国

誉办公家具”。“空间价值制造和销售”，这不是

一句虚言，国誉家具经过市场锤炼，所开创的

设计理念已经逐渐受到更多人的认可。

公司的立足点在于产品，国誉公司在产

品研发上也不遗余力。设计师团队在开发产

品的过程中，懂得聚焦用户需求，发现问题，

并运用物理、心理和美学方式加以解决，努力

实现既方便又美观的产品设计。“我们坚信，

未来必将有一场全新工作模式的革新，而国

誉正是通过体验源于实践让更多消费者和企

业主进行近距离的感知。”国誉家具市场负责

人分享说道。PRESENCEⅡ，就是国誉家具

根据中国市场量身打造的工作站，除了可以

满足不同需求的办公环境，支持个人及团队

多元化的工作方式之外，PRESENCEⅡ另一

个特质就是打破了传统屏风工作位的压抑

感，完美释放了办公空间，兼顾了团队协作，

也让员工可以大幅度地提高专注力，实现了

办公作业的灵活性和私密性。 （袁 杨）

徐悲鸿纪念币全球巡回展启动

2015 年是中国现代艺术大师徐悲鸿诞

辰 120 周年，日前，2015 徐悲鸿文化年暨第二

届徐悲鸿艺术节、中国近代国画大师（徐悲

鸿）金银纪念币全球巡展（北京站）启动仪式，

在北京钓鱼台国宾馆举行。

第二届徐悲鸿艺术节相比上届，增加了

时间与地域的跨度，扩大了文艺工作者及艺

术爱好者之间学术交流平台。大师们重量级

的艺术作品齐聚一堂，丰富了展览内容，提升

了文化内涵,满足了群众的精神文化需要，促

进了文化艺术事业繁荣发展。 （晓 美）

北京（BJ）40三款改装车各具特色

日前，2015 梦想车展 8 号馆展出了三款

越野“小怪兽”——北京（BJ）40 远行版、攀岩

版与穿越定制版。

经过改装之后的北京（BJ）40 攀岩版更

加贴近了 BJ212 的形象，攀岩版的变化包括

了新造型的前后保险杠、强化了的 17 英寸轮

毂、金属轮眉、轻量化越野半门和复古后视

镜。从新加入的 LED 日间行车灯、大尺寸轮

胎亦或是后轮差速锁、GPS 导航等配置，都能

看出北京（BJ）40 远行版是一款既能兼顾城

市越野，亦能带您去远行、拍鸟逐鹿的车。无

论是从设计还是性能上都能够满足消费者的

需求，同时丰富的配置完善了舒适性。北京

（BJ）40 穿越定制版是低调的越野神器，虽然

不浮夸但实力超群，软顶的设计和一身高端

配置足以让它脱颖而出。 （李 娟）

马豫宏：公益让演唱会更加璀璨

日前，星光大道明星在上海公益演出的

消息点燃了上海民众的热情。谈及举办演唱

会的初衷，红时投资集团总经理马豫宏表示，

与星光盛典演唱会结缘，源于 2015 年元旦，

他有幸随光华基金会、星光大道一起参与“公

益万里行，送爱到军营”走进黑河的活动。

此次红时星光盛典公益演唱会，将于 2015

年7月28日在上海梅赛德斯奔驰馆隆重开幕，主

办方上海红时投资集团将秉承固有的担当与责

任，把这一百姓大舞台嫁接至沪。他表示，星光

大道的艺人充满慈爱，热心公益，满满的正能量，

希望把这样的艺术形式分享给抚育红时成长的

上海人民。同时，该活动也源于他对中国传统民

族文化、传统艺术形式的热爱，对积极、阳光、自

信、亲民的星光大道百姓明星的敬意，因此力促

把这一百姓舞台引进上海。 （张 成）

雅堂之家引领家居业新潮流
近 日 ，国 内 专 业 家 居 O2O 电 商 平 台

——雅堂之家创办人杨定平放言，目前家居

行业价格完全可以降低 50%。杨定平在接

受央视《经济半小时》栏目采访时表示，目前

困扰家居行业的最大问题就是环节多，层层

加价，而“互联网+”让传统家居行业低成本

运行成为可能。

他表示，50%的降价空间并不是空穴来

风。目前，传统家居市场的营销大多采用的

是在固定的营销卖场进行销售，一种是利用

加盟商或代理商的卖场或者是在大型的家

居城销售产品；另一种是直营，即设立销售

分公司，在区域家居大卖场自租场地销售。

无论是采用以上两种营销方式中的哪一种

形式，一件家居最终到买家手中，都要经过

几轮代理商、分销商，房租、水电、人员费用

等成本层层叠加。

对比实体店营销，线上营销模式虽然省

去了原有的房屋水电费用，价格相对降低不

少，但销量仍然不能与实体店比拟。从各家

居电商平台销售的情况来看，当一个家居品

牌入驻电商平台后，产品品类并没有太多的

鲜明特点，而如果一旦消费者购买产品后，

部分卖家和家居商都不提供免费配送及便

利的安装服务，消费者必须要自提或者支付

80-500 元不等的运费、安装费等成本。诸

多此类问题，让大多消费者不愿意选择“网

购”家居产品。

据悉，国内家居 O2O 电商品牌“雅堂之

家”，目前正在尝试通过线上电商平台和线

下体验馆双向联营的方式，为消费者提供一

站式家居生活解决方案，同时为传统家居企

业提供销售平台与整合营销服务，打造家居

产业链互联网生态圈模式。在这个模式之

下，消费者可以到体验馆进行实体家居体

验，对产品的风格、材质、质量和使用感进行

评估，再下单购买。“线下改成体验店，不设

置购买模式，租地方就显得不是特别重要

了。这在房屋租金上就节约了 30%以上，再

加上减去的经销商的层层加价，所有产品至

少节省了 50%下来”，雅堂之家创始人杨定

平这样说。由厂家直接配送给消费者，这是

“雅堂之家”尝试用 O2O 模式，搭建 P2C 平

台的方式。“现在电商 P2C 的兴起，是未来的

一个趋势。家居企业这么多，怎么解决中间

瓶颈，让产品直接到消费者那里去，这是现

在家居行业非常渴望解决的需求，”杨定平

分析，目前他们正在用这种 P2C 的方式，来

解决家居行业面临的实际困难，并把运营成

本降低带来的实惠，直接送到消费者手中。

了解获悉，为解决家居行业融资难题，雅

堂之家已经开始了互联网金融与家居产业链

创新嫁接的尝试，借助垂直领域的优势，为平

台上贸易、物流等上下游参与者提供相关金

融服务。杨定平分析指出，雅堂之家做供应

链金融有着天然的客户优势，对借款者信息

和资金的掌控能力较高，且对每个项目的资金

流向可查，对项目的估值和风控也可控。基于

此，2013 年 12 月，杨定平正式创立了互联网金

融平台煜达投资城，主要向家具产业链供应

商、运营商、加盟商、服务商、消费客户等提供

融资服务，其“专项定制化”也令该平台成为相

异于其他P2P平台的亮点之一。

业内人士分析，家居建材行业的发展此

前经历了三个发展阶段，即散点市场、块状同

质化市场，现在正在进入即团状异质化市场

阶段，商业模式的创新成为制胜的关键。与

传统的淘宝、京东电商不同，雅堂之家把零散

的家居电商系统整合在一起，并结合线下体

验店的形式，弥补了传统电商缺乏用户体验

的缺陷，为传统家居产业转型提供了一个可

借鉴的样本。 （李 彬）


