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产业亮点

产业资讯

■ 本报记者 冉 荷

从去年开始的空调行业价格战终于引

起了监管部门的注意。日前，国家发改委召

集了主流空调厂商和渠道经销商，告诫空调

生产企业，在市场竞争中不得进行串通操纵

市场价格、达成横向垄断协议。

虽然只是一次小型的提醒告诫会，但既

然是发改委出面，这样的告诫相信也算是给

空调行业的价格战画上了阶段性的句号。

接下来，在面对库存压顶和监管告诫的双重

压力下，各家企业会何去何从，成为行业需

要思考的首要问题。

不过，在回答这个问题之前，在价格战

之间发生的一些故事值得拿出来一说。因

为在价格战期间，各家企业一方面奔波应付

竞品的价格策略，另外一方面也做出了一些

战略上的中长期调整。而在这些行业调整

中，格力和志高的动作最值得关注。

作为龙头老大的格力做了什么呢？最

令人期待的是格力准备要做手机了，关于格

力手机的最新消息，各家媒体也是莫衷一

是，有的说已经开卖，又有的说还在酝酿，这

都不重要。重要的信号是，在坚持了好多年

的专业化空调制造商之后，老大格力开始了

向多元化道路进军。一手发动价格战去空

调产品库存，一手高调宣布研发多元产品，

格力在价格战背后想要的，就是除空调外的

一个新增利润点。

不过，格力主业是空调，跨界做手机，这

个步子是不是迈得有点大？另外，手机市场

早已是红海，前有中华酷联这样的“老狼”，

后有乐视 360 这样的“新虎”，格力“Duang”

地一下跳进这片红海，会引起怎样的一场血

雨腥风？不仅值得手机界人士关注，也更值

得空调企业的大佬们品味。老大格力试水

手机红海，这样的故事，必定是万人瞩目的。

跟格力同样是空调专业化出身的志高，

在价格战期间也动作不少，同样值得行业拿

出来作为标本研究。志高又做了什么呢？

首先是启用明星代言签约国际巨星成龙为

企业形象代言人，同时宣布了产品向高端转

型，号称要做“高端空调引领者”。在行业利

润越发微薄的行业背景下，志高是第一个站

出来说要专注于中高端产品线。据志高负

责人介绍，今后志高的中高端产品将占到全

部产品的 85%。

志高做高端，这样的定位在品牌设计上

肯定是没有问题的，而且是高度契合。目前

除了占有少量市场份额的国外品牌，国产品

牌当中，还没有明确的高端品牌，志高可以

说是在价格战的间隙，在一个恰当的时间点

杀入了一片国产高端品牌的蓝海。接下来

是志高品牌转身之后的第一个销售旺季，这

样的转身能不能带来业绩亮点，值得期待。

除了品牌本身的转型，志高还做了产品

的转型来与之呼应，具体来说，产品的转型

就是拥抱互联网+，重塑价值链。基于此，

志高深度挖掘空调中后端的价值链，推出了

云空调，试图提前布局智能家居。近日，单

单国美电器一家就向志高空调采购套智能

云空调就高达的 10 万套，智能空调经过多

年的市场培育，实际销售已经迎来首轮井

喷。其实，早在 2009 年，志高就开始布局触

云战略，现在拥有全球云空调大数据中心，

并牵头制定了全球首个云空调地方标准。

不难看出，专业化的空调生产商志高还

是继续行走在又精又深道路上，这种坚持专

业化之下的品牌重塑、价值重塑之路，值得同

行企业借鉴。对于空调行业决策者来说，卸掉

价格战的盔甲之后，如何决定企业命运，可以

先看一看格力和志高留下的脚印。 （子 珍）

价格战之后空调业怎么走：先看格力和志高

本报讯 众 目 期 待 中 ，一 汽 丰 田 全 新

CROWN 皇冠格调生活赏鉴会即将于 5 月

23 日-24 日降临北京、福州两地。

将者生活，是运筹帷幄之中，决胜千里之

外。全新 CROWN 皇冠搭载创新性的 8 英

寸+5 英寸 TFT 双屏可触多媒体显示系统，几

乎看不到实体按键的中控台设计。配合大量

使用的皮质包裹和纹路经过特殊处理的木饰

板件，固有的尊贵感与适应时代变化增加的

科技感有机地融为一体，突显设计师的匠心

独运。

除此之外，5 月-8 月“将者，悠享——皇冠

私家定制 开启光影传奇”活动已经开启，全新

CROWN 皇冠将联合星美院线，在全国 66 个

城市为消费者打造私家定制的观影之旅。

（晓 丽）

全新CROWN皇冠格调生活
赏鉴会即将降临北京、福州

本报讯 日前，陕汽重卡 360°全体验暨

新型环保渣土车交付运营仪式，在山西省太

原市隆重举行。陕重汽副总经理兼销售公

司总经理周银朝在致辞中表示，太原一直是

陕汽的重点市场，此次与太原市相关政府部

门以及区域渣土运输企业的合作，为陕汽带

来了新的机遇；2015 大篷车互动路演作为

陕汽的一项全国性大型推广活动，选择在这

里启动，足以证明山西太原在陕汽的重要战

略意义。随后，陕汽太原办事处主任刘建刚

向太原长风盛世土方工程有限公司交付了

象征绿色财富的金钥匙。

大篷车互动路演是陕汽重卡 360°全体

验行品牌的重要内容，是陕汽精心为客户

打造的现场互动购车模式。其特点是选址

于各大物流集散区域的物流园，深入卡车

司机集中地，以行业内独有方式打造真正

的零距离体验式沟通平台，引领互动体验

潮流，实现企业与客户的直接互动，充分了

解用户需求，听取用户心声，为客户提供精

准的解决方案。此次大篷车互动路演的成

功举办，让其再次成为客户与企业互动的

平台。

X3000 高端牵引车与大箱浑然一体，精

彩的开场水鼓表演、充满异域风情的古典音

乐合奏、惊心动魄地杂技演绎，让现场观众

连连惊叹、拍手叫绝；活动还设置了微信有

奖调研、互动竞技游戏挑战足球王、幸运大

抽奖、神秘奖品发放等多个环节，每个环节

都独具特色，相得益彰，为来宾提供了全方

位了解陕汽新型环保渣土车的平台。

与此同时，风靡全国的“陕汽重卡 2015

卡车特技极限体验营”也激情上演，吉祥“8”

字绕车、无人驾驶漂移，再配上专业的 360°

绕车讲解，完美诠释了陕汽重卡一流的品

质，而现场近 50 人亲身感受了卡车特技极

限体验，更是让嘉宾大呼过瘾，现场客户频

频竖起大拇指，对陕汽重卡的磐石品质大加

赞赏。

为感谢广大用户对陕汽重卡的支持，

活动现场，山西金川汽车销售有限公司总

经理王栋现场宣布多项购车优惠政策。卓

越的产品实力和空前的优惠力度，充分点

燃了现场嘉宾的购车热情，活动现场最终

成交 86 台。

2015 年，随着批量环保渣土车的更新换

代，市场将迎来陕汽环保渣土车的新时代。

陕汽将以客户为中心，进一步关注渣土运输

企业的产品全生命周期，关注客户经营全过

程，为客户提供更精准的综合解决方案，与

客户协调发展，共同成功，为政府创造更好

的环境，为客户创造更大的财富。（明 喜）

陕汽2015大篷车互动路演全新启动

LG 电子近日公布一季度经营成果：审

计前净利润为 384 亿韩元（3491 万美元），运

营利润为 3052 亿韩元（2.7745 亿美元），与

上季度相比增幅明显。综合营收为 13.99 万

亿韩元（127.2 亿美元），与去年同期相比保持

不变。自 2010 年推出第一款 Android 设备

以来，LG 移动部门的首季度收入达到了历

史最高水平。家电和空调解决方案公司的利

润与去年同期相比，也实现了增长。

LG 家庭娱乐公司公布的一季度营收为

4.44 万亿韩元（40.3 亿美元），同比下降 5%。

受汇率变动和季节性因素的影响，北美、欧

洲、独联体和拉美等市场的 LCD 电视销量

与上季度相比出现下滑。随着公司对 4K 超

高清和 OLED 电视营销力度的加大，以及亚

洲和北美市场对所有电视产品的需求增加，

预计 LG 家庭娱乐公司二季度经营业绩将有

所改善。

LG 移动通信公司 2015 年一季度业绩

再创新高，智能手机出货量达到 1540 万台，

同 比 大 增 26% 。 销 售 额 为 3.6 万 亿 韩 元

（32.7 亿美元），同比增长 5%。运营利润同

比、环比均实现增长。北美市场销售额同比

增长达到 66%，韩国本土市场销售额也比上

季度增长 57%。上市不久且独家配备塑料

OLED 显示屏的 G Flex2 高端智能手机，是

增长背后的主要推手。即将于二季度发布

的 LG G4 将进一步巩固公司在智能手机市

场的地位，盈利水平有望继续提高。

LG 家电和空调解决方案公司的运营利

润同比增长 9%，达到 2293 亿韩元（2.0845 亿

美元），利润率提高 5.6%，主要受益于产品结

构和成本结构的改善。由于北美市场竞争加

剧，以及发展中市场外汇变动走势不利，一季

度 营 收 同 比 下 滑 2% ，为 4.06 万 亿 韩 元

（36.9 亿美元）。随着旺季的到来以及多款

市场领先产品的推出，LG 预计空调和冰箱

销量将出现增长。

（张 一）

LG电子一季度净利润持续增长

离开城市的喧嚣，寻找一片宁静舒适的天

堂，家人的陪伴，孩子的嬉闹，山水相伴，阳光

甚好，亦是平凡的幸福。不要认为这种生活状

态离每天忙碌奔波的你很遥远，在京津之郊就

有这样一块自然胜地。这里阳光明媚鸟语花

香，幽静的园林，独栋的别墅，打造完美的私属

空间。既可以享受安逸舒适的独处空间，还可

与朋友举办热闹的烧烤派对，这里就是有“京

津后花园”之称的天津恒大世纪旅游城。

酒店除了完善的硬件设施，假期间还会

举办各种特色主题活动。随着六一假期的

到来，酒店精心为小朋友们准备了充满童趣

的活动，温馨的亲子体验，为孩子们留下节

日的美好记忆。在酒店大堂二楼教小朋友

学习用毛巾叠各种小动物、叠衣服等活动，

培养小朋友的动手能力。小朋友们可以在

运动中心进行足球机及飞镖机小型 pk 赛，

争选神射手。饮食中心还可现场教大人及

孩子制作美食，锻炼父母与孩子们的合作能

力，感受温馨的亲子时光。酒店邀请了“瞳

画少儿美术活动基地”专业的老师在娱乐中

心教小朋友用五谷杂粮作画，在二层还安排

了小型话剧表演，促进父母与孩子间的沟

通。在健康中心，安排了小朋友为父母足

浴，还可在会议中心观看消防知识，进行实

际演练，以增强小朋友的生活技能。

天津恒大世纪旅游城依偎在 5A 级盘山

风景区环抱之中，宁静怡人，空气绝佳。欧式

的皇家园林建筑风格配以完善的餐饮与娱乐

度假设施，独创“6+1”旅游综合体模式，以酒

店主楼为中心，国际会议中心、饮食中心、娱

乐中心、运动中心、健康中心、商业中心环绕

分布，各类设施一应俱全，致力于满足不同类

型客人的各类需求，秉承“完美每一个细节，

惊喜每一位顾客”的待客之道，为尊贵客户带

来远超期望的卓越体验，满足不同宾客的吃、

住、玩、乐、住等全方位的完美入住体验。

若来到这里，深吸一口空气，掺杂着花

香树秀的凉意迎面而来，逃离了城市中钢筋

水泥的禁锢，没有了车来人往的喧嚣；面对

远处盘山的苍翠与繁茂，还有眼前店内每个

角落的鸟语花香，都将使您驱散烦恼、享受

心灵清净。来恒大吧，我带上你，你带上好

心情…… 烈日炎炎的初夏，一起享受恒大

带来的凉意吧，漫步也好，避暑也罢，呼吸

凉爽的空气，享受健康舒适的自然环境，惬

意为媒，恒大带您清凉一夏。 （明 喜）

天津恒大世纪旅游城六一儿童节将举办温馨亲子活动

日前，两年一度的上海国际汽车工业展

览会在国际会展中心隆重开幕。作为 2015

年国内第一个重磅车展，也是首次没有车模

助阵的车展，各大汽车厂商纷纷竭尽全力积

聚势能，力求吸引公众及媒体视线，引发广

泛关注。凭借极具诚意的产品阵容，明星助

阵及城市风情浓郁的展台运营等，猎豹汽车

为消费者带来多重惊喜。

星光熠熠郑恺携手伊一空降现场

在 猎 豹 汽 车“ 傲 闯 前 路”猎 豹

CS10 新车上市发布会上，长丰集团

董事长李建新宣布猎豹 CS10 量产

车正式上市，并公布了新车 9.68 万

元起的亲民价格。“型”车上市，引发

诸多媒体蜂拥而至，争先恐后一睹

猎豹 CS10 的傲人轻奢风采。而明

星郑恺及伊一的携手出场，为猎豹 CS10 新

车站台，更是瞬间引爆活动现场。

由于在某综艺节目中展现“开挂”的跑

步 技 能，郑 恺 被 网 友 们 亲 切 地 称 为“ 小 猎

豹”。而作为一个积极进取、充满傲闯精神

的明星，郑恺与猎豹 CS10 的精神特质不谋

而合。此次上海车展，“小猎豹”空降现场，

邂逅猎豹汽车，为新车上市呐喊助威，绕场

奔跑表演“速度与激情”，可谓机缘巧合。在

发布会现场，郑恺更是表达了对猎豹 CS10

的美好期许并为新车签名留念。

另一位特邀嘉宾——浙江卫视当家花

旦伊一的倾情加盟，亦为猎豹汽车展台增色

不少。作为猎豹汽车发布会的主持人，伊一

以亦庄亦谐的主持风格，充分调动现场观众

热情。“小猎豹”郑恺及伊一的出现，与猎

豹 CS10 共同构成本届上海车展中最靓丽的

风景线。

惊喜互动 带来线上线下狂欢盛宴

纵观历届车展，除了炫目的新车外，新

鲜热辣的互动环节亦能吸引不少消费者驻

足观看。此次参展，猎豹汽车设计了多个逗

趣十足的互动环节，以供线下及线上消费者

共同参与。在猎豹汽车展台上，“城市画师”

穿梭其中，以灵动鲜活的图片，为看展观众

记录精彩瞬间。神奇的体感试驾游戏，让消

费者一秒体验速度与激情。散落展台各处

的铜像“城市人体雕塑”，带领消费者一起自

拍一起 high，装酷搞怪上演 72 变。而适逢

表演时间，“城市人体雕塑”们便会纷纷动起

来，与身着闪亮舞服的拉丁舞者一起舞动全

场，为车展观众演绎都市惊艳舞姿。

多彩缤纷的互动，带来无限看展乐趣，

而通过扫描展台二维码，还可以参与猎豹汽

车“豹有城意”微博活动。通过晒出现场照

片，分享对猎豹汽车的祝愿与期待等就有机

会赢取 iPhone 6 Plus 大奖，现场更有多重好

礼相赠。 （小 丽）

星光闪耀 猎豹汽车上海车展精彩纷呈

近日，第三十三届中国国际体育用品博

览会在福州海峡国际会展中心正式拉开序

幕。中国奥委会合作伙伴安踏体育用品有限

公司发布“你就是跑者，Run with me”的跑步

战略，国家体育总局体育器材装备中心主任、

中国奥委会市场开发部部长、中国体育用品

联合会副主席兼秘书长李桦先生，安踏体育

用品有限公司董事局主席兼 CEO 丁世忠先

生，安踏体育用品有限公司执行董事、品牌总

裁郑捷先生，安踏体育用品有限公司副总裁

张涛先生，以及中国男子举重奥运冠军廖辉，

中国男子体操奥运冠军冯 等共同出席并参

与了发布活动。

本届体博会以“价值 创造”为主题，作为

国内体育用品的领军品牌，安踏也重磅推出

了自己的跑步主张，鼓励更多的人成为跑者，

参与跑步，参与运动，健康生活，安踏将以创

新科技为核心力量，为更多的跑者创造更好

的跑步运动装备。体博会开展当天，国家体

育总局体育器材装备中心主任李桦先生与安

踏体育用品有限公司董事局主席兼 CEO 丁

世忠先生共同发布了安踏的跑步战略——

“你就是跑者，Run With Me”。

安踏体育用品有限公司董事局主席兼

CEO 丁世忠先生表示：跑步是一项大众的体

育运动，跑步面前，人人平等，任何人，只要去

跑，“跨过起跑线，你就是跑者”。

（健 文）

安踏亮相体博会
发布RUN WITH ME跑步战略

产业平台

笔者日前获悉，福建洛江法院与区侨联

建立涉侨维权工作衔接互动机制，在归侨侨

眷较多的双阳、罗溪各设立一“涉侨维权联

络点”，在联络点设驻点法官，并由侨联、司

法局各推荐二名作为涉侨工作特邀调解员，

获得社会各界的肯定。

据了解，“涉侨维权联络点”的设立提供

了一个互相借力调解的工作平台，法院在联

络点的帮助下调解案件，同样的，侨联、司法

局也利用联络点在法院的协助下有效化解

案件。

据洛江法院提供的数据，2014 年，洛江

法院邀请侨联、司法局的调解员在联络点调

解 4 件，接到侨联、司法局提前介入调解邀

请 1 件。经过调解，达成调解协议 2 件、撤诉

2 件、诉前化解 1 件，有效地维护了归侨、侨

眷的合法权益。

在今年初召开的人大会上，部分人大代

表对洛江法院的该项创举予以高度评价与

肯定。如有涉及印尼归侨“侨居造福工程”

房屋的案件，其中 1 件为房屋所有权确认纠

纷、1 件为法定继承纠纷，案件的当事人互

为原、被告，居住在香港、澳门、马来西亚、新

加坡等地，系姑姑与侄儿争房产的案件，之

前又历经行政案件，多次诉讼，姑侄矛盾激

化，情绪都非常激动。承办法官多次前往双

阳“涉侨联络点”，邀请区侨联郑渊清主任、

双阳侨联陈进华副主席及司法所的特邀调

解员许德昌在联络点协助调解。通过法官

与特邀调解员的耐心劝导、解释，晓之以情、

动之以理，最终 2 起案件的原

告均撤回起诉，原本剑拔弩张

的家庭关系得到缓和。

另 有 一 民 间 借 贷 案 件 ，

原 、被 告 本 是 多 年 合 作 的 朋

友，双方因是否已还清 2010 年

的 10 万元借款产生纠纷。原

告诉称被告故意撕毁借条原

件，被告则辩称借款已还清。

案件在审理过程中，承办法官

得知被告系侨眷，遂邀请双阳

联络点的特邀调解员参与调

解，同时，区侨联主席苏子平

也亲自多次与原、被告电话调解。最终被告

同意支付原告 8 万元，并于当天自动履行，

使 一 起 长 达 5 年 的 纠 纷 圆 满 落 下 帷 幕 。

（刘雅林 孙玫芳）

福建洛江法院：巧打“侨牌”维护侨益情暖侨心


