
■ 薛 松

2020 年，中国有望成为全球最大的跨境

B2C 消费市场，中国跨境进出口电商将带动

全球跨境消费年均增速拉高近 4％。这是记

者从日前举办的中国跨境电商发展论坛上

获悉的。对消费者来说，一般进口贸易下的

进口商品价格差价即歧视性定价正在消失，

跨境进口电商有望实现全球同价。

日前，阿里研究院与埃森哲在北京联合

发 布 全 球 跨 境 B2C 电 商 趋 势 报 告 ，预 测

2020 年 全 球 跨 境 B2C 电 商 交 易 额 将 达 到

9940 亿美元，惠及 9.43 亿名全球消费者。

报告称，近年来，全球 B2C 电商市场增

长迅速，未来几年仍将保持近 15%的年均增

速，交易规模则将从 2014 年的 1.6 万亿美元

增至 2020 年的 3.4 万亿美元。其中，全球跨

境 B2C 电商的增长尤为强劲：年均增长高达

27%将使全球市场规模由 2014 年的 2300 亿

美元升至 2020 年的接近 1 万亿美元。

此外，跨境 B2C 电商消费者总数将由

2014 年的 3.09 亿人增加到 2020 年的超过 9

亿人，年均增幅超过 21%，形成一个强劲的

消费大军。其中，以中国为核心的亚太地区

以 53.6%的新增交易额贡献度位居首位。

阿里巴巴集团跨境 B2C 事业部副总经

理周岚表示，过去两年的实践已经证明，进

口商品的消费者已经从北上广深杭州等一

二线城市成功向三四线城市以及更偏远的

西藏、新疆、云南地区扩大。

外资电商亚马逊最新数据显示，仅今年

前 5 个月，亚马逊中国“海外购”的销量已经

实现了 300%的增长，与美国亚马逊同步的

选品数量也陡增至 220 万种，再创新高。

有数据显示，2014 年，中国境外消费超

1 万亿元人民币，出境人数已超过 1 亿人。

业内人士表示，国人出境消费一个很大的原

因在于一般进口贸易下的价格差价即歧视

性定价，而跨境进口电商则有望改变这一窘

境从而实现全球同价。

目前，更多海外品牌、品类正入驻跨境进

口电商平台京东、天猫国际等，以全球直供更

有竞争力的价格直接送达国内消费者，有效实

现了境外消费回流。同时，“中国智造”、国产

品牌正通过跨境出口电商平台直接服务于全

球消费者，有利于缓解国内消费品产能过剩。

“亚马逊中国网站的价格将与亚马逊美

国、日本等网站的价格一致。”据亚马逊相关人

士介绍，除了全球同价，进口商品的种类也极

大丰富。他说，到 6 月底，亚马逊“海外购”将

实现美国亚马逊直邮全部 25个品类的完整布

局，作为中国最大的综合电商类进口直采平台之

一，拥有涵盖13个品类超过200 个直采品牌。

展装搭建：
考验行业诚信体系建设
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■ 本报记者 胡心媛

近日，中国欧盟商会及罗兰贝格管理咨询

公司共同发布了《中国欧盟商会商业信心调查

2015》报告。中国欧盟商会对 541家欧盟在华

企业进行的该商业信心调查显示，由于欧企对

于未来增长和盈利能力的悲观预估，更多欧洲

在华企业预计通过裁员等方式大幅缩减开

支。中国经济增长的持续放缓，使得欧洲在华

企业的投资策略进入到了一个调试期。

盈利前景喜忧参半

调查指出，计划扩张在华业务的欧洲企

业数量越来越少，从两年前的 86% 下滑至

现在的 56%，同时，仅有 59% 的欧洲企业将

中国列为其全球三大未来投资目的国之一，

而 2012 年该数据高达 76%。

对于欧洲企业而言，中国经济增长的持

续放缓仍是未来所要面对的首要商业挑战，

所占的比例几乎是其他任何一项挑战的两

倍之多。而攀升的人力成本以及全球经济

放缓这两项挑战则并列第二位。

调查显示，工业企业对中国经济增长放

缓最为敏感，66%的受访企业认为受到了中

国经济增长放缓所带来的重挫，法律服务企

业紧随其后，汽车和汽车配件企业以及石化

企业并列第三。

不 过，《中 国 欧 盟 商 会 商 业 信 心 调 查

2015》也指出，由于中国经济仍有上升空间，

超过一半数量的欧洲企业仍然对未来的在

华发展保持乐观，虽然较上一年相比，这一

数字下降了 10 个百分点。值得注意的是，

营业额出现增长或显著增长的消费品和消

费服务类欧洲产品比例有所增长，从 61%同

比增加 10 个百分点，达到 71%。调查数据

显示，汽车、专业服务和食品饮料领域的欧

洲企业对未来增长前景所持态度最为乐观，

其信心指数分别为 77%、70%和 67%；而从事

工业产品和工业服务类产品的欧洲企业对

于未来的增长和盈利前景最为悲观，其信心

比例仅为 13%和 28%。

商业环境受到质疑

虽然中国政府一直都在推动改革以期

营造一个更具公平性的竞争环境，相当一部

分欧洲企业却对此持怀疑态度。调查显示，

超过一半的欧洲企业认为所在行业的外资

企业与本土同行相比受到了不公平对待。

“如果中国商业环境的公平性依然无法

落实的话，不但外企在中国的发展会受到影

响，正在全球大幅扩张的中国企业也会受到

连累。”中国欧盟商会主席伍德克在发布会

上做出以上表述。

伍德克解释说，中国经济增速放缓，欧洲

和美国的经济变得越来越乐观，使得部分欧

企缩紧在华业务，继而转向美国和欧洲市

场。由于同样的原因以及中国政府全球化政

策的引导，中国企业的对外投资项目也在增

多，投资规模也在扩张。而中国政府对于在

华欧企政策的不够友好，对来自自由开放商

业市场的企业来说是不对等的，长此以往，对

于积极开拓国际市场的中国企业是不利的。

罗兰贝格国际管理咨询有限公司全球

首席执行官常博逸表示：“中国目前仍然是

欧洲企业的战略性市场，然而正如调查结果

所显示，外商投资仍旧需要一个公平竞争的

环境。在当前的改革进程中，这一问题仍然

没有得到更好的解决。企业急需看到一个

更加开放的市场。”

创新成关键因素

创新是改善经济下行的一个非常重要

的因素。在伍德克看来，在中国经济面临转

型发展的今天，创新尤为重要。“但是非常可

惜，超过 2/3 有研发工作的欧洲企业并未在

中国建立研发中心。”伍德克表示，“如果中

国希望在价值链上攀升，就需要加强那些最

初用来吸引欧洲研发的基础性步骤 。而当

前网络不稳定、网速慢、网络接入不畅通等

问题已经给企业的研发能力造成了负面影

响，中国也亟须在改善信息获取渠道方面制

定相关的改革措施。”

调查结果显示，知识产权保护不力、网

络不稳定、网速缓慢、网络接入限制，对于创

新业务的开展都是严重的障碍。

“中国目前已经是全球第二大经济体，

但是网速甚至还不如韩国的 1/5。”伍德克

说，“如果能够避免企业受到如进口替代、技

术转让等威胁，同时通过改善执法给予企业

更好的知识产权保护，并且提高网络的开放

度，欧洲企业将会更有信心、更好地贡献于

中国经济的发展。”

中国欧盟商会：欧企在华投资步入调试期

新 闻 速 递

埃及新苏伊士运河8月6日开通

埃及新苏伊士运河将于 8 月 6 日正

式开通，为往来欧洲与亚洲提供最快的

航运路线。这项耗资 80 亿美元打造的

新运河全长 72 公里，坐落在原有苏伊士

运河的东侧，连接红海与地中海。苏伊

士运河管理局主席马米什介绍，新苏伊士

运河通航后，船舶通过运河的时间将从现

在的22小时缩短为11小时。

德国成中印俄后亚投行第四大股东

德国内阁批准德国加入亚投行，将购

买亚投行 4.1%的股份，成为中国、印度、俄

罗斯之后的第四大股东。德国政府上周

批准了这项建议，但仍需要通过议会两院

批准。亚投行总资本 1000亿美元，德国在

2016 年至 2019 年将完成认购近 9 亿美元，

同时还涉及一项 36 亿美元的金融担保。

亚投行章程有望于6月29日在北京签署。

美使领馆因技术问题签证受影响

美 国 国 务 院 12 日 称，因 为 技 术 问

题，全球使领馆签发护照和签证出现困

难，在 5 月 26 日或之后的护照申请将会

受影响；在 6 月 9 日以后于网上递交签证

申请或接受签证面试的人士，其申请也

会受延误。美国国务院的声明称，资料

库出现硬件故障，不能接收从海外传来

的申请者信息，使海外的使领馆不能列

印签证、一般护照及其他旅游证件。

津巴布韦宣布不再流通本国货币

津巴布韦日前宣布本月 15 日起回

收不再流通的津巴布韦元，持有津元者

可去银行换取美元。根据官方给出的利

率，史上“零”最多的纸币 100 万亿津巴

布韦元仅可兑换 40 美分。不过，这些即

将退出流通历史舞台的货币在网上受到

追捧，一张 100 万亿津元的纸币价格最

高卖到 35 美元。

哈欧国际货运班列首班开行

首列哈欧国际货运班列（哈尔滨-

汉堡）日前从哈尔滨开出，将从满洲里出

境，经俄罗斯、波兰等国，终点为德国汉

堡，全程 9820 公里，预计 7 月 11 日返回

哈尔滨。这标志着又一条连接中国至俄

罗斯及其他欧洲国家的贸易物流通道正

式贯通。列车装载 49 个集装箱，货物主

要包括电子元器件、汽车零部件等 15 类

产品，总货值为 300 万美元。

（本报综合报道）

跨境电商交易大增 进口商品有望全球同价

日 前，在 北 京 举 办 的“ 一 带 一 路”国 际 合 作 暨 中 国 企 业 中

东 发 展 研 讨 会 展 示 区，来 自 山 东 泰 玉 缘 的 工 作 人 员 向 观 众 展

示 一 款 泰 山 碧 玉 的 质 地 、透 光 性 和 纹 理 ，其 售 价 高 达 10 万 元

人 民 币 。 据 介 绍 ，目 前 泰 山 玉 的 产 量 仅 为 岫 岩 玉 的 1/10，其

中，能 够 应 用 于 首 饰 加 工 的 碧 玉 产 量 仅 为 总 产 量 的 3% 左 右。

泰 山 玉 作 为 中 国 文 化 的 一 种 载 体，近 年 来 赢 得 很 多 收 藏 家 的

青睐，价格一路上扬。

本报记者 季春红 摄

本报讯 15 日上午，2015 年全国食

品安全宣传周活动在北京正式启动。该

活动由国务院食品安全办联合中央文明

办、教育部、工信部、公安部、农业部、商

务部、国家卫生计生委、工商总局、质检

总局、新闻出版广电总局、食品药品监管

总局、国家互联网信息办公室、中国保监

会、国家粮食局、共青团中央、中国科协、

中国铁路总公司共 18 部门共同主办。

在启动仪式上，农业部、质检总局、

食品药品监管总局现场公布了最新的食

品、农产品、进口食品抽检监测信息及不

合格产品企业名单，突出严惩重处违法

违规行为、扎实推进政府信息公开的鲜

明态度，推动食品安全监管进入全程控

制、预防为主、透明公开的新工作常态。

会上，来自有关部委、行业企业、新

闻媒体、科普组织等 500 多名各界代表，

围绕“尚德守法 全面提升食品安全法治

化水平”的主题，从不同角度进行了主题

演讲和热烈讨论。

宣传周期间，有关部委将以每天举

办一个“部委主题日”的形式，先后开展

法律法规宣讲、道德诚信教育、科学知识

普及、科技成果展示等 70 多项食品安全

主题宣传活动。

其中，将举办为期两个月的食品安

全网络知识竞赛，通过寓教于赛、以奖促

学的方式，鼓励公众关注食品安全知识、

远离谣言误区；举行食品安全超市行活

动，在全国 7500 多家餐饮商超连锁门店

投放 2200 万份餐盘垫纸、30 万张货架科

普标签，为广大公众提供近距离的消费

指导；制播“宣传周特别节目”——《夏天

的美味》、《豆腐宴里的疑惑》、《天生肉食

者》、《馒头》，揭示家庭自制食品与工业

化产品的安全性差异，宣传周期间将在

央视 10 套《走近科学》栏目播出；举办新

媒体传播技能公开课、自媒体训练营、创

意科普视频工作坊等活动，加强学术界、

传媒界和公众之间的交流，提升食品安

全科普作品的传播力，倡导科学有效的

舆论监督和社会监督。 （周小璐）

全国食品安全宣传周正式启动

隐世如来，繁华处的那抹幽兰
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