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■ 本报记者 兰 馨

近日，中国城市竞争力研究会发布了

“2015 中国城市分类优势排行榜”（以下简称

排行榜）。根据各项指标综合排名，“2015 中

国一带一路最具竞争力城市排行榜”前 10

位的城市分别是西安、乌鲁木齐、兰州、长

春、郑州、连云港、广州、福州、北海和海口。

排行榜公布后，会展业界认为，该排行

榜将掀起新一轮会展城市竞争力的比拼。

西安：首抢“丝博会”商机

西安是国内首个抢占“一带一路”会展

商机的城市。去年，西安举办的第十八届中

国东西部合作与投资贸易洽谈会暨丝绸之

路国际博览会（以下简称西洽会暨丝博会），

就是含“一带一路”概念的展会。

据第十九届西洽会暨丝博会组委会有

关人员介绍，今年展会吸引了丝绸之路沿线

国家和地区近 10 万名客商参展参会。特别

是来自亚、欧、非等超过 45 个国家和地区的

400 余家企业的参展及 23 个国家馆的亮相，

使展会从原有的区域性展会升级为大型综合

性国际化平台。

本届西洽会暨丝博会期间，41 项主要活

动均围绕“一带一路”建设设置。此外，还首次

设立了主宾国国家馆，规格不断提升。

展会期间，来自中国、俄罗斯、韩国、土耳

其、坦桑尼亚、捷克等 11 个国家和地区的 19

位领导及嘉宾签署了《“一带一路”地方领导

人对话会西安声明》，倡议推进“一带一路”地

方领导人定期对话会机制，为“一带一路”沿

线国家和地区共同打造政治互信、经济融合、

文化包容的利益共同体、命运共同体和责任

共同体提供了强劲的驱动力，并确定第二届

“一带一路”地方领导人对话会明年同期在西

安举办。

此外，于 2005 年创办的欧亚经济论坛

将于 9 月下旬在西安举办。与往届相比，本

届论坛“丝路”特色将更加鲜明。

根据计划，2015 年欧亚经济论坛的整体

内容架构将继续沿用往届“1+N”模式。“1”

即开幕式暨全体大会，由外交部指导，相关

国家部委、国际组织共同牵头主办，论坛秘

书处具体组织实施，主要围绕“一带一路”政

策沟通开展战略对话。“N”则是论坛框架下

的各类会议、展览及交流活动。

据介绍，2015 年欧亚经济论坛首次纳入

国家层面统筹管理，实现了论坛机制化建设

的新突破；采取论坛与展览虚实结合的办会

模式，实现了论坛务实发展的新突破。

乌鲁木齐：混合所有制专业运营公司浮出水面

近日，由新疆国际博览事务局、振威展

览和北京点意空间共同出资组建的新疆亚

欧国际博览有限公司（以下简称亚欧国际）

在乌鲁木齐揭牌，表明中国首家集政府资

源、专业组织和策划管理优势于一体的混合

所有制展览公司正式成立。

据介绍，亚欧国际将承担起中国—亚欧

博览会与“亚欧商品贸易博览会”等相关展

会的组织运营工作。

8 月 12 日至 16 日，由中国—亚欧博览会

秘书处、商务部外贸发展事务局共同主办的

2015 亚欧商品贸易博览会（以下简称商博

会）将在乌鲁木齐举办。

根据中央对政府主办大型展会活动的

要求和规定，新疆决定从 2014 年起，按照

“一会一展”模式，逢双年举办中国—亚欧博

览会，逢单年举办商务型专业展。

刚成立的亚欧国际将承担起 2015 商博

会的招商招展工作，这是按照政府主导、市

场引领的发展模式，推行市场化运作模式和

公司化运行机制的尝试，也是为中国—亚欧

博览会市场化探路。

但有知情人士表示，亚欧国际还将从

事 组 织 运 营 大 型 展 览 、会 议 、节 庆 、搭 建

等业务。

丝绸之路经济带核心区的建设，将集资

源、区位、政策等优势于一体的新疆推进了

前所未有的发展浪潮中。可以说，乌鲁木齐

的会展业正处在最好的发展时期。

至此，有一种说法认为，乌鲁木齐的会

展业已经进入了发展“大时代”。

兰州：借战略机遇，与联盟抱团

与西安和乌鲁木齐已形成的会展格局

相比，兰州则缺少底气。

但 是 ，这 并 不 表 明 兰 州 将 放 弃 借 助

“ 一 路 一 带 ”战 略 发 展 会 展 经 济 的 机 会 。

今年 4 月，兰州市会展行业协会（以下简称

兰 州 会 展 协 会）正 式 成 立 。 对 此，业 内 专

家表示，“一带一路”为兰州会展业发展提

供了便利条件，是兰州加快发展会展经济

难得的机遇。

据记者了解，在兰州会展协会成立前，

陕西、青海、新疆和宁夏等西北五省会展中

心负责人在甘肃国际会展中心召开丝绸之

路国际会展联盟（以下简称丝绸之路会展联

盟）筹备会。筹备会组建成立了秘书处，并

安排部署了近期的筹备工作。

有关人士表示，丝绸之路会展联盟主要

以区域经济一体化为依托，以资本和契约相

结合的方式，联合丝路沿线会展场馆、会展

协会、会展企业等会展产业链上相关机构，

共同打造集展会策划组织、项目引进输出、

展会招商宣传、项目建设咨询、信息交流与

人才培训等于一体的跨行业、跨地区、跨国

界的会展聚合体，通过抱团发展进一步拓展

和完善会展产业链和配套服务功能，共同探

索开拓丝绸之路会展市场资源共享、互利共

赢的新路子，在合作共赢中推动丝路经济带

会议展览产业健康快速发展。

据 悉 ，根 据《兰 州 节 庆 会 展 业 发 展 规

划（2015-2020）》要 求，力 争 到 2020 年，全

市举办大型节庆活动 20 个以上，节庆会展

业 成 交 额 达 到 200 亿 元，年 均 增 长 15% 以

上 。 兰 州 市 将 初 步 形 成 以 国 家 级 或 国 际

性节庆会展为龙头，以区域品牌性节庆会

展为主体的节庆发展格局，节庆会展企业

综 合 实 力、竞 争 力 明 显 提 升，主 城 区 与 兰

州 新 区、县 域 与 区 域 互 动 发 展，产 业 发 展

体系进一步完善，兰州作为西部地区节庆

会展之城雏形基本形成。

在发展布局中，兰州主城区将立足于兰

州现有资源优势，突出“金城”产业、历史、文

化、旅游特色，整合资源，着力把主城区打造

成全市节庆会展最具活力的核心区。主要

举办大型专业节庆、综合展览，发展具有强

势带动力和辐射力的高规格、高品质节庆会

展区，打造节庆会展业发展带动区。

■ 姜 淮

今天想说的话题绕不开半年来在服务

方面“饱受诟病”的国家会展中心，撇开国

家和区域战略布局的投资冲动，或者说是

“会展地产”的范畴不论，仅从行业趋势的

角度谈下个人认识。

上海大虹桥乃至天津立项的国家级部

市合作的会展综合体，其前提假设的一点

或许是规模效应，即未来展会规模和数量

的无限扩张。因而超前构筑超大型展馆，

则具有前瞻性的竞争优势。“世界展览看德

国，未来发展看东方”，跨国展览资本近年

来在中国的快速扩张、行业性专业展会的

做大做强、宏观层面的鼓与呼，无不诠释着

这一理念，就在现实中也可找出众多的扩

张范例，毕竟规模意味着效益，资本追逐利

润是其本性，规模是实现利润的重要路径

之一。

以亚洲博闻（中国）公司举办的“上海

国际酒店用品博览会”为例。截至今年，

该 展 会 已 举 办 了 24 年，通 过 引 进、培 育、

并 购 等 方 式 ，目 前 旗 下 包 含 餐 饮 设 备 综

合、桌面用品、酒店布草及纺织品、客房电

器及用品、酒店 IT 及安防设备、康体健身

与休闲娱乐、食品与饮料、咖啡与茶、烘焙

及冰激凌、葡萄酒与烈酒、酒店设计、酒店

建筑等 13 个主题展区，展出面积达 20 万

平方米。相信未来通过对酒店用品产业

链 的 不 断 细 分 、分 主 题 和 活 动 的 不 断 创

新、运作手段的不断提升，展会规模会有

更大的扩张空间。

以上是行业展会扩张的个案，从比较

分析的角度入手，笔者以全球知名的家具

展为例给出一组数据。

国际上认可的顶级家具展为意大利米

兰国际家具展、德国科隆国际家具展、美国

高点家具展三个。

米 兰 国 际 家 具 展 自 1961 年 开 始 举

办 ，到 目 前 为 止 已 举 办 了 50 多 届 ，主 要

包括米兰国际家具展、米兰国际灯具展、

米 兰 国 际 家 具 半 成 品 及 配 件 展 、卫 星 沙

龙 展 等 系 列 展 览 ，被 誉 为 世 界 家 具 设 计

及 展 示 的“ 奥 斯 卡”与“ 奥 林 匹 克”盛 会，

展 会 净 面 积 达 20.48 万 平 方 米、毛 面 积 为

34 万平方米。

德国科隆国际家具展始于 1949 年，是

目前世界最负盛名的家具展览会，每年一

月在德国科隆国际展览中心举行，展会面

积约 29 万平方米，每届都有来自全球的逾

千家企业参展，吸引着约 13.5 万名观众到

会参观。据展会官方统计，2014 年科隆家

具展展出面积达 24 万平方米，共有 60 个国

家和地区的 1350 家企业参加。

美国高点是以家具展览为主要商业活

动的城市，长期以来吸引着来自世界各地

的买家和参展商。高点家具展始于 1913

年，每年两届，分别于每年的 4 月与 10 月举

行，每届展会都会吸引 2200 家以上参展商，

占据 180 多座展楼，总展览面积超过 100 万

平方米，同时还吸引来自世界 100 多个国家

和地区及美国各个城市的 7.5 万名专业买

家到场参观洽谈。

相较于国际三大家具展，国内家具业

经过 10 多年的发展业已形成自己享誉全

球的三大展会，即广州家具博览会、中国

国际（上海）家具展和国际名家具（东莞）

展览会，规模分别为 68 万平方米、30 万平

方米、78 万平方米。而与其相对应的展馆

分别是广交会展馆约 30 万平方米（今年 9

月，广州家具秋季展移师上海国家会展中

心举办），上海新国际博览中心 20 万平方

米，广东现代国际展览中心 15 万平方米。

多出的展览面积从哪里来？分期举办或

搭建帐篷。展馆有其自身的运营成本考

量，其出租率不能完全凭借一年一二个超

大型展会来维持，因而场馆的规模未必越

大越经济。

从行业性展会的角度分析，产业链的

延伸，裂变出众多的“子展”、“分展”，诸如

家具产业，从最初的终端产品展示销售，

逐步向产品设计、研发、加工设备（木工机

械）、原辅材采购（夹板，深加工、皮革、油

漆等）、家纺、灯饰等领域延伸。众多的家

具品牌聚集在一个展会之中，形成一个个

规模不断扩大的综合系列展示厅。就目

前 情 况 来 看 ，只 要 自 身 运 作 水 平 保 持 稳

定，品牌展会的功能和品牌影响力足以支

撑其不断稳定增长。在其展示和营销的

功能保持不变的前提下，参展企业对展位

租 赁 面 积 存 在“ 无 限 ”扩 大 的 需 求 可 能 。

试问，展馆可否依托某类展会的扩展而无

限地扩大规模？服务是否能够与展会规

模的扩张相适应？在规模急剧扩张的运

作中，展会自身能否驾驭一个产业的多样

化需求？

从 行 业 性 展 会 的 另 一 角 度 来 看 ，通

过 多 年 的 观 察 和 实 践 ，我 们 会 发 现 这 样

一种现象：某种业态因其自身的特点，在

展 会 发 展 到 一 定 规 模 之 后 ，很 难 再 有 大

的 变 化 ，基 本 保 持 在 一 个 相 对 平 稳 的 状

态 。 这 里 不 做 详 细 分 析 ，现 实 中 有 很多

这样的案例。

自去年以来，业内议论更多的话题是

商 业 模 式 ，无 论 宏 观 还 是 微 观 ，言 必 称

O2O。互联网技术的运用颠覆了传统的行

为理念，大量的实体经济模式饱受电商的

“摧残”。大约 10 年前，会展业界就存在关

于未来实体展会与虚拟展会的交锋，眼下

早已成为过眼云烟，因为互联网的日新月

异，在“ 看不懂”的同时变成了“ 来不及”。

互联网技术正快速地改变着生产方式和生

活方式。是否可以做出这样一种预测：未

来，所有标准件，无论用于生产还是生活

（不仅仅是日用品），都可以通过物联网载

体获得，因为现代服务业中所涉及的技术

（互联网）和服务（物流、金融等）足以承载

这一社会经济功能。如果将这种假设延伸

至实体展会，将呈现出怎样的一番“景致”？

仍以家具展为例。

家具终端产品的展示和贸易将会通过

众多的大型家具卖场、专卖店、工厂店、加

盟店和电商来实现，家具展会占场面积比

例最大的一部分将从实体展会中退出。实

体展会展什么？目前可以预见的内容将包

括定制、收藏、设计和体验产品。定制家

具已走入寻常生活中，如橱柜和衣柜，甚

至包括办公类家具；红木家具是近年来各

家具展主办方主打的分展，因为与日益提

高的生活品质相关；新款设计或新的设计

理 念 ，将 极 大 激 发 家 具 人 士 和 公 众 的 灵

感，从而提升整个家具行业的水平；体验

是未来人们追求生活品质的重要一环，家

具展已吹响家居文化的冲锋号，家纺、款

式、家饰、灯饰、智能家具等融为一体或不

同 匹 配 的 家 居 环 境 ，需 要 通 过 体 验 来 获

得。这里举个浅显的例子：笔者所在公司

在培育的婚庆家博会上，引进一家婚纱摄

影机构，这家参展商在其系统中收罗了各

类风格的婚纱及其相应场景，观众可根据

自己喜好，不断尝试各类婚纱，植入不同的

婚庆虚拟场景中，选择最佳的搭配组合。

如果这一虚拟设计配置了 3D 打印，则一切

皆为可能或现实。

因 而，对 于 发 轫 和 成 长、成 熟 的 展 会

来 说 ，其 未 来 的 模 式 和 内 容 将 按 照 个 性

化的需求，以追求产品文化为目的，策划

和 运 营 引 导 行 业 发 展 趋 势 。 如 此 ，我 们

是 否 还 需 要 单 纯 追 求 超 大 的 展 会 和 场

馆 ？ 毕 竟 ，展 会 或 是 展 馆 都 不 可 能 无 限

地扩张下去。

（作者系广东现代会展管理公司行政

总监、中国会展经济研究会副秘书长）
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会 展 传 真会 展 传 真

未来的展会什么样？

第十一届会展文化节
八月海口不见不散

本报讯 8 月 14 日至 18 日，由海口市

政府和中国会展杂志社联合主办的 2015

年第十一届中国国际会展文化节将在海

口海南国际会展中心举办。

在 7 月 16 日召开的第十一届中国国

际 会 展 文 化 节 新 闻 发 布 会 上，中 国 会 展

杂 志 社 社 长 倪 玮 指 出，本 届 会 展 文 化 节

提出“‘一带一路’与会展文化”的全新主

题，将 引 导 会 展 业 界 发 挥 自 身 优 势 和 功

能 来 对 接 国 家 发 展 战 略，并 在 对 接 过 程

中 实 现 自 己 的 发 展、实 现 产 业 和 国 家 战

略的有机结合。

据海口市会展局局长吴家宏介绍，近

年来，海口市会展业发展渐入佳境，专业

化、规模化、国际化水平稳步提升。2015

年，海口会展业将借助第十一届中国国际

会展文化节的契机，从“重数量”向“重质

量”发展转型，并表示要将本届会展文化

节办出新意、特色和亮点，力争为文化节

的新十年开篇留下浓墨重彩的一笔。

在随后举行的签约仪式上，中国会展

杂志社分别与点意空间国际展览集团、陕西

西部国际会展有限公司签订了战略合作协

议，三方将携手合作，共襄盛举。（石立军）

黔东南“一节一会”
即将在凯里举办

本报讯 7 月 22 日，第八届中国·凯里

原生态民族文化旅游节暨 2015 中国（贵

州）国际民间工艺品博览会将在贵州凯里

开幕。近年来，黔东南州委、州人民政府

将“ 旅游活州”作为三大发展战略之一，

通过节会搭台、文旅唱戏，推动全州文化

旅 游 产 业 加 快 发 展，使 之 成 为 了 世 界 乡

村旅游的典范。

本次“一节一会”以“苗乡侗寨情，美

丽黔东南”为主题，从 7 月 22 日在凯里市

苗侗风情园开幕至 9 月 28 日在锦屏县隆

里古城闭幕，将历时两个多月。

节 会 期 间 ，将 推 出 2015 中 国 ( 贵 州 )

国 际 民 间 工 艺 品 博 览 会 暨 第 四 届 中 国

凯 里 银 饰 刺 绣 博 览 会 、中 国 ( 贵 州 ) 第 一

届 国 际 民 族 民 间 工 艺 品 文 化 产 品 博览

会等活动。 （宋丽丽）

“一带一路”城市竞争力排名出炉 会展城市抢先机

带着七色花瓣的彩虹玫

瑰、配有“身份证”的奥斯汀

玫瑰、来自荷兰的郁金香、彩

色马蹄莲和东非大裂谷的肯

尼 亚 玫 瑰 ……7 月 16 日，走

进江苏常州夏溪花木市场，

如同置身花的海洋。

当天，首届中国家庭花

卉园艺展览会在常州夏溪花

木市场正式开幕，共有 16 个

省 市 近 300 家 花 木 企 业 参

展，荷兰、日本、厄瓜多尔等

11 个花卉生产贸易大国的花

卉也亮相展会。 （胡 平）


