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产业资讯

本报讯 2015 年的中国汽车市场正在经

历一个大浪淘沙、去伪存真的过程。作为东

风悦达起亚打造的精品家轿——新 K2 凭借

优秀的越级配置，在低迷的消费环境中销量

依然坚挺，足以证明其品质已经获得了市场

及消费者的广泛认可。

说起汽车品质，闪过大多数人脑海的必

是“安全”二字。新 K2 具有非常完备的安全

保障体系，在车身材料上，利用高张力防护钢

板、车门防撞钢梁及一系列主被动安全配置

的组合运用，帮助新 K2 在 C-NCAP 测试中，

荣获五星级安全评价。更有 6 安全气囊全面

保护，兼顾到每一位驾乘者的安全需求。安

全性之外，越级的科技配置是新 K2 的又一大

品质表现。

怀揣“让汽车生活更精彩”的美好愿景，

东风悦达起亚坚持梦想，立志以品质卓越的

标杆产品，为消费者提供更加安全、便捷的汽

车生活。

（许巧灵）

一直在工程自卸领域拥有先天优势的陕

汽重卡日前发布了其历时三年研发的载货车

产品。作为其战略调整的重要一步，此次新

车发布会，陕汽主要领导悉数到场，包括法士

特、汉德以及西康等产业链领导也一同到场，

为这个关乎陕汽战略调整的产品站台。

产品填补空白

在发布载货车之前，陕汽已经在物流

车领域拥有了牵引车产品。而载货车的发

布，是陕汽填补自身产品空白的举措，也是

其受市场压力影响做出的应对之举。

首次以陕汽控股董事长身份露面的袁

宏明向在场媒体介绍到，陕汽载货车项目

源起三年之前。当时陕汽认为载货车市场

将迎来良好的发展机遇，遂成立载货车项

目组，开始全系载货车产品的研发工作。

2012 年之后，与工程相关的产业如房

地产、水泥、煤炭和钢铁等的产能由于环保

及投资转移的原因，继续增长的因素减少；

而与人们生活息息相关的领域如冷链、电

商快递、港口物流、农副产品运输等行业因

需求的持续存在将保持稳定增长。因而物

流车型将在一段时间内代替工程车成为重

卡行业的新增长点。而 2015 年上半年重卡

行业中工程车市场 69%的断崖式下滑，似乎

是在印证此前业内对行业的判断。

“以前陕汽做过载货车，但不成功”袁

宏明坦言，“所以这次陕汽倾全力开发载货

车新品，力求在这一领域取得突破。”

整体市场低迷

不过以目前的市场运行态势，陕汽的

战略扩充道路存在的险阻不少。

重卡市场已经连续六年持续低迷，根本

原因是宏观经济的减速和固定资产投资(基

建和房地产等)投资的低迷。同时，公路物流

市场虽然强于工程市场，但大环境的下滑，

单一市场也不会有旺盛的逆势增长能力。6

月份制造业 PMI 采购经理人指数为 50.2%，

仅维持与上月持平，生产端的疲弱和需求端

的低迷，运价不断下跌已成不争的事实。

“现在跑一趟活根本不挣钱，相当于货

主出个成本费用，我们帮个忙”一位来自四

川的货车司机如是说，“就这样还找不到活

干。”而一位长期在内蒙和北京之间跑货运

的司机则表示，从前每周跑两到三次北京，

而现在每个月最多跑两次。

数据显示，6 月公路货运量小幅回升，

与去年同期基本持平，然而新增的运输车

辆和不同的市场结构，在实际的物流运输

市场上依旧反映出疲软的态势。

甩挂或成主流

客观的讲，载货车所属的物流领域不但

面临运价下滑，车辆需求减少的困境，还要

面对国家运输主管部门对产业调整的影响。

近几年交通运输部一直在全国各地推

进效率更高的甩挂运输的试点工作，包括粉

煤灰运输车，天然气运输车等专用运输车领

域也越来越多的出现了甩挂方式。这给运

输对象相对单一、运输效率相对较低的载货

车市场发展增加了许多的不确定因素，载货

车在物流市场占比扩大的因素在减少。

纵然面对如此多的市场压力，陕汽载

货车“百城联动”的推广活动，还是在上市

初期的一周时间内，通过现场推广的方式

在山东、上海站点实现了过百台的销售业

绩。然而这仅仅是个开始，要让业内真正

认清陕汽的载货车新产品不再是“傻大粗

笨”，不再是只靠价廉争市场，成为陕汽在

物流领域与牵引车产品共谋市场的战略之

作，依旧有很长的路要走。

（王小民）

产业平台

载货车填补产品空白 陕汽转形象迎接挑战

产业亮点

东风悦达起亚新K2以质取胜

本报讯“我与烤肉之间只差一撮孜然。”

随着地球被按下“烧烤键”，这句戏言变得越

来越接近现实。由东风悦达起亚倾力打造的

K3S，用贴心、清凉的科技装备，带给消费者

清凉一夏的感动。

出色的空调系统，是衡量一款车型“避

暑”指标的关键，K3S 越级采用双区自动恒温

空调，主副驾可自行调节不同的温度环境，满

足了个体对清凉舒适的不同需求。

用心的细节体现出 K3S 浓浓的人文关

怀，作为彼得·希瑞尔的匠心之作，K3S 的表

现当然不止于此。接轨国际时尚的 K3S，如

同一道夏日魅影闪靓街头。

酷暑之时，东 风 悦 达 起 亚 为 这 款 型 车

准备了 4999 元车险礼包，0 利率 0 手续费的

专 属 车 贷 等 夏 季冰点钜惠，为年轻时尚的

消费者开启活力动感的汽车生活，畅享清凉

夏日。

（巧 灵）

拒绝“烧烤模式”K3S冰爽一夏

本报讯 由北京农业产业化龙头企业协

会主办，以“展示科技创新成果、丰富首都市

场供应、金融服务农业”为主题，为期三天的

2015 北京国际农业·农产品展览会于 8 月 5

日在国家会议中心开幕。“2015 农业科技与

产业创新（北京）高峰论坛”同期举办。来自

国家相关部委、京、津、冀、辽等地委办局，中

国农大等科研院所的领导及专家，部分驻华

使 馆 及 农 业、农 产 品 领 域 的 龙 头 企 业 代 表

400 余人出席论坛活动。

展会期间，主办单位除了举办主论坛、

还举办了全国青少年儿童食品安全绿色农

业论坛、国际大宗谷物原料市场信息及国际

畜牧业新技术专题报告会、智慧农业论坛、

安全优质农产品与首都市场对接等 10 场论

坛及 20 场对接活动，大大地提高了展会的

规格。

（吴秀伟）

2015北京国际农业·农产品
展览会在京开幕

本报讯 8 月 5 日，由兰州市委、市政府

和兰州新区党工委、管委会主办，兰州科天

投资控股股份有限公司承办的 2025 中国制

造 中 国（兰 州）国 际 水 性 科 技 产 业 大 会 在

兰州召开。

会议期间，甘肃省各级领导、行业相关

协会领导、国内主要高校的专家学者、海内

外上下游相关企业的代表以及中央、境外、

行业和地方 60 多家媒体齐聚一堂，共同探

讨 兰 州 地 区 相 关 行 业 的 发 展，剖 析 中 国 家

装、家具行业的发展现状和未来趋势，洞察

消费者需求，交流水性科技在行业中的应用

和推广。

此次产业大会通过政府搭台，邀请多方

共同探讨并推动水性科技的未来应用，可以

说此次会议代表了国内水性科技乃至整个行

业发展的最高水平，将促进以环保无毒害的

“水性材料”引领健康环保居住环境的新潮

流，同时促进兰州地区相关产业的发展，以国

际水性科技产业大会打造兰州的经济发展新

亮点，切实贯彻落实加快实施创新驱动发展

和“中国制造 2025”战略部署的实施，进一步

凸显了兰州作为国家“一带一路”发战略的重

要节点效应。

（魏 勇）

国际水性科技产业大会举行

2015 年 8 月 5 日，安踏体育用品有限公

司在香港公布了 2015 年上半年业绩公告，

报 告 期 内，公 司 收 益 增 加 24% ，至 人 民 币

51.1 亿元创下历史新高；毛利率亦创下历史

新高至 46.6%，毛利达人民币 23.8 亿元，经

营溢利人民币 12.6 亿元，业务增长速度亦超

去年同期。此外，安踏还公布了 2016 年第

一季度订货会数据，数据显示，安踏已经连

续九个季度实现了订货金额增长。

中国政府支持体育行业发展和运动的

普及，让具有良好功能、价格优惠的体育用

品需求持续增加。在此背景下，安踏将继续

发挥稳健的运营能力、强大的品牌价值、优

良的产品差异化，配合有效的零售导向战

略，以保持公司在各市场的领导地位，并把

握长远的市场机遇。

安踏董事局主席兼 CEO 丁世忠表示：

“普遍预期中国体育用品行业在短期将继续

面对激烈竞争及整合。不过，我们凭借高效

的品牌策略及零售导向措施，让我们成功重

拾增长，并有望于 2015 年勇闯另一高峰。

同时，政府支持扩大内需、加速国内体育行

业发展及促进参与体育活动的普及，均为在

中长期刺激中国体育用品市场的利好因素，

我们将通过丰富而独有的体育资源，推出更

多优良产品，加强发展电子商务和 FILA 业

务等措施，在行业中脱颖而出，巩固领先地

位，为股东创造更大价值。”（魏 勇）

安踏半年业绩超预期 创新产品和高效供应链推动集团增长

8 月，既承接了 2015 年空调旺季的最后

收官，又开启了 2016 冷年市场的揭幕。2015

年，究竟谁是空调市场的最大赢家？谁引发

了消费者的热情追捧？谁又引领了未来空调

行业发展的新潮流？作为行业引领者，奥克

斯用实力做了有力回答。

日前，奥克斯空调 Top300 经销商峰会在

宁波举行，全国近 300 位核心代理商和经销

商莅临了会议，与奥克斯家电集团总裁崔华

波、内销总经理徐重等领导就营销战略进行

了共同商讨。会上，各方还就当前空调行业

环境，对上半年工作回顾和 2016 年的开盘规

划做了详细的探讨，让世界人民看到了奥克

斯的成绩及品牌实力。

目前，全国范围内已有包括北京、上海、

南京等 28 个营销中心相继开盘，仅仅一个月

的时间，销售量已达 25 万套，销售额达 10 个

亿，其中福州、杭州中心开盘当天突破 2000

万元。如此惊人销量，让人咋舌。记者还了

解到，截至今年 7 月，奥克斯全国的核心经销

商共回款 15 亿元，上半年整体增速达到了

10%。其中，内销市场增速稳居行业第三位，

实现逆势增长；外销增长率稳居行业第一阵

营，发货量已经超过去年全年。可以想见，在

家电市场整体疲软的背景下，这样的增速不

仅稳固了奥克斯的行业地位，更为空调行业

未来的发展注入了信心和活力。

2016 冷年市场已然拉开序幕，奥克斯全

国各区域的战鼓也已敲响。回顾上半年，奥

克斯毋庸置疑是今夏空调行业的最大赢家；

放眼未来，奥克斯已全面布局战略，并稳步向

前。相信未来，奥克斯将会为行业和消费者

带更多的精品。而当下，奥克斯已以充足的

准备，发力市场，再创佳绩。 （魏 勇）

奥克斯空调经销商峰会在宁波举行

“往年我们只有一条生产线，单天最高

只能生产 2000 多台。双线生产后，预计可

以实现单天 5000-6000 台的产量。”谈起双

线生产，创维电器总经理吴启楠面露喜色。

据他介绍，2015 年 7 月 1 日，创维洗衣机厂

成功实现了“一条滚筒线、一条波轮线”的双

线运营模式，标志着创维洗衣机混合生产从

此成为了历史，产量倍增确保为渠道终端提

供充足货源，这也将成为今年创维冲刺销售

旺季的强硬后盾。

创维电器成立于 2010 年，于 2013 年 5

月实现第一台全自动洗衣机下线，2014 年 6

月实现第一台滚筒洗衣机下线。5 年间，创

维电器在洗衣机生产领域从零到有，从有到

优，不断夯实基础巩固产业链，用工业化、标

准化一步步赢得市场认可。在销售呈稳定

上升趋势的 2015 年，洗衣机混线生产已经远

远不能满足日益扩张的市场需求，因此，创

维电器投资新增了一条滚筒洗衣机生产线。

据创维电器总经理吴启楠回忆，往年的

单线生产，一天最多只有 2000 多台的产量，

而且，每到滚筒波轮换型生产，需要 30-40

分钟切换的时间，严重影响了生产效率。滚

筒洗衣机生产线的正式启用，不但结束了创

维洗衣机混线生产的历史，避免了换型生产

的时间浪费，而且单天可实现 5000-6000 台

的产量，充分满足了当前的旺季市场需求，

确保了全国多渠道货源充足，可同时上量。

近年来，国内白电市场一直持续不断地

洗牌。面对行业现况，创维电器尊重市场、

尊重行业，提出产品升级、品质升级、制造

升 级、市 场 升 级、品 牌 升 级 的 五 大 升 级 战

略。洗衣机线的增线就是“制造升级”范畴

的其中一步。升级变革让创维电器在浑浊

的白电圈越发清晰，势必将得到更大范围

的认可。

“没有最好的变化，只有最合适的变化，

把握住升级背后的趋势与规律，就是创维电

器最大的机会。”创维电器总经理吴启楠先

生如是说。增加洗衣机生产线就是创维电

器抓住机遇的体现。随着洗衣机销售旺季

的到来，创维电器整装待发，“子弹上膛”，誓

要智领未来，共赢旺季。

（冉 荷）

创维洗衣机产量倍增赢旺季

中国领先的城市生活消费平台大众点

评近期与万达已展开深度合作。万达旗下

77 个城市的上百座万达广场的移动官网已

在大众点评全面上线开通，这是万达广场的

全渠道垂直化战略又一重要进展。未来，双

方将基于移动、社交和大数据等新技术，在

万达广场开展全新的 O2O 试点，为万达广

场的顾客提供“互联网+”时代线上线下融

合的都市购物新体验。

在以“互联网+”为核心的新一轮产业

变革的推动下，中国的商业地产正揭开新一

轮商业模式转换的浪潮，进入移动互联时

代。在移动化、社交化和大数据决策等新技

术的影响下，商业地产需要真正以顾客为中

心，洞察顾客需求，并提供线上线下融合的、

完整的定制化服务。此次与大众点评的合

作，也体现出万达在移动互联网时代正在变

得越来越开放、创新。此次合作也将为大众

点评的 2 亿月活跃用户，提供更加丰富的线

下消费场景。为全国所有万达商圈的顾客

提供了更强大的平台级流量入口，让用户在

餐饮选择、团购、排号、外卖、评论、分享等垂

直服务领域的使用更便捷，内容更丰富，体

验感更完整。

据 悉，此 次 上 线 的 移 动 官 网，通 过 情

景感知功能，将可以精准定位进入万达广

场 商 圈 的 用 户 ，并 在 用 户 打 开 大 众 点 评

App 时，首页自动出现相应万达广场的入

口。大众点评还将为万达广场内的餐饮、

零售、娱乐等不同业态的商户提供包括情

景 感 知 、O2O 引 流 、排 队 外 卖 、会 员 回 馈

和 大 数 据 服 务 等 诸 多 行 业 创 新 产 品 在 内

的 一 整 套 O2O 解 决 方 案 ，引 导 大 众 点 评

用 户 从 以 吃 喝 玩 乐 为 主 的 消 费 场 景 延 展

到 购 物、娱 乐 等 更 加 多 元 化 的 场 景，让 用

户 在 万 达 广 场 享 受 O2O 时 代 便 捷 、优 惠

的 逛 街 新 体 验 。 根 据 大 众 点 评 购 物 频 道

的数据分析，在同一个商圈进行餐饮消费

的 用 户 中，有 56% 会 进 行 购 物 消 费，用 户

的重合度非常高。

此次与万达集团的深度合作，是大众

点评继百盛集团之后在商业地产 O2O 领

域又一重要合作。未来，双方将发挥各自

在线上和线下的优势，基于为用户提供更

加 便 捷、优 惠 的 购 物 新 体 验，不 断 深 化 合

作，共同探索商业地产在 O2O 时代转型和

创新新路径。

（小 丽）

一百座万达广场移动官网在大众点评上线


