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■ 本报记者 梦 杨 通讯员 刘 娟

义乌，以改革先发，以市场闻名。30 年的发

展，义乌已成为全球最大的日用消费品流通中心、

展示中心、信息中心，被誉为“小商品海洋、购物者

天堂”，也成为改革开放全国 18 个典型地区之一

和全国唯一一个在县级市开展的国家级综合改革

试点。2014 年 11 月李克强总理视察义乌时，称赞

义乌小商品市场是中国名片，义乌商贸城堪称当

代“义乌上河图”。

稳步向前 展露贸易之都特色魅力

义乌作为国家级国际贸易综合改革试点城

市，大胆探索、先行先试，全力打好转型发展“组合

拳”，大力扶持会展业发展，2014 年全市举办各类

会展活动 123 个，更有义博会、文交会、森博会、旅

博会等国家级展会在义乌举办，义乌已成为名副

其实的中国会展名城。

资源富集，夯实会展基础。作为闻名全球的

小商品之都，义乌市场经营面积 550 余万平方米，

经营商位 7.5 万个，商品种类高达 26 个大类、180

多万种，每年到义乌采购的境外客商近 50 万人

次，有 100 多个国家和地区的 1.3 万多名境外客商

常驻义乌。此外，国际商贸城内开设了 10 万平方

米的进口商品馆，累计引进 90 多个国家和地区的

5 万多种境外商品，建成非洲产品展销中心和东

盟产品展销中心，是全国首个最具规模的综合展

销境外商品贸易市场。义乌发挥国际贸易综合改

革试点的优势，以小商品市场为依托，积极搭建进

口平台，广泛集聚进口商品和进口客商，打造全球

日用消费品进入中国的桥头堡、全国重要的进口

日用消费品集散中心、全国跨境进口电子商务重

要基地，形成“买全球、卖全球”的全方位贸易格

局。

锐意进取，助推转型发展。义乌积极发展会

展、金融、物流等现代服务业，每年举办各类专业

会展超过 80 个，金融服务灵活多样，物流便捷高

效，覆盖了全国 321 个地级市，形成了辐射全球的

国际物流网络。义乌市场采购贸易方式获批试

行、国土专项改革和金融专项改革方案获批实施，

成为全国首个开展个人跨境人民币业务的试点城

市、全国首个拥有邀请外国人来华审批权限的县

级市、全省首个拥有对外贸易经营者备案登记管

理权限的县（市），为转型发展带来了强劲的动

力。同时，积极推进工商商事登记制度改革，在义

乌注册一家外资公司最长只需 3 天，内资公司只

需 2 天，最快的立等可取，实施了海关无纸化通关

改革，小商品出口效率大大提升。

优质的市场资源、发达的服务体系、便捷的电商

平台等众多有利因素使得义乌在发展贸易的同时，也

为其大力发展会展业奠定了坚实的基础。中国义乌

国际森林产品博览会正是在这片沃土上发展壮大，逐

渐成为具有重大影响力的国际性林业会展平台。

蓬勃发展 打造林业展会顶级盛事

展会影响力不断提升。中国义乌国际森林产

品博览会创办于 2008 年，由国家林业局、浙江省

人民政府主办，截至目前，已成功举办 7 届。7 年

来，义乌森博会由一个省级展会发展成国家级展

会，由一个小型的区域性展会迅速成长为一个贸

易功能强劲，商业机会众多，国际化水平突出，服

务体系完善，展会规模、展会成交额、展会影响力

均居亚太同类展会之首的综合类林业展会。也因

此，森博会先后荣获“2013 年度中国会展行业金

手指奖·最具品牌性展览会”、“2014 年度中国十

佳品牌展会项目”等 19 项国家级殊荣。创造了独

特的“义乌森博会现象”，在业内被誉为“林业广交

会”。2013 年 6 月，森博会还通过了全球展览业协

会（UFI）的国际认证，成为国内首家、全球第二家

通过 UFI 认证的农林类展会。

经贸成果不断凸显。据统计，7 届森博会累

计有 40 多个国家和地区的 8703 家企业参展，展位

数达 1.91 万个，主展馆展览面积达 39.8 万平方米；

共有 100 多个国家和地区的 190.66 万名采购商到

会采购，累计实现成交额 249.83 亿元，其中外贸成

交额 113.57 亿元，占总成交额的 45.46%。森博会

不仅成为全国优质林产品的展示平台，也是林业

企业和广大消费者的互动平台，在提高林产品质

量、档次、科技含量、品牌和附加值等方面发挥引

领示范作用，对活跃林产品市场，扩大消费，加强

对外交流合作，促进林业产业转型升级发挥着越

来越重要的助推器作用。

奋力前行 再创“林业奥运”傲人风采

第 8 届森博会将于 2015 年 11 月 1—4 日在义

乌举行，展会以“新常态、新商机、新发展”为主题，

突出绿色发展主题、展会规模效应、智慧林业特

色、专业化办展水平、两岸交流融合、展会多元化、

配 套 活 动 品 质 等 特 点 。 计 划 设 国 际 标 准 展 位

3000 个，参展企业 1200 家，到会境内外采购商 10

万人次以上，其中境外客商 5000 人以上。参展范

围包括木结构木建材、家具及配件、木竹工艺品、

木竹日用品、森林食品、茶产品、花卉园艺、林业科

技与装备等八大类，预计参展商品 10 万种以上。

本届森博会紧抓“一带一路”发展契机，按照

信息化、市场化、常态化的要求，充分利用政府主

导与市场化运作的良好结合、专业性展会和公众

性展会的良好结合、传统贸易方式与“互联网+”

的良好结合，将真正好的企业、好的产品引进森博

会，同时紧紧依托森博会平台，积极宣传推广优质

林产品，力争再创傲人成绩。

突出绿色发展主题。《中共中央国务院关于加

快推进生态文明建设的意见》首次提出协同推进

新型工业化、信息化、城镇化、农业现代化和绿色

化。绿色化，已成为新常态下经济发展的新任务、

推进生态文明建设的新要求。森林产品不仅具有

绿色、健康、环保的特点，还具有可再生性、固碳的

特性。第 8 届森博会将积极引导森林产品绿色消

费，号召消费者化碳为友；积极推进森林认证，首

次引进森林认证产品展，发布濒危植物森林认证

标准，倡导以合法方式利用森林资源，提高森林经

营单位的森林经营管理水平和森林生产力，促进

森林可持续经营。

突出展会规模效应。第 8 届森博会展位数再

创新高。截至目前，本届森博会已完成报名或达

成意向的展位突破 3600 个，为计划数 3000 个的

121%，比上届森博会增长 11.6%。在国内外经济

形势不景气、市场持续疲软的大环境下实现逆市

增长。本届森博会招展呈现四大特点：省内参展

十分踊跃，创历届森博会新高，已报名企业 764

家、展位 1874 个；省外企业青睐森博会，已报名展

位 589 个，其中预订 30 个以上展位的大展团 7 个；

商业组团力度加大，市场化水平有所提升，目前通

过市场化招展了近 500 个展位；台湾元素再度闪

耀森博会，展位 400 个。

突出智慧林业特色。在“互联网+”时代，电

子商务得到了井喷式发展，电子商务的繁荣真正

让市场“无处不在、无时不在”。本届森博会将继

续加大“网上森博会”、“义乌购森博会精品馆”两

个电子商务平台的建设力度，持续推进 APP 现场

移动信息平台建设，加大微营销力度。同时创新

举措，首次设立林产品电子商务展区，设展位 50

个，为推动线上线下融合发展提供展示、交流、互

动平台。森博会期间还将举办中国林业电子商务

高峰论坛，邀请浙江省林业厅、阿里巴巴研究院、

用友新道等单位专家就浙江省林业电子商务发展

与产业转型、“互联网+”与互联网企业、移动互联

网+中国双创生态（淘宝村研究）、传统企业如何

“互联网+”、互联网+教育与产业人才创新、互联

网时代林业产业转型升级面临的问题与对策等开

展交流与探讨。

突出专业化办展水平。坚持以商贸为主、交易

为主的办展方针。一是做好采购商组织工作。将

专业采购商的邀请作为展会工作的重中之重，落实

专门机构负责采购商邀请，建立常态化的采购商服

务中心，通过呼叫中心，对采购商做好展前邀请、展

中联络、展后回访的专业化服务。二是优化展区布

局和参展商品结构。扩大专业展区规模，培育壮大

红木家具、木结构木建材、木竹工艺品、木竹日用品

等专业行业，加速提升森博会专业化程度。三是发

挥市场主导作用。充分运用市场机制、市场手段招

展招商，运作展会相关事宜。积极寻求与国内外知

名会展公司合作，在合作中谋求推动展会的转型。

加强与专业展务机构的联系与协作，提高商业招展

比例，增强森博会活力与可持续发展能力。大力推

动服务外包，提高市场化办展水平。

突出两岸交流融合。本届森博会继续举办台

湾农林精品展，设立台湾馆，预计参展企业 200 家

左右，展位 400 个。台湾参展企业的产品结构将

进一步优化，台湾本土企业比重将进一步提高，日

用品、工艺品、文创产品比重也将进一步提高。

突出展会多元化。本届森博会特色展览精彩

纷呈，各大展中展特色鲜明。第 7 届台湾农林精

品展、第 2 届红木家具精品展、第 5 届中国木（竹）

雕展和第 4 届中国创意林业产品展四大展中展继

续霸主地位，其中台湾馆 400 个展位早已被预订

一空；红木家具展规模扩大，报名展位达 396 个，

比去年增加 106 个展位；首次设立林产品电子商

务展，报名展位已有 52 个；首次设立浙江省畲乡

林产品展，景宁、龙游等地畲乡林产品企业积极报

名参展，规模约 60 个，民族特色彰显；首次设立中

国林下经济产品展,铁皮石斛展参展积极，已落实

展位 44 个；首次设立中国森林食品示范品牌专

柜，专门展示通过国家级森林食品认证的产品。

突出配套活动品质。本届森博会对配套活

动进行精挑细选，培育持续举办的拳头性成熟活

动，挖掘新的行业影响力强的活动。主要有三大

论坛——中国林下经济发展高端论坛；中国林业

电子商务高峰论坛；中国创意林业发展论坛；三

大赛事——第 5 届中国木（竹）雕展暨优秀作品

及金雕手评选活动；第 4 届中国创意林业产品大

赛；第 2 届红木制品优秀作品评选；一场采购订

货会——森博会跨国采购商贸易洽谈会。这一

系列活动的举办，进一步提高了森博会的知名度

和影响力。

2015 年 11 月 1—4 日，第 8 届中国义乌国际森

林产品博览会即将如约而至。届时义乌将不断提

升展会的专业化、市场化、国际化水平，为广大客

商展示义乌会展名城的特色魅力、提供更优质的

服务、创造更多的商机，为引领我国林业产业转型

升级、促进绿色增长作出新的更大的贡献。
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