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于海波率团赴曼谷

拓展国际贸易投资合作网络

日前，泰国曼谷市市长素坤潘·博力帕亲

王邀请北京市市长王安顺率团参加曼谷市政

府举办的“庆祝泰中建交 40 周年”活动。活动

主题为加强城市间的合作与交流。曼谷市政

府建议中国的城市代表团由贸易投资促进和

城市宣传推广领域的代表组成。经王安顺批

准，由中国贸促会北京市分会代表北京市政府

组团参加上述活动。

中国贸促会北京市分会副会长于海波率

团参加了曼谷市长见面会、金佛寺孔子课堂参

观交流活动、泰中商务委员会交流活动、“庆祝

泰中建交 40 周年”活动开幕式、泰中文化与经

济协会交流活动、泰国潮州会馆交流活动、泰

华进出口商会交流活动，并参展中国城市推介

展览等经贸、文化活动。

中国城市推介展览位于曼谷唐人街的核

心地带。展台在活动期间循环播放了最新的

北京宣传片、北京旅游宣传片、北京科博会宣

传片、北京文博会宣传片、北京世园会宣传片，

散发了北京旅游、科博会、文博会、京交会宣传

推广材料。

中国贸促会北京市分会代表团在出访期

间感受到了泰国企业家对“一带一路”战略和

京津冀协同发展规划纲要的密切关注，特别是

与泰国对华投资贸易促进领域的商协会组织

建立了广泛的联系，为今后两个城市的经贸交

流与合作奠定了坚实基础。

2015天津韩国优秀商品展览会举办

近 日，2015 天 津 韩 国 优 秀 商 品 展 览 会 在

天津梅江会展中心开幕。韩国驻华大使金章

洙，大韩贸易投资振兴公社副社长李泰植，韩

国驻华商务参赞李昊俊，天津韩国商会会长

李茂根等与中国贸促会天津市分会副会长宋

赤军及天津市商务委员会、中国商务部外贸

发展局、天津东疆保税区管委会、一商集团有

限公司、苏宁集团等单位领导一同出席开幕

式并剪彩。

开幕式结束后，宋赤军陪同金章洙等一同

进行了巡馆。韩方对本届展会给予了高度评

价，并对中国贸促会天津市分会提供的大力支

持与协助表示衷心感谢。

2015 天津韩国优秀商品展览会吸引了来

自韩国的生活类消费品、医疗用品、建筑建材

等领域的企业和机构携相关产品和行业前沿

信息与中国采购团进行沟通交流。

（本报综合报道）

房地产行业的商标保护

■ 孙 越

问：我们是一家刚刚成立的房地产公

司，主要经营房地产项目建设和商品房销

售。我们是否需要申请商标？我们的商

标应该如何保护呢？

答：商标是区分产品和服务来源的标

志。随着改革开放，涌现出了一批知名的

房地产企业，消费者在选择购买房屋时都

会考虑楼盘的品牌声誉。如万科、保利、龙

湖、万达等品牌都是房地产行业的龙头企

业，也是消费者购买房屋的优选。由此可

见，品牌对于房地产企业而言的重要性。

因此，房地产公司是需要申请商标的。

那么，房地产企业应该如何保护自己

的商标呢？首先我们来看一下部分知名

房地产企业的商标申请情况。

从上述图表中可以看出，知名房地产

企业均有大量的商标申请保护。证明了

其对自主品牌的重视程度及保护力度。

上述企业在大量商标申请背后，其商标保

护策略上也都有着一些共通点。

那么，房地产企业对商标进行保护时，根

据企业对于品牌的不同定位，保护策略如下：

1. 主品牌的商标保护。主品牌即企业

的核心品牌。房地产企业品牌商标保护的

核心类别为 36 类（商品房销售）、37 类（商

品房建造）。但是，随着世界经济及互联网

的发展，很多传统行业都面临着创新和跨

界发展。房地产行业作为传统行业，也面

临着变革。以万达为首的一批房地产企业

也纷纷涉足互联网等领域。为了企业的长

远发展，作为企业主品牌的商标均应考虑

进行全类注册的保护，以应对随时可能变

化的商业战略。如果在初期没有做好全面

的商标注册保护，可能会存在以下风险：在

企业知名度不断提高之后，可能会发生商

标抢注的情况发生；企业跨界发展时，无储

备商标使用或商标已经不能进行注册，阻

碍商业计划。因此，主品牌除了做好核心

类别的商标保护之外，在条件允许的情况

下，也应该做好商标的全类保护工作。

2. 推广名的商标保护。除了主品牌

之外，房地产企业在开发新的楼盘时，也

会使用不同的宣传案名。根据开发项目

类型的不同，案名一般可以分为住宅地产

项目案名、商业地产项目案名、其他类型

项目案名。根据项目类型不同，商标保护

的策略也将有所不同。

（1）住宅地产项目案名保护。对于房

地产企业而言，住宅项目的主要对象为普

通购房者，案名在商标保护方面涉及的核

心类别为 36 类（商品房销售）、37 类（商品

房建造）两个类别。除了上述核心类别，

还应该考虑在房地产相关的类别进行商

标保护，建议考虑的相关类别如下：6 类

（金属建筑材料）、17 类（保温材料）、19 类

（非金属建筑材料）、35 类（为建筑项目进

行商业项目管理服务）、42 类（建筑设计）、

43 类（餐饮、酒店）。

6类（金属建筑材料）、17类（保温材料）、

19 类（非金属建筑材料）为房屋建造过程中

使用的原材料相关类别。为了防止他人仿

傍企业品牌，在相关产品上注册或使用相关

品牌，因产品质量等造成不必要的影响。

35 类（为建筑项目进行商业项目管理

服务）为分类表新增服务。该服务与房地

产企业关联性强，是容易被企业忽略并遭

到抢注风险较大的类别。

42 类（建筑设计）是在房地产开发之

前需要进行的重要工作，与房地产行业有

着一定关联性。

43 类（餐饮、酒店）与消费者的生活关

联性较强，如在楼盘开发同一区域出现与

案名相同的企业从事餐饮或酒店，可能会

造成购房者或者相关公众的混淆误认。

因此，建议房地产企业在进行案名保护时，

在上述类别中也要考虑进行商标的保护性注册。

（2）商业地产项目案名保护。商业地

产项目与住宅地产项目有着很多相似之

处。两者在商标保护方面有着一定的相

同之处。在商标保护方面，商业地产项目

在住宅地产项目之上，在核心类别保护方

面应考虑增加 35 类（替他人推销、网络交

易平台）。在商业地产项目之中，除了房

地产项目的开发、销售之外，还会涉及卖

场或 O2O 模式下的卖场经营。因此，增

加 35 类（替他人推销、网络交易平台）作为

案名保护的核心类别。

除了核心类别保护上的不同之外，商

业地产项目与住宅地产项目相比，在相关类

别的商标保护之上，也略有不同之处。商业

地产项目在相关类别上还应考虑 41 类（教

育、娱乐）。在万达广场、王府井百货、大悦

城等商业地产项目中，均会涉及一些供消费

者进行娱乐或教育的场所。41 类（教育、娱

乐）也可能成为被他人抢注的对象。

（3）其他类型项目案名保护。住宅地

产项目、商业地产项目属于房地产企业经

营较多的项目类型。除了上述类型的项

目之外，可能会开发其他类型项目如旅游

地产项目等。其他类型项目案名的保护

则需要根据项目类型的特点进行保护。

综上，房地产企业应该注重保护自身

品牌并做好商标储备工作。应根据不同的

品牌定位、项目类型综合考虑商标保护策

略。积极打造具有市场竞争力的优质品牌。

（作者系北京集佳知识产权代理有限

公司顾问）
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土库曼斯坦与中国多领域合作前景广阔

受专利权人委托，北京金槌宝成国际

拍卖有限公司将对下述专利（申请）权进行

拍卖，欢迎报名参与竞买。详情可查阅该

公 司 网 站 www.jcbcpm.com，或 致 电

010-57110083 索取详细资料。

1. 三 方 对 决 圆 形 乒 乓 球 桌

（Zl201520232482.3）

本专利提供的圆形乒乓球桌打破常

规，桌边无棱角，活动空间大，灵活性强，适

宜三方竞技，优势独特明显，增加观赏性、

趣味性。乒乓球是大众体育运动项目，科

学合理的创新设计，经济效益巨大，市场前

景广阔。

2. 仙 人 掌 蓝 牙 音 响 台 灯

（ZL201420602225.X）

本专利把台灯、蓝牙音响、万年历时钟

等功能合为一体，做成仙人掌盆景，除了完

成各部分功能使用之外，还可装饰，美观实

用，且本台灯内置电池供电，实现移动使

用，不受电源的限制，安全、方便。

3. 钻 井 泥 浆 一 级 净 化 系 统

（201510402592.4）

本发明可以使钻井队自己就可实施

“钻井泥浆不落地”项目，同时节约泥浆，满

足高钻速、大排量、高粘度要求下的泥浆处

理量，不需要在钻井队另外配备服务队伍

和整套设备实施。本发明可替代现有钻井

队 1#净化罐，成为钻井队标准配置。

4. 一 种 一 次 性 防 病 毒 输 液 装 置

（ZL201520141113.3）

本专利改变了传统的输液时必须对药

瓶补充空气才能输出药液的输液方式，有

效避免了输液装置补充空气直接与药液接

触污染药液的问题。具有结构简单、通用

性强、成本低、使用方便以及防病毒、防病

菌、效果好等优点。

专利拍卖招商公告

“一带一路”沿线国家贸易投资指南（二）

第十五届海峡两岸经贸仲裁研讨会

关注“一带一路”中的新契机
力促两岸经贸关系良性发展

■ 本报记者 范丽敏

近日，由中国国际经济贸易仲裁委员

会（以下简称贸仲委）和台湾中华仲裁协

会共同主办的第十五届海峡两岸经贸仲

裁研讨会在浙江杭州举行，来自两岸法学

界、工商界及仲裁机构代表近 300 人参加

了会议。

“ 这 既 是 两 岸 经 贸 仲 裁 界 的 一 大 盛

事，也是浙江省经贸界和法律界的一大幸

事。”浙江省政府副秘书长陈宗尧在致辞

时表示，过去 7 年多来，两岸协商签署了

23 项协议，两岸经济合作持续深化，实现

全面直接双向“三通”。本次会议有利于

增进海峡两岸了解有关仲裁的知识，学会

如何利用仲裁解决已经发生或将要发生

的贸易摩擦和争议。

“一带一路”为两岸仲裁带来机遇

“在两岸签订《海峡两岸投资保护和

促进协议》、大陆提出‘一带一路’的大背

景下，两会主办第十五届海峡两岸经贸仲

裁研讨会、关注相关热点问题具有重要意

义。”贸仲委副主任兼秘书长于健龙表示，

大陆提出的“一带一路”建设，对与毗邻地

区及亚洲的区域经济合作,均有重大经济

与战略价值，也惠及中国台湾，这是两岸

建立互利共赢、平等合作的又一良好契

机，为两岸追求共同发展提供了机遇和路

径选择。

相关统计数据显示，2014 年，中国台

湾与“21 世纪海上丝绸之路”沿线 5 省市

（上海、浙江、福建、广东、海南）的贸易额

超 过 1123 亿 美 元 ，约 占 两 岸 贸 易 额 的

57%，“一带一路”建设为台湾经济提供了

发展的大背景，也为两岸仲裁带来了发展

机遇。

“近年来，两岸所达成的投资保障和

陆资开放等诸多协议对促进两岸经贸往

来具有重要意义，两岸经济合作活力释放

的同时也带来了摩擦纠纷案件数量的上

升，对诉讼和仲裁等争议解决方式的需求

进一步增加。”于健龙表示。

为此，本次研讨会围绕“两岸仲裁在

‘一带一路’发展战略中的新契机”、“两岸

投资争端解决机制”、“两岸知识产权智慧

财产权仲裁”这三个主题展开。这是两岸

专家学者首次在中国大陆讨论《海峡两岸

投资保护和促进协议》下两岸投资争端解

决机制，聚焦两岸商事仲裁及其知识产权

仲裁的热点问题，探索“一带一路”形势下

仲裁在两岸经贸发展中的重要作用。

成为两岸仲裁界交流合作的平台

“多年来，两岸工商、法律界人士都非常

迫切地希望形成一个有效解决两岸经贸纠

纷的平台和机制。”于健龙表示，作为被两岸

部门授权的投资争端解决机构，贸仲委和台

湾中华仲裁协会通过长期努力，搭建了海峡

两岸经贸仲裁研讨会这样一个平台。

据于健龙透露，海峡两岸经贸仲裁研

讨会自 2001 年起已经在中国大陆和中国

台湾轮流举办了 14 届，即使在两岸关系处

于最低谷时，这一机制始终没有中断过。

“目前，海峡两岸经贸仲裁研讨会已成

为两岸仲裁界、法律界、工商经贸界人士交

流和合作的平台，为促进两岸经贸关系的

良性发展发挥了重要作用。”于健龙说。

台湾中华仲裁协会理事长李复甸表

示：“从 1998 年，我们与贸仲委开始探讨寻

求合作。17 年来，双方建立了互相推荐合

适的仲裁人机制，相互开展仲裁人员培

训，以加强协助台商、陆商解决争议。”

于健龙同样认为，贸仲委与台湾中华

仲裁协会的合作率先开启了两岸仲裁交

流的先河，宣传了两岸仲裁法律制度，促

进了两岸仲裁的发展，受到了两岸经贸界

人士的欢迎。

“两个机构计划将进一步推动两岸仲

裁法治交流，商议成立两岸法治研究小

组，交流两岸仲裁法律研究成果，分享经

验。”于健龙说，两个机构加强合作，必将

进一步服务于两岸的投资者，有助于增进

两岸对彼此法律制度的了解和沟通。

主要进口产品：技术设备、黑色金属

制品、电动机器和设备、交通工具、火车

头、各种仪表、光学器械、家具、铝制品、塑

料制品等。

主要出口产品：天然气、石油产品、无

机化学品、棉花纤维、纺织品、棉纱、纺织

品、甘草提取物、皮革原料、皮革、羊毛、

盐、硫、水泥等。

吸引外商直接投资的领域：从投资环

境的吸引力来看，土库曼斯坦具有三方面

竞争优势：政治稳定；油气资源储量丰富，

经济增长前景良好；地理位置优越，处于

欧亚大陆中心地带。

允许外商投资的方式包括：与土库曼

斯坦法人和自然人共同参股企业；设立完

全属于外国投资者的企业、外国法人分支

机构或获取现有企业的所有权；取得动产

和不动产；提供贷款；取得土库曼法律规

定的产权和非产权。

允许投资的形式包括：外汇、其他货

币财富及土库曼货币；动产和不动产；股

票、债券；任何有价值的知识产权；有偿服

务；其他。

国家近期重点战略：近年来，土库曼

斯坦加快寻求天然气出口多元化的步伐，

其能源发展战略成效显著。

国家纲要的三大首要任务是：

1. 以经济高速发展、新生产工艺的应

用、劳动生产率的提高为依托，保持经济的

独立与安全，使土库曼达到发达国家水平；

2. 保持人均生产总值持续增长；

3. 保持高度的投资积极性，增加生产

性项目建设

《土库曼斯坦国有企业私有化 2013—

2016 年国家纲要》该纲要 2014—2015 年

第二阶段工作将对 29 家企业进行私有化

改制，目前已经挂牌出售 22 家企业。此

外，土各部委、州区业已拟定 15 家国有企

业进行私有化。

土库曼斯坦根据《2011 年—2030 年社

会经济发展纲要》，拟在未来 20 年维持较

大投资力度，以保障经济快速增长和居民

生活水平持续提高。土国将继续发展石

油天然气开采及加工、纺织工业和电力工

业，并将其作为国家三大支柱行业。土库

曼斯坦政府制定了《2030 年前油气发展纲

要》，提出要加大油气勘探开发力度，提高

油气产量。

与中国的经贸合作：土库曼斯坦对中

国出口的的产品主要有棉花、动物毛、生皮、

蚕丝、植物材料、无机化学品等；目前在土注

册的中资企业有 37 家，涉及项目总额超过

44 亿美元。合作范围包括油气、交通通讯、

农业、纺织、化工、食品工业和建筑业。

从贸易结构来看，自中国—中亚天然

气管线通气后，中国从土库曼斯坦进口的

商品 90%以上是天然气等矿物燃料。中

国向土库曼斯坦出口的主要商品包括：石

油机械及配件、金属制品、运输工具、日常

用品等；另外，2010 年—2011 年，中国从土

库曼斯坦进口棉花 2575 吨，占土库曼斯

坦棉花出口量的 1.07%。

其他情况：土经济持续较快增长的主

要推力源于高投资。高投资直接拉动油

气、工业、建筑、建材、电力、纺织等产业稳

步增长。中国—中亚天然气管道工程是

迄今为止中国在海外最大的天然气项目，

被誉为新时期的“能源丝绸之路”。
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