
“同质配件”一词，正式的官方记

载出现在 2014 年 9 月由交通部等十部

委发布的《关于促进汽车维修业转型

升级提升服务质量的指导意见》中。

在此之前，似乎并没有这一叫法，

“副厂件”反而是汽车维修业界和汽车

配件业界更为熟悉的词汇。实际上，

那时的“副厂件”基本就是目前的“同

质配件”，只不过当时大家都理解“同

质”的意思，却很少有人这样叫罢了。

所谓同质配件，即质量相当的配

件，是指该配件必须在质量上可以与

原厂配件标准相匹配，必须在材质、

结构、制造与功能标准等方面与原厂

件质量相当或更高，同时应满足中国

相关法规与标准的要求。

真正达到同质或更高质？难

2014 年 9 月，“同质配件”这一叫

法甫一出台，立即引起有关专家的质

疑。有专家明确表示，同质配件是不

可能实现的，因为各个企业的制造水

平差异很大。该专家建议，同质配件

不如改为“同效配件”，也就是能达到

相同功能的配件。

对此，首先提出“同质配件”这一

概念的中国汽车维修行业协会汽车

维修配件工作委员会秘书长魏同伟

并不赞同，他解释说，在国外“质量相

当”配件的定义是该配件必须在质量

上可以与新车所使用或曾使用的配件

标准相匹配（质量一致性），也就是说

配件必须在材质、结构、制造与功能标

准上与原厂件质量相当，或者更高。

这里值得注意的有两个关键词，

即“ 质 量 相 当”与“ 原 厂 件”。 其 实，

“相当”最大的本义是差不多，而“同”

主要的原义是相同、一样。原厂件就

不用过多解释了，用 OEM 或行业里

常用的“配套件”意思都差不多。不

过在汽车维修或配件经销行业里，原

厂件的真正含义应该是为主机厂供

应配套件的那家厂商所生产的、面向

维修等后市场的配件。

至于同一个厂商制造出的原厂

件与配套件质量是否完全一致，只有

生产厂商心里明白。

靠同质配件突破垄断？不现实

推出“同质配件”这一概念与汽车

维修信息公开一样，皆是为了打破汽

车维修与后市场经营中的垄断行为。

相关管理者非常清楚，要想打破

由此造成的垄断，最好的方式就是打

击垄断作法的软肋，以此一举击破原

有主流售后服务模式，如 4S 店的壁

垒。这一“软肋”在他们看来即“整零

比”——整车所有装车配件价格总和

与整车产品销售价格比值的百分数。

据悉，在 2015 年 8 月交通部做出

的关于修改《机动车维修管理规定》

的文件中，新增一款内容：“托修方、

维修经营者可以使用同质配件维修

机动车。”

从《指导意见》的宣贯，到《机动

车维修管理规定》的修改，到之后《汽

车 零 部 件 的 统 一 编 码 与 标 识》的 发

布，再到匆匆忙忙成立相关同质配件

经销公司，相关仓储、物流配送云服

务平台的成立，然后是在自己公司和

平台的基础上在全国范围内进行一

轮又一轮的推广……可以说是一环

紧扣一环，似乎是在跟时间赛跑。

事实上，打破垄断的真正做法就

是：在要求公开维修技术信息与允许

不同配件供应渠道的大前提下，大家

都一视同仁地在同一规则下运营，不

再有官方政府或半官方协会背景的公

司参与，不再有公开在幕前或躲在幕

后的操作，彼此间是一种完全市场竞争

的状态。在这种状态下，同质不同质也

只是一个概念，它的实质还是一个汽车

配件而已，并不会引起过多的反响。

引发非理性竞争？乱哄哄

推广同质配件所需要的三大步

——第一步，建立汽车维修配件统一

编码与产品追溯体系；第二步，强化

质量标准，推行检测认证；第三步，创

建放心汽车配件品牌，推广行业认证

商标。在相关管理者看来，这三步似

乎都已完成或正接近完成。

有意思的是，在有官方背景的机

构大举推进同质配件的同时，市场也

迅即对此做出反应。

从所谓“正面”来说，2015 年，“为

响应国家关于汽车零部件专业规范，

打破汽车后市场垄断的号召”，吉林

省一家叫做“同质汽车零部件有限公

司”的企业成立。

从“负面”说，国内主要汽车零部

件生产基地之一的浙江玉环信品机

械有限公司，于 2015 年 11 月 4 日在国

家商标局注册了“同质”商标。

可以说，“唐僧”既出，一大堆想

吃 唐 僧 肉 者 蜂 拥 而 出 也 就 不 足 为

怪。用某些行业管理者的话说，“闹

剧”正在一出一出地上演。

由同质配件所引发的话题并没有

减少，有的专家甚至指出，这已经为日

后认定中的腐败问题埋下了伏笔。

旧的配件垄断壁垒开始瓦解，新

的直接由相关协会出面组织搭建的

平台已经接近完成。在新的《汽车销

售管理办法（征求意见稿）》中指出：

“ 经 销 商 不 得 对 消 费 者 限 定 汽 车 配

件、用品、金融、保险、救援产品的提

供商和售后服务商。”

检验检疫部门提醒：法检目录新调整

本报讯 针 对 美 国 发 起 的 对

华卡客车轮胎产品的“双反”调查，

商务部有关负责人发表谈话指出，

坚决用 WTO 规则维护中国轮胎

产业正当权益。

美国商务部 2 月 19 日发布公

告，决定对原产于中国的进口卡车

和公共汽车轮胎发起反倾销反补

贴合并调查。

商务部贸易救济调查局负责

人表示，美国商务部的立案决定缺

乏事实和法律依据，尤其是申请人

资 格 和 产 业 代 表 性 存 在 严 重 问

题。该案由美国的工会组织提出

申请，美国内一些主要轮胎企业并

不支持立案。同时，美国内轮胎企

业的生产经营和盈利状况良好。

在这种情况下，美方仍然对上述产

品发起双反调查，中方对此做法表

示严重关切。

该负责人指出，自 2007 年开

始，美方已先后对原产于中国多个

轮胎产品发起贸易救济调查并采

取限制措施，给中国轮胎产品对美

正常出口造成严重阻碍，对中国轮

胎产业利益造成重大影响。中国

轮胎产业对此反应强烈。中国政

府将密切关注该案进展，坚决利用

世贸组织规则维中国产业的正当

权益。

该负责人强调，中方一贯反对

滥用贸易救济措施，希望美方审慎

处理该案，避免影响两国相关产业

的正常贸易与良好合作。（于佳欣）

近日，国家质检总局发布了新的

《出入境检验检疫机构实施检验检疫

的 进 出 境 商 品 目 录》（简 称《法 检 目

录》）。江苏南通检验检疫局提醒进

出口企业，在货物进出口前应关注检

验检疫相关政策，以确保政策调整后

货物顺利通关。

此次调整主要涉及四个方面：一

是取消海关商品编号 2201901900（其

他天然水）的进／出境检验检疫监管

要求“A/B”，不再实施进/出口检验检

疫 。 二 是 将 涉 及 危 险 化 学 品 的 萘、

砷、锂等 41 个海关商品编号增设进/

出境检验检疫监管要求“A/B”，实施

进出境检验检疫。三是进口目录 11
个产品增加了进境 CCC 认证验证要

求 。 儿 童 用 汽 车 安 全 座 椅、发 光 标

志、发光铭牌等 11 个涉及安全的产品

新增列入强制性产品认证目录，必须

经国家指定的认证机构认证合格，取

得相关证书并加施认证标志后，方能

进口、销售和在经营服务场所使用。

四是将涉及复合橡胶的 4 个海关商品

编 号 增 设 进 境 检 验 检 疫 监 管 要 求

“A”，按照《复合橡胶通用技术规范》

（GB/T31357-2014）有 关 标 准 ，实 施

进境检验检疫，不符合该标准的，如

继续申报为此 4 个编号，将被作为不

合格产品处理，请相关企业提前调整

进货规格。

据介绍，列入《法检目录》的进出

境 商 品，须 经 检 验 检 疫 机 构 实 施 监

管，进出口商品收／发货人或代理人

须持检验检疫机构签发的《入境货物

通关单》和《出境货物通关单》向海关

办理进出口手续。 （袁玲玲）

问：如何理解商标中商誉延续

的问题？

答：商标作为区分商品或者服

务产地来源的同时，也承载着企业

长期经营下所产生的商誉。消费者

在市场中购买一件商品或者接受一

项服务时，往往首先通过商标判断

其提供者，继而在判断该件商品或

服务与其价格是否相符时，就会考

虑到该提供者在相关行业内的影响

力与知名度，这就是商标法意义下

的“商誉”。“商誉”作为商标中所隐

藏的一种价值，必然会有其归属与

延续。

一、商誉延续所需要具备的要件
在 处 理 商 标 案 件 的 实 践 中 常

会遇到关于商标商誉延续的问题，

就 此，《北 京 市 高 级 人 民 法 院 关 于

商 标 授 权 确 权 行 政 案 件 的 审 理 指

南》做 出 相 关 规 定：商 标 注 册 人 的

基 础 注 册 商 标 经 过 使 用 获 得 一 定

知名度，从而导致相关公众将其在

同 一 种 或 者 类 似 商 品 上 在 后 申 请

注 册 的 相 同 或 者 近 似 商 标 与 其 基

础注册商标联系在一起，并认为使

用 两 商 标 的 商 品 均 来 自 该 商 标 注

册人或与其存在特定联系的，基础

注 册 商 标 的 商 业 信 誉 可 以 在 在 后

申 请 注 册 的 商 标 上 延 续 。 从 上 述

规定中可以看出，商标权人对商标

享有的专用权是相对独立的，其商

誉延续并非当然产生的，而是需要

具 备 特 定 条 件 。 基 础 商 标 的 商 誉

要想得以延续，需要基础注册商标

在 市 场 中 已 经 形 成 了 一 定 的 影 响

力和知名度，同时需要基础商标与

在 后 的 商 标 具 有 特 定 联 系 。 只 有

同时具备上述条件，“商誉”才能得

以合法合理的延续。

二、商誉延续在市场实践中存
在的影响

在多元化的市场环境中，同类

产品的竞争往往如过江之鲫，一旦

某一新兴产品成为消费热点，会迅

速产生众多经营者的争相制造，并

衍生出一系列相关产品。一个品牌

的营造过程需要投入巨大的人力物

力和财力，企业在长期使用和宣传

中使其品牌在市场中形成了一定的

知名度和影响力，此时，如希望新产

品 能 够 迅 速 打 入 市 场 占 领 市 场 份

额，就需要一件能够承继其在先品

牌商誉的商标。

举个例子来说，某一品牌的电

脑产品、专业鼠标、音响、键盘等外

接设备在长期的经营中获得了极高

的知名度，如果创造一个全新的品

牌，那么势必要投入等量的金钱和

时间成本重复做一次宣传和推广。

而通过在在先品牌的基础上进行新

商标设计的方法进行对新产品的推

广，就可以避免新商标出现重复投

入资源的浪费情形。

三、关于对商誉延续问题存在
的误区：

通 过 商 誉 延 续 能 为 企 业 带 来

节 约 人 力、物 力、时 间 成 本 等 众 多

好处的同时，经营者也常会走入种

种误区：

第一种误区：一件未经使用的

商标，或者已实际使用但未形成知

名度的商标，“商誉”可以延续至后

申请注册的商标上。

第二种误区：一个商标已经具

有了极高的知名度，又使用设计一

模 一 样 或 近 似 的 商 标 在 另 外 一 种

完全无关联的商品上，并认为之前

使 用 的 商 标 所 拥 有 的 商 誉 应 延 续

至 该 商 标 在 另 外 无 关 联 性 商 品 的

使用上。

第三种误区：在在先商标的基

础上随意增添元素，合法合理，商誉

当然延续。

出现上述几种误区的原因，是

经 营 者 忽 视 了 商 誉 延 续 所 需 的 条

件。为避免上述误区的出现给经营

者带来不必要的损失，在先商标首

先需要享有“商誉”，也就是经使用

在市场中形成了一定知名度和影响

力，这是前提条件。同时，在司法实

践中，关于在先商誉的延续存在较

高的要求，在先后两件商标标识的

近似程度上要求“基本相同”，在商

品类似方面也要求商品属于在先商

标核定使用的“同一种商品或类似

商品”限度内。在满足上述条件的

同时，还需要特别注意的一个问题，

就是新增添元素后的商标不能与其

它在先权利形成冲突，否则同样会

出现侵权的风险。

（作者系北京集佳知识产权代
理有限公司律师）
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浅谈商标中的商誉延续问题
■ 郭 烈
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2 月 17 日，美 国 商 务 部 宣 布，应

Auburn Manufacturing, Inc.的申请，对

原产于中国的进口非晶硅织物发起反

倾销和反补贴调查。

根 据 相 关 法 律 程 序 ，美 国 国 际

贸 易 委 员 会 将 于 3 月 7 日 前 作 出 反

倾 销 和 反 补 贴 产 业 损 害 初 裁 ，若 认

定对美国国内同类产业造成了实质

损 害 ，美 国 商 务 部 将 继 续 进 行 反 倾

销 和 反 补 贴 调 查 ，预 计 于 4 月 21 日

作出反补贴初裁，于 7 月 5 日作出反

倾销初裁。

本 案 中 ，涉 案 产 品 海 关 编

码 为 7019.59.4021、7019.59.4096、

7019.59.9021、7019.59.9096 等 。 据 美

国商务部统计，2015 年，美国自中国

进口的涉案产品为 1600 万美元。

美国对华非晶硅织物
发起双反调查

▼法律干线

本报讯 近日，依据案件双方当

事人在合同仲裁条款中的约定，经中

国国际经济贸易仲裁委员会安徽办

事处协调，该省2家企业双方合同纠

纷案在安徽办事处开庭。这是贸仲

委第一次在该省异地开庭，也是贸仲

安徽办事处成立后的首次开庭。

近年来，安徽省贸促会加大了

对皖企涉外法律支持力度，先后成

立了中国贸促会安徽调解中心、贸

仲委安徽办事处、贸促会经贸摩擦

安徽预警中心等机构，与知名律所

德恒律师事务所进行深度战略合

作，为企业提供法律咨询、仲裁等

业务，帮助企业应对贸易摩擦，规

避贸易风险。

据介绍，仲裁和诉讼相比，具

有时间短、费用低、跨国执行更加

可行等优势。贸仲委安徽办事处

可为企业提供涉及国内外的经贸

纠纷仲裁服务，并能够积极争取当

地开庭，大大方便该省企业。

据统计，去年，安徽省贸促会

共受理调解涉外案件 5 起，仲裁案

件4起，涉及金额共计7000多万元。

（刘 洋）

药品电子监管暂停 拟建追溯体系

贸仲委首次在皖开审仲裁案

本报讯 国 家 食 品 药 品 监 管

总局近日就《药品经营质量管理规

范》（修订草案）公开征求意见，拟

将药品电子监管系统调整为药品

追溯体系，取消强制执行电子监管

码扫码和数据上传的要求。同时

发布公告称，暂停执行药品电子监

管的有关规定。

修订草案将药品电子监管系

统调整为药品追溯体系，强调以药

品生产经营企业为责任主体，建立

药品追溯体系，取消强制执行电子

监管码扫码和数据上传的要求。

特药等法规规定的品种另行规定。

草案确立了药品追溯体系建

设的基本定位和要求，明确药品

经营企业应当按照国家有关要求

建立药品追溯制度，实现药品来

源可查、去向可追、责任可究。特

殊管理的药品的追溯体系应当符

合国家有关规定。

（辛 华）

▼大家评法

近 日 ，印 度 对 原 产 于 中 国 和

以 色 列 的 SDH 光 传 输 设 备 作 出 反

倾 销 日 落 复 审 终 裁 ：建 议 继 续 对

中 国 和 以 色 列 涉 案 产 品 征 收 反 倾

销 税 。 涉 案 产 品 海 关 编 码 为

851762 、851770 。

2014 年 12 月，印度对原产于中国

和以色列的 SDH 光传输设备进行反

倾销日落复审立案调查。

（本报综合报道）

印度对华 SDH 光传输设备
作出反倾销日落复审终裁

商务部用WTO规则
维护中国轮胎产业正当权益

近日，澳大利亚反倾销委员会发

布 公 告 称 ，根 据 澳 大 利 亚 联 邦 法 院

2015 年 8 月 的 裁 决 ，重 修 考 虑 大 连

Steelforce Hi—Tech 有限公司的反倾

销 税 ，将 其 反 倾 销 税 率 由 原 先 的

13.4%修改为 10.6%。

2011 年 9 月，澳大利亚对原产于

中国的焊缝管进行反倾销立案调查；

2012 年 7 月，澳大利亚对此案作出肯

定性终裁。

澳大利亚修改对华焊缝管中
一家大连企业的反倾销税

十部委力推汽修“同质配件”

瓦解旧壁垒 可阻新垄断？
■ 赵三明

根据北京市朝阳区人民法院的建议，最近国家旅游局在

充分调研的基础上，制订出台《国家旅游局关于规范出境游

保证金有关事宜的通知》（以下简称《通知》），首次将出境游

保证金纳入旅游行政部门的监管之中。

《通知》明确规定，出境游保证金一律采取银行参与的资

金托管方式收取，不得以现金方式或现金转账方式直接收取

保证金，不得将出境游保证金直接存入旅行社及其工作人员

个人账号，并要求各地旅游主管部门开展专项清理检查，建

立与银行合作的工作机制等。

很显然，《通知》的出台将有助于规避出境游保证金存在

的安全风险。出境旅游交纳保证金由来已久。数据显示，

2014 年，中国公民出境旅游达到 1.07 亿人次，2015 年上半年

出境旅游人数为 6190 万人次，出境游保证金显然就是一个天

文数字。但多年来，出境游保证金一直行走在法律管不着、

监管成死角的“真空”地带，至今尚无任何法律、法规对出境

游保证金作出规范，保证金收多少？采取怎样的方式收取？

完全由旅行社说了算，游客无话语权。

正因为出境游保证金游离于法律的空白，由此衍生的纠

纷与乱象时有发生。2015 年 3 月，北京朝阳法院就审理了一

起保证金诉讼案，市民邵女士等 10 名赴泰游客向北京市中国

旅行社交纳 50 万元保证金。按合同约定，保证金应于 2015

年 2 月 3 日至 5 日期间全额退还游客账户，但到了 3 月，超期

一个多月，旅行社仍未退还，原来这笔巨额保证金被旅行社

挪用，无钱还款。

出境游保证金事关游客的切身利益，在管理“无法可依”

的现实窘境下，保证金显然存在着一定的安全风险，尤其当

保证金被存入旅行社工作人员的私人账户，风险无疑就更大

了，有鉴于此，依法监管保证金迫在眉睫。这次国家旅游局

出台《通知》规范出境游保证金，迈出了依规管理的第一步。

目前，我国旅游业正呈现“井喷式”超常规发展。旅游的

盘子越大，涉及游客权益的矛盾与纠纷就会越多，就越是要

强化法制，严格依法管理才能为旅游业的兴旺发展注入强劲

动力。

如
何
依
法
监
管
出
境
游
保
证
金

■
尹
卫
国

日 前 ，加 拿 大 边 境 服 务 署 对 原

产 于 中 国 、韩 国 和 土 耳 其 的 混 凝

土 钢 筋 进 行 反 倾 销 再 调 查 ，并 对

原 产 于 中 国 的 混 凝 土 钢 筋 进 行 反

补 贴 再 调 查 。 涉 案 产 品 海 关 编

码 为 7213.10.00.00、7214.20.00.00、

7215.90.00.90、7227.90.00.90。

2014 年 6 月，加拿大边境服务署

对 原 产 于 中 国、韩 国 和 土 耳 其 的 混

凝土钢筋进行反倾销和反补贴立案

调查；2014 年 12 月，加拿大作出反倾

销 肯 定 性 终 裁，对 华 混 凝 土 钢 筋 作

出 肯 定 性 反 补 贴 终 裁，但 终 止 了 对

韩国和土耳其混凝土钢筋的反补贴

调查。

加拿大对华混凝土钢筋
进行双反再调查


