
为推动北京市新能
源汽车产业的创新发展，
推广新能源汽车应用，
2016北京国际新能源汽
车及充电设施展览会于7
月15日至17日在北京中
国国际展览中心举办。

本届展会规模为 1
万多平方米，设乘用车展
区、新能源商用专用车辆
展区、充换电展区、核心零
部件展示专区、示范推广
城市交流区、试乘试驾体
验区等 7 大展区，有 61
家厂商参展。

据悉，展会期间举办
了高峰论坛、主题会议、颁
奖晚宴、热点问题沙龙、电
动汽车产业发展研讨会、
电动车辆学术会议、示范
城市和整车企业互动、电
池、电机、充电站建设专题
研讨会等。 （王 爽）

妇儿博览会：天天有惊喜时时玩不停
■ 本报记者 李红阳

本报讯 近日，由中国贸促会

电 子 信 息 行 业 分 会 与 英 国 i2i 会

展 集 团 携 手 主 办 的 2016 中 国（上

海）国际绕线机、线圈、磁性材料、

绝 缘 材 料 及 电 机 制 造 展 览 会

（CWIEME Shanghai 2016，以 下 简

称国际线圈展）在上海世博展览馆

落下帷幕。

本届国际线圈展规模达 1.2 万

平方米，相比去年增长 9%，150 多

家来自电磁、绝缘材料、线圈、电机

和变压器制造行业的企业，带来了

最新的产品和解决方案。今年，海

外参展商的参展面积占 45%左右，

主要来自于德国、意大利、瑞士、法

国、奥地利、印度、日本和美国等。

本届展会还吸引了 4000 余名业内

专业人士，包括多位知名设计师和

制造工程师及决策者与会参观、洽

谈和交流。

近年来，随着国际线圈展影响

力的不断扩大，众多海内外优质企

业和品牌的参展成为一道亮丽风

景，如 知 名 的 绕 线 机 制 造 商 马 斯

利、意大利 DMG、圣玛特联盟、杭

州奥士玛等；绝缘材料供应商迅斐

利、日本理化、依索沃尔塔、艾伦塔

斯、杜邦、丰罗等，电磁线生产商迅

斐利、友拓等，都展示了最新技术

和产品。

展 会 期 间 ，中 国 电 器 工 业 协

会 副 会 长 郭 振 岩 带 来 了“ 变 压 器

节 能 降 成 本 提 高 可 靠 性 技 术 综

述”专题研讨；田村（中国）企业管

理有限公司上海研发中心所长邵

革 良 以“ 新 能 源 磁 元 件 的 技 术 革

新 给 绕 线 行 业 带 来 的 变 革 和 未

来”为 题，进 行 了 预 测 性 演 说，中

电元协微特电机与组件分会秘书

长 陈 宝 就“ 微 特 电 机 在 电 动 汽 车

上 的 应 用 技 术 ”进 行 了 专 业 解

析 。 研 讨 会 现 场，来 自 绕 线 机 和

电 机 制 造 业 的 领 军 企 业 负 责 人，

还分享了一系列核心技术和市场

热点。

据悉，2017 年上海国际线圈展

将于 2017 年 3 月 15 至 17 日在上海

世博展览馆举办。

（叶 子）
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国际线圈展
上海完美收官

中国—中东欧系列活动成果超预期

宁波会展业漂亮转身
■ 本报记者 兰 馨

由北京市妇联、北京市贸促会等主办的

2016 年中国（北京）妇女儿童产业博览会（以下

简称妇儿博览会）日前在北京举办。经过 8年的

发展，妇儿博览会已成为首都母婴行业知名品

牌展会, 同时也是广大孕、婴、童、家庭积极参与

的集保健、寓教、娱乐于一体的大型文化活动，

成为参展方和参观者展览体验的乐园。

开幕当天的展会现场举办了妇儿博览会

成果展示暨北京妇女儿童社会服务资源信息

平台发布会。北京市副市长、全国妇联兼职副

主席程红，北京市贸促会党组书记、主任熊九

玲等出席发布会。熊九玲宣读了 2016 妇儿博

览会公众大拇指奖获奖名单。

据了解，今年展会的主题是“绿色梦想+”，

展会规模 2 万多平方米，参展企业约 300 家，涵

盖妇女及婴幼儿食品、用品、教育、服务等领域，

吸引了超过 2 万户家庭，约 10 万名观众到现场

参观。各大妇婴食品和用品品牌如伊利、三元、

惠氏、美赞臣、雅培、丽家宝贝、费雪、美太、银辉、

木马智慧等齐聚现场，争相展示最新产品，向消

费者推广优质的母婴、儿童产品及服务。同时，

展会还推出了十大特色活动板块，服务对象涵

括妇、孕、婴、童四大群体，内容汇集德、智、体、

娱，形式多样、异彩纷呈，整个展期“天天有惊喜，

时时玩不停”。

为展示社会组织服务风采与妇女儿童社会

工作成果，在成果展区设立了展示体验板块和

会议沙龙板块。其中展示体验板块通过视频播

放、舞台互动、服务体验等项目推介并展示了优

秀社会组织/公益团队的服务理念、优秀服务方

法、已有服务成果；会议沙龙板块则回顾了妇儿

产业博览会和妇儿公益博览会发展历程，发布

北京妇女儿童社会服务资源平台，意在吸纳社

会服务资源，推动多方共融与对接。

在运动专区，设立了 1400 平方米的迷你田

径场，全程模拟奥运会的赛制模式，专门为小朋

友们打造一届“小奥汇”，吸引了百余家幼儿园、

小学的参与，更有国家队专业运动员亲临指导，

让小朋友们在运动中完成挑战，在锻炼中得到

成长。

儿童科技专区则是一场小“创客们”的聚会，设

有一座科技乐园，还有一间体验高新技术的实验

室。3D打印笔、虚拟现实眼镜、无人机飞行、机器人

对抗赛，这些酷炫科技产品齐聚展会现场，由孩子

们亲手操控，了解机械原理，尝试人机互交，感受科

技魅力。

除了展场里的精彩，展会还把快乐假期延

续到户外，各大乳品企业纷纷推出参观奶源工

厂亲子游活动，带领小朋友一起去草原、去山

间、去牛奶工厂，欣赏自然之美、品尝鲜纯之

美、感受健康之美。

此外，在教育专区、读书专区、玩具专区、

活动专区、孕服专区等，都有丰富的展品和精

彩的展示和体验服务。

北京市贸促会负责人表示，妇儿博览会已走

过8年的历程，始终紧随社会和产业发展脚步，成

为京城首个以参与式体验为主、政府指导、社会

运作、行业支持、企业参与、百姓欢迎的全国最大

综合类室内妇女儿童和家庭生活服务平台，为推

动妇女、儿童社会的发展尽一份社会责任。

赴 杭 州 工 作 已 有 一 段 时 日，

切身感受到江南潮湿闷热天气的

同时，也感受到了长三角区域会

展业的无限活力和巨大潜力。笔

者所在的杭州国际博览中心虽然

尚在筹备阶段，但参观的客户络

绎不绝，收到的预付款已有数百

万元。相信今年 9 月之后，杭州国

际博览中心的市场竞争力将得到

空前爆发，浙江乃至华东地区的

会展业格局将发生重大调整。在

为市场欢欣鼓舞的同时，也不免

有些担忧，目前长三角区域已经

投入使用、在建及规划建设的场

馆不下 30 家。有业内同行说可以

通过区域合作化竞争为竞合，促

进长三角区域协同发展。对此，

笔者不置可否。

“ 竞合”是很高风亮节的一个

词，说出来容易做起来复杂。我国

会展业一直有五大会展产业经济

带的说法，来源不可追溯，笔者认

为，划分的主要依据应该是会展聚

集度以及形成的会展规模。但产

业带内的城市几乎都是各自为政，

期望这五大产业带错位经营、相互

补台、协同发展，可谓天方夜谭。

近期，看了机械汽车展览联合会秘

书长张效林关于《京津冀会展业协

同发展焦点是一个展馆？》一文，他

列举了天津“灯下黑”的尴尬，并提

出在京津冀一体化的大盘子下，应

在三地核心区位建一个超大型展

馆，以促进京津冀会展业的协同发

展。这是个思路。企望仅凭一纸

发展规划或者一个区域产业发展

联盟就能形成协同力，化竞争为竞

合不切实际。行政界线、政绩考核

及发展差距等，都是很难将区域合

作落地的重要因素。如何破题？

最近两条新闻提供了一些思路。

其一，通过顶层设计促进资源

重 组 。 7 月 11 日，经 报 国 务 院 批

准，中国国旅集团有限公司整体并

入中国港中旅集团公司，成为其全

资子公司，中国国旅集团有限公司

不再作为国资委监管企业。两大

竞争对手摇身变为自家兄弟，通过

强强联合，优势互补成为中国最大

的旅游集团。

虽然，对于这种行政“拉郎配”

的重组路径批评声大于点赞声；对

于重组之后业务优化、公司治理、

人员配置等方面的质疑声大于掌

声，但至少我们看到了国企改革的

力度和步伐。这种大手笔的资源

优 化 重 组 已 经 在 会 展 业 初 露 端

倪。由于会展业本身政府主导色

彩浓郁，在市场化不断推进的过

程中，政府顶层设计、区域组团作

战将成为主要手段最近不断有各

地成立会展集团的消息发布，这

当然是做大做强会展业的很好路

径，但关键是在追求规模效益的

同时，如何提升品牌效益和经济

效益。

其二，遵循市场优胜劣汰的

规律。6 月 27 日，欧盟无条件批准

了万豪以约 136 亿美元收购喜达

屋的交易，由此，万豪与安邦保险

针对收购喜达屋的激烈争夺落下

帷幕。笔者一直认为，异业融合

所带来的想象力和生命力远远超

过同业融合，虽然对于安邦退出、

喜达屋纳入万豪麾下这个结果略

有失望，但对其所流露出的市场

趋势充满期待。如果说国旅并入

港中旅是具有中国特色的行政整

合，那么后者则是充分体现丛林法

则的市场竞争行为。这不是个案，

锦江收购维也纳酒店、复星和海航

求购加勒比海度假村集团等，其遵

循的都是市场商业逻辑。在这个

逻辑下，只有大鱼吃小鱼，虾米吃

滋泥，不存在“竞合”。

回到前文提到的化竞争为竞

合 的 问 题 。 在 笔 者 看 来，同 一 个

行 业 内 竞 争 化 竞 合 是 一 个 伪 命

题。中国会展业在做大做强的道

路 上 只 有 竞 争，或 是 市 场 优 胜 劣

汰，或是行政特色的顶层设计，唯

有不断增强核心竞争力才可获得

一席之地。

（作者系国家会议中心总经理）

会展业唯竞争无竞合
■刘海莹

本报讯 近日，昆明市博览事务局通

报并深入解读了《昆明市会展业发展规划

（2016-2020 年）》重要纲领，并透露下半年

将有 4 大展会落地昆明，包括全国药品交

易会、澜沧江—湄公河次区域国家商品博

览会、国际新能源汽车及电动车展和西部

国际矿业展。

《规划》提出，到 2020 年，会展业产值

年均增长率达到 18%，将把昆明市建设成

为国际化会议目的地城市，成为面向南

亚、东南亚的区域性国际会展中心。

今后，昆明市将进一步拓展展览业发

展空间，加大引进、扶持、培育力度，做大

做强展览业。将会议和特色节庆活动纳

入会展业扶持范畴，引导扶持高端会议、

论坛、民族节庆和地方特色活动发展壮

大。以民族节庆和地方特色活动为依托，

整合特色节庆活动资源，引导各县（市、

区）扶持、培育可持续、常态化的民族节庆

和地方特色文化活动项目。

《规划》布局了昆明市会展业的发展

新格局。根据昆明市区域资源承载能力

状况、现有会展场馆资源分布及各县(市、

区)会展业发展基础情况，统筹考虑会展

业发展布局，构建区域性国际会展中心

区、多功能会展综合区和地方民族文化特

色节庆展示区三大功能区。

（蔡文斌）

到2020年昆明力争实现
会展业产值年均增长18%

本报讯 备受社会各界关注的长沙

国 际 会 展 中 心 将 于 10 月 建 成 开 馆 。 该

中 心 是 集 展 览、会 议、商 务、购 物、娱 乐

等为一体的综合性会展城，总占地面积

约 800 亩 ，设 12 个 单 层 展 馆 、两 个 登 陆

厅 ，展 览 面 积 约 26 万 平 方 米 ，可 提 供

8652 个标准展位。其中，一期工程项目

于 2014 年 12 月 开 工 建 设 。 项 目 建 成

后，将大大提升长沙会展服务场馆硬件

水 平 ，对 于 引 领 高 铁 新 城 片 区 开 发 建

设 全 面 带 动 湖 南 省 现 代 服 务 业 的 发 展

具有重要作用。

长沙市有关方面表示，将以长沙国际会展

中心项目建设为契机，大力发展现代会

展、高端商务等业态，进一步优化周边环

境和生态品质，始终坚持依法依规做好项

目征拆工作，以项目建设的成效为周边群

众赢得更多就业机会，全面提升城市功

能、城市形象和城市吸引力。

(舒 薇)

长沙国际会展中心
10月建成启用

本报讯 记者日前从郑州市会展工作

管理办公室获悉，上半年，郑州市共举办

展览 106 个，平均每周举办 4 个，展览面积

122.1 万平方米，举办国际性会议 5 个。其

中，郑州国际会展中心和中原国际博览中

心展馆档期紧张，基本要提前一年预订。

从 5 月中旬到 6 月初，郑州先后举办

了中欧政党高层论坛经贸对话会、首届中

国考古学大会、中国（郑州）国际旅游城市

市长论坛、中国（郑州）第 2 届国际创新创

业大会暨跨国技术转移大会、中国国际摄

影艺术节暨中国第 16 届国际摄影艺术展

览 5 场大会，涉及经贸、文化、科技创新等

多个领域。全国农业机械及零部件展览

会、中国 (郑州)火锅食材用品展、中华医

学会第 10 次全国重症医学年会、第 9 次中

国民营口腔年会等 4 个国家级流动展也

相继举行。

从行业上看，汽车、房产建筑装潢等

行 业 占 展 览 总 面 积 的 41% ，占 主 导 地

位。而医药保健、能源环保、旅游酒店、

印刷包装等新兴展览行业展会数量和面

积均有所增长，增幅近 100% 。下半年，

郑 州 会 展 将 坚 持 国 际 化、品 牌 化、专 业

化、市场化、信息化、产业化发展方向，努

力朝着建设国家区域性会展中心城市的

目标迈进。

（王新昌 陈锐兵）

郑州欲打造国家
区域性会展中心城市

今年 6 月，在宁波举办的第三届中国—中

东欧国家商协会商务合作大会（以下简称中东

欧大会）取得超出预期的成效，在业内引起不

小的反响。同期举办的还有第二次中国—中

东欧国家经贸促进部长级会议（以下简称中东

欧部长会议）、第二届中国—中东欧国家投资

贸易博览会（以下简称中东欧博览会）。上述

三项活动组成中国—中东欧系列活动。随着

这一系列活动影响力的扩大，宁波也开启了与

中东欧交流合作的“黄金时代”。

抢抓“一带一路”契机

今年是中东欧博览会举办的第二年，主

题为“深化合作、互利共赢”，通过举办投资洽

谈、贸易展览、会议论坛、人文交流 4 大板块

12 场活动，进一步打造中国与中东欧 16 个国

家开展经贸文化交流合作的重要平台，使之

成为“一带一路”建设的重要抓手和突破口。

据了解，今年，匈牙利作为中东欧博览

会的主宾国，在展会期间举办了匈牙利—中

国投资贸易合作论坛。该论坛以响应“一带

一路”战略、促进匈中投资贸易为主题，举行

了匈牙利投资环境推介、出口产品和中东欧

（宁波）工业园介绍，并在经贸、文化、旅游等

领域签署了合作协议。

据宁波市商务委员会截至 5 月底的信

息显示，宁波累计批准和备案赴中东欧国家

投资企业 41 家，中方投资额达 1.9 亿美元。

其中，近两年赴中东欧国家投资的企业有 7
家 ，中 方 投 资 额 1.6 亿 美 元 ，占 总 量 的

84.2%。2015 年，宁波从中东欧国家进口消

费品总额 1155 万美元，同比增长 63%。

中国会展经济研究会学术指导委员会

常务副主任陈泽炎接受记者采访时谈到：

“宁波市政府借助国家‘一带一路’战略契

机，积极争取国家级会展项目落地，不仅推

介了城市，还极大促进了当地企业与中欧国

家的合作，有利于宁波的经贸发展。”

打造面向中东欧新平台

在宁波市政府看来，中东欧博览会犹如

一把金钥匙。

据有关负责人介绍，在第二次中东欧部

长会议期间发布的《宁波宣言》，达成了多项

共识。其中，首次举办的中国—中东欧国家

质检合作对话通过了《中国—中东欧国家质

检合作对话会（电子证书与贸易便利化）倡

议书》，为加快通关速度提供了便利。

上述负责人强调，本届中东欧博览会创

新性活动多、国际化程度高，国际影响力超

过往届。可以说，总体成效超出预期，为搭

建中国与中东欧国家经贸合作平台、提升浙

江参与国际交流合作水平、加快宁波港口经

济圈建设等起到了有力的促进作用。

据介绍，除中东欧博览会外，中东欧国

家特色商品常年馆已开始运营。其中，中东

欧国家馆达 14 个，中东欧博览会会务馆也

开工建设。此外，中东欧（宁波）工业园区和

中东欧（宁波）贸易物流园区也在紧张招商

建设中，“一展两馆两园区”已经成为宁波面

向中东欧国家全面开放的战略新平台、新载

体和新基地。在本届博览会期间，宁波还组

建了首家中东欧国家合作研究院，着力加强

中东欧博览会和部长级会议中长期规划研

究和咨询服务。

陈泽炎表示，中国—中东欧系列活动的

举办充分表明，在促进区域经济发展的过程

中，会展平台所发挥的作用是不可或缺的。

◆


