
本报讯（特约记者 张莉）近日
在京发布的《2016年中国平板电视
消费及 2017年市场趋势预测报告》
显示，2016年，彩电零售量预计突破
4800万台，其中互联网电视品牌市
场份额首超外资品牌，占比达到
20%，成为一股不可小觑的力量。预
计 2017 全年平板电视销量 5300 万
台，同比增长10%以上。

《报告》指出，虽然今年中国彩
电市场继续保持平稳增长的态势，
但“以价格拼销量”“增产不增收”
已成为彩电行业的常态，这也是互
联网电视企业进军彩电行业所带
来的“鲶鱼效应”。为避免陷入同
质化的中低端红海搏杀，传统彩电

企业纷纷选择向高端进发，由此也
带来彩电市场高端产品份额的持
续增长，高品质产品迎来前所未有
的发展良机。

《报告》显示，55 寸和 65 寸的
HDR（高动态光照渲染）电视占整
个市场的 70%以上，凭借着高端产
品上的优异表现，传统电视品牌在
国内的销量占比达到 80%。此外，
由中国电子技术标准化研究院发布
的《HDR2.0显示认证技术规范》则
为消费者购买到高品质的彩电产品
保驾护航。

尽管今年的彩电消费市场迎来
了小幅回暖，但近期面板价格的上
涨使处于微利或负利时代的彩电业

更是雪上加霜，部分互联网电视企
业开始连续上调电视终端价格，以
应对面板上涨带来的成本压力。随
着整个彩电产业步入调整期，各彩
电企业从产业链整合、市场竞争手
段等方面展开了新一轮的探索。

著名家电专家、中国电子商会
副秘书长陆刃波表示，在彩电市场
竞争压力越来越大的今天，通过产
业链整合，彩电企业将告别单打独
斗而走向“竞合”阶段，未来，全生态
竞争或成为主旋律。在此趋势下，
新的彩电市场格局有望重塑，未来
可能出现强者恒强弱者愈弱的局
面，国内彩电业的新一轮洗牌将在
所难免。

今年互联网电视品牌市场份额首超外资品牌
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◆ 会员风采

跑马圈地的跨境电商1.0时代转
瞬即逝；新政突袭、进入过渡期，波动
的跨境电商2.0时代渐行渐远；如今，
跨境电商3.0时代悄然来临，更多的
跨境体验店加速落地；跨境电商企业
摒弃价格战转向更具创新的营销方
式；越来越多B端用户的跨境电商企
业走向台前发力C端用户，布局更多
海外市场，获取更加个性化、多元化
的商品，以此激发消费者跨境消费热
情。政策与资本红利尚未退却，跨境
电商新时期拔锚起航。

体验店“开花”

疯狂融资烧钱、快速拓展国际
市场的跨境电商风光场面不再，经
历了跨境电商新政出台、暂缓的洗
礼，曾被描述为野蛮发展的跨境电
商市场回归理性，可以预见，更加贴
近一般贸易的监管方式让越来越多
的跨境电商企业发力线下，从 2015
年初步试水跨境O2O模式，到目前
跨境电商体验店遍地开花，跨境电
商企业正主动调整经营策略。

不过，有不少跨境电商从业者
表示，跨境体验店的方式虽然强化
了消费者跨境消费的购物体验，但
是目前市场上各个跨境电商平台经
营的商品有所区别，大多主打一国
或一类商品，如果未来跨境体验店
能在一个商业综合体中聚集，抱团
经营满足消费者一站式购买海外商

品的需求，这样的跨境体验店才更
具竞争力。

淘汰价格战

多样的销售渠道加之新政上
的监管变化，跨境电商企业一直青
睐的价格战逐步退出舞台，取而代
之的是更加多样的营销方式。此
前，北京市商务委员会曾在今年 5
至 8 月推出国内首个针对跨境电
商企业的促销活动——2016 北京
跨境电商消费体验季。在该活动
中，首次尝试引进线上知名跨境电
商品牌，包括京东全球购、中粮我
买网等不同业态的跨境电商企业
进驻商场，拉近优质进口商品与消
费者的距离。

除政府搭台企业铺路外，2016
北京跨境电商跨年购物节创新另类
营销方式，将传统艺术品拍卖的形
式引入跨境电商领域，让消费者切
身接触到平台上的优质商品，收获
粉丝打造跨境电商品牌知名度。

供应商走上“台前”

跨境电商 3.0时代最受关注的
变化或许来自传统供应商角色的转
变。此前不少为跨境电商企业从事
供货、供应链服务的企业开始走向
台前，利用供应链上的优势，独自开
发线上销售平台，甚至有部分企业
计划在海外市场通过兼并或独家代

理的方式运营开发自有品牌。
北京笨土豆电子商务有限公

司相关负责人表示，笨土豆此前一
直为网易考拉等大型跨境电商平
台提供一站式跨境供应链服务，随
着国内跨境电商政策调整，笨土豆
打造跨境商品销售平台，利用公司
拥有全球 100 多个著名品牌授权，
涉及 5 万余种商品的优势转战跨
境电商台前。

不过，供应链玩家参与跨境电
商市场竞争也面临品牌推广、用户
获取等障碍，未来如何破局也是首
要问题。

捕捉个性消费

供应链企业转战台前、跨境电
商企业加码体验店以及改变营销策
略，这一系列动作都与消费者日益
变化的消费需求密切相关。

在市场和商品品类方面，包括
天猫国际等主流跨境电商中过去一
年纷纷进军新市场、引进新品牌。
在渠道多元化布局方面企业也全面
发力。亚马逊中国副总裁牛英华表
示，经过“新政”洗礼，跨境电商重新
回归正轨。海外直邮、保税进口和
一般贸易进口三大模式最大程度缓
解政策或外部环境变化所带来的影
响，面对越来越多样化、个性化的购
物需求，亚马逊中国进一步加码多
渠道布局。 （孙麒翔）

摒弃价格战 跨境电商迈向3.0

近日，江苏省与央企合作恳谈
会暨项目签约仪式在京举行。其
间，共达成合作项目79个，投融资
总额5400多亿元。

签约仪式上，亨通集团董事局
主席崔根良与中国进出口银行江
苏分行行长吴钢签署了战略合作
协议。本次签约将进一步深化双
方合作，在更多领域助力亨通创新
转型，加快发展。

近年来，中国进出口银行江苏
分行围绕亨通国际化战略的实施
和企业转型发展，积极利用国家政

策为亨通对外贸易、海外并购、海
外 EPC 总包工程提供融资支持。
这为亨通加快产业国际化、实施全
球资源整合与运营，提供了坚强有
力的保障。

此次活动的主题为：聚力创新、
转型发展、深化合作、互利共赢。恳
谈会筹备期间，江苏各地与中央企
业国家实业投资公司达成合作意向
近 200 个，项目总投资 7000 多亿
元。这些合作充分体现了国家层面
投融资机构对江苏创新发展、转型
升级的全方位、多领域支持。

中国进出口银行

助力亨通创新转型

日前，中国五矿集团公司在
京举行“打造千亿内部市场”专
项推进会，正式提出打造千亿元
内部市场。这是战略重组后的
中国五矿继总部职能改革后，在
整合融合方面迈出的又一实质
性步伐。

重组的央企怎样推进到业务
融合阶段，最大程度释放重组红
利，是市场关注的重点。中国五
矿总经理国文清在推进会上表
示，打造千亿元内部市场是新中
国五矿站在重组后的新起点上，
推出的一项重大创新性经营举
措，最能体现两大企业的重组逻

辑。战略重组打通了从勘查、矿
山、冶炼加工到贸易的整条金属
矿业产业链，有利于消除产业链
各环节之间的断缝，向产业链的
连接处发力寻求效益、再造优势。

中国五矿重组后整合工作十
分复杂，推进协同和整合，一直致
力于寻找一个强有力的抓手和合
理的步骤。国文清介绍，中国五
矿勾画出了打造千亿元内部市场
这样一个业务协同的大平台和载
体。他同时表示，打造千亿元内
部市场，能够有效促进各个业务
部门之前的相互了解。

（本报综合报道）

打造千亿元内部市场

中国五矿重组弥合产业链断缝

如果把国民经济运行数据图看
成中国经济的体检表，那么其中一
个陡然向下的箭头不得不引起注
意。国家统计局最新公布的数据显
示，今年1至10月，全国固定资产投
资增速8.3%，有媒体称，这个数字创
2000年以来最低水平，其中，民间投
资增速仅为 2.9%，较之 5 年前同期
的25.2%，堪称“断崖式下跌”。

民营企业怎么了？“不能光看宏
观政策如何，还要听民营企业家的
真实感受。”天津财经大学财政学科
首席教授李炜光决定走到企业家中
间去听一听、看一看。

2016年年初，他与中国社科院
教授冯兴元发起了中国民营企业税
负问题研究的调研，历时近一年，专
家课题组团队先后赴贵阳、武汉、杭
州、大连等4个城市的民营企业中进
行调查。

座谈会变成了“诉苦会”

这次由多名学者发起的调研不
能只有程式化的调查问卷和冷冰冰
的数字统计，请民营企业家和学者
一起座谈聊天“听听真心话”，是调

研过程中很重要的环节。
令李炜光惊讶的是，座谈会常

常变成“诉苦会”。一位在商界摸爬
滚打近20年的女企业家谈到经营多
年的企业，最多再撑一个星期就发
不出工资了，忍不住失声痛哭，“感
觉太难了，实在撑不下去了。”

这是一家已具有相当规模、生
产起重设备的机械制造企业，也是
经济下行中受影响最大的一类企
业。李炜光说：“在这波经济下行的
大潮中，规模大、造价高、重资产的
制造类企业受冲击非常大，其中重
工业受摧残最甚。”

女企业家的哭诉并非个例。
参与调研的民营企业分布在中

国的东、中、西及东北四大区域，杭
州、武汉、贵阳和大连作为各区域的
代表城市，基本上每个地区至少调
研30个企业，覆盖了国家统计局划
分的12个大行业，“不能说代表整个
中国，但确实有一定典型性”。

调研中发现，一些企业苦苦硬
撑，有的靠偷税漏税苟延残喘，有的
把资产转到国外，留在国内的企业
成了空壳。这种情况在华北地区有

不少，东北和中部地区更多。

87%的企业家感觉
税负很重和较重

占中国企业 9 成以上的民营
企业，税负痛感更强，这在调研中
的几组数据里显露无遗：87%的企
业家认为税负很重和较重，认为税
负可以接受的仅占 8%，而认为较
轻和很轻的仅占 1%。“反映出我国
总体税负水平可能已经严重拖累
了企业经营。”

另外，企业税负也可以用世界
银行发布的世界发展指数中的“企
业总税率”来衡量。所谓“总税
率”，指的是企业税收和各种强制
性缴费，包括所得税、劳务税（五险
一金）、转嫁不出去的流转税负担，
以及其他各种税费占商业净利润
的比例。

在中国，企业总税率在 2012年
以前大体处于世界中等水平，2012
年至 2013 年间骤然上升，这之后 3
年的总税率分别是 68.7%、68.5%和
67.8%，逐年微有下降，但处于世界
高水平，高于高收入国家，也高于中

等收入和低收入国家的平均水平。
2016年的数据日前已公布，中国重
回 68%，说明今年以来为企业减轻
税费负担的努力成效有限。

查看2016年中国总税率68%的
具体构成，其中 10.8%为利得税、
48.8%为劳务税、10.8%为其他税；由
此可见，占比较大的税费负担为劳
务税，即公司作为雇主为雇员配套
缴纳的“五险一金”支出，在2016年，
是世界平均水平16.3%的3倍。

李炜光说，目前在我国除新兴
行业以及金融等领域外，大部分企
业的利润率不过 10%上下，平均百
分之六七十的税费占比足可以让
大多数民营企业陷入困境，“其实
这也是我国当前经济持续低迷的
一个原因。”

存在重复性收费、
设计不合理等问题

调研发现，企业家认为不合理的
税种，较多地集中在城镇土地使用税
和与房产相关的税，这构成企业较大
的成本困扰。企业家另一项不满意
的税是企业所得税。此外，征税程序
和税制设计上存在的问题对企业的
困扰超过税率的影响，说明我国企业
家对税负的感受没有停留在直观层
面，而是看到税率之外其他因素的影
响。许多企业家表达了对未来我国
税制法治化的较高期待。

另一个现象是，营改增对企业
本是个利好，但有部分企业家表示，
税负不减反增。在调研的企业中，
有57家企业经历了营改增变化，其
中有36家反映税负提高了。

还有企业家抱怨“五险一金、残
保金、水利建设金等”的缴纳存在较
大压力，一些企业在没有赚到钱的
时候还要缴纳税收，便觉得很冤枉
且失去纳税的积极性。

李炜光认为，如何在今后的税
制改革中更多地体现与市场经济
更加适应的轻税思维，既不增加整
个宏观税负的水平，也不增加企业
税负，是需要深入思考的一个重大
课题。

民企税负调查：

“痛感”明显 症结何在
■ 胡春艳

受专利权人委托，北京金槌宝
成国际拍卖有限公司将对下述专
利权进行拍卖，欢迎报名参与竞
买 。 详 情 可 查 阅 该 公 司 网 站
www.jcbcpm.com，或 致 电 010-
57110083索取详细资料。

1. 一种水力发电用空心定轴
式对转发电机

（ZL201620139152.4）
本专利包括空心定轴、筒轴、

励磁挠组、端盖、圆筒状机壳、电驱
挠组、内齿环、齿轮支架盘、励磁碳

刷架。其运行结构更稳定，可靠性
更强，相对旋转速度更快，发电效
率更高。

2.一种网吧收费系统
（ZL201620543181.7）
本专利包括网吧客户终端、缴

费终端、无线通信装置和管理终
端，网吧客户终端连接于管理终
端，管理终端通过无线通信装置连
接于缴费终端，旨在有效降低网吧
管理的人力成本以及提高消费者
和网吧管理人员操作的便捷度。


