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2016年，成都在中国城市会展
业竞争力排行中名列中西部首位，
成都会展综合竞争力持续增强。

据记者了解，2016 年，成都会
展业直接收入 83.1 亿元，会展业
总收入 830.8 亿元，举办大型会展
活动 539 个，展览面积达 344.1 万
平方米。

据成都市统计，2016年，成都举
办国际性展会活动 130 个，占比
24.1%，同比提高 5.1个百分点。其

中，国际性展览面积 189.1 万平方
米，占展览总面积的比例达55%。

尤其是随着G20财长和央行行
长会议、财富全球论坛、世界华商大
会、成都全球创新创业交易会、中国
西部国际博览会、全国糖酒商品交
易会、中国—欧盟投资贸易科技合
作洽谈会、世界航线发展大会、世界
生物材料大会等大型活动的举办，
成都的国际影响力和美誉度进一步
提升。

西部会展“蓝海”

2016年11月，英富曼会展集团
注资并购成都美博会，联合成立成都
首家中外合资展览公司，成为成都首
例会展并购项目，也是西部第一家获
境外资本注资的民营会展企业。

近年来，随着国药励展集团、英
国博闻集团（UBM）、意大利罗马展览
公司、英国好博塔苏斯展览有限公司
先后与成都签订战略合作谅解备忘
录，成都成为国际展览集团看好的展
览市场。与此同时，法兰克福展览（上
海）有限公司、科隆展览（中国）有限公
司、汉诺威米兰展览会（中国）有限公
司分别将其国际汽车零配件及售后服
务展览会、中国国际西部五金展、电子
生产设备及技术展览会等项目相继落
户成都。此外，励展华博展览（深圳）
有限公司、上海博华国际展览有限公
司也分别将其礼品及家居用品展览会
和酒店用品博览会落户成都。

由此不难看出，成都正成为国际
展览集团在中国一线城市布局之后，
倾力挖掘的又一个展览“ 宝地”。

本土品牌崛起

据了解，目前，成都国际都市现

代农业博览会正在申请国际展览业
协会（UFI）认证。此前，中国（西部）
国际口腔设备与材料展览会已通过
UFI认证，该展会不仅是国内首个被
UFI认证的口腔行业展会，而且是四
川首个被认证的展览项目。

在部分本土展览项目申请UFI
认证的同时，成都国际汽车展览会、
春季全国糖酒商品交易会等本土品
牌展会的境外参展商和参展企业的
数量日益增多，国际化展区面积不
断扩容，境外观众和嘉宾人数明显
增多，展会国际参与程度显著提升。

统计数据显示，2016年，成都举办
展览规模超过10万平方米的展会4个，
处于中西部首位、全国领先的位置。

2016年10月，在中国会展经济
研究会发布的全国城市会展业竞争
力指数排行榜中，成都排名中西部
城市第一、副省级城市第三。2016
年，成都先后荣获“中国最具竞争力
会展城市”“中国会展名城”“中国最
具创新力国际会展城市”“2016 年
中国十佳品牌会展城市”等称号。

创新目标再提升

记 者 从 成 都 市 博 览 局 了 解
到，为增加UFI认证的展览项目和

国际大会及会议协会（ICCA）认
证的国际会议数量，成都除引进
一批具有国际影响力的会展项目
外，还加大培育国际性会展活动
的力度。

资料显示，2015 年之前，成都
通过 ICCA认证的国际会议 15个，
但UFI认证展览项目仍是空白。这
在一定程度表明，会展活动的国际
参展商、境外观众的比例相对较
低。按照国际惯例，国际性展览项
目境外参展商的展览面积需超过
30% ，境 外 观 众 的 比 例 应 超 过
10%。而成都境外参展商比例相对
较低，境外观众比例不足 4%，这与
成都提出的建设国际会展名城的目
标不相匹配。

成都市博览局提出，成都不仅
要加快场馆设施建设，以适应日益
增长的大型展会活动需要，同时还
需进一步建立健全会展相关法规制
度，提升会展服务理念、服务管理流
程、服务水平并逐步与国际接轨，以
便吸引国际知名会展机构和企业落
户成都，推动成都本土会展企业提
高国际化办展理念和管理水平，构
成成都多元化、国际化的会展市场
主体。

蓉城焕发国际会展名城活力

2017年，成都会展业确定的“一个
目标、三大路径、六大行动”的“136”行动
计划自公布以来，引发各界广泛关注。

记者从成都市博览局了解到，依
托成都建设国家中心城市及西部经
济中心、科技中心、文创中心、对外交
往中心和西部综合交通枢纽的优势，
以策划、引进、移植、定点、培育、升级
为主要形式，逐步建立以国际性会展
品牌项目为龙头、以国家级和区域性
会展品牌项目为主体、以地方性会展
品牌项目为补充的会展项目品牌体
系，打造国际会议目的地、国际展览
品牌聚焦地和中国休闲节庆首选
地。也就是说，成都要向建设国际会
展名城这一目标迈进。

千场活动

根据成都会展业发展计划，
2017年，成都举办各类会展活动将

超过 1000 个。其中，重大会展活
动超过 590 个，展览面积 330 万平
方米，总收入约 894 亿元，同比增
长 12.8%；计划会展业直接收入 93
亿元，同比增长 12%；计划综合拉
动收入约 801亿元，同比增长 13%。

按照上述发展计划，2017年，继
西部口腔展通过国际展览业协会
（UFI）认证之后，将再有1个展览项
目申请UFI认证、1个会议项目申请
国际大会及会议协会（ICCA）认证。

与此同时，成都将进一步加大
本土会展企业的培育，争取 1 家企
业的年营业收入超过 1 亿元。鼓
励和推动本土会展企业与境外展
览集团成立合资公司并落户成都。

发展路径

据介绍，为实现目标，2017年，
成都会展业将通过三大路径进行

创新和转型。
一是创新创业市场运作。坚

持市场导向，充分发挥企业主体作
用和市场配置资源优势，积极调动
企业举办会展活动的积极性，加快
推进会展业市场化进程。

二是专业导向品牌引领。提
高会展企业的专业化运作水平，提
升会展人才的专业化服务能力，以
会展专业化推动会展品牌化和国
际化。通过 2017 中国·成都全球
创新创业交易会、联合国世界旅游
组织第 22 届全体大会等国际品牌
展会，提升成都市会展产业品牌
化、专业化、国际化进程。

三是全域开放国际发展。发挥成
都“一带一路”重要节点的优势，坚持

“走出去”与“引进来”双向开放、引资
与引智并举，从会展项目、会展企业、
会展场馆、会展人才、合作交流等方

面，全方位提升国际化水平，抢抓会展
西移机遇，积极发挥成都“一带一路”
重要节点城市作用，加强国际交流与
合作，提升成都会展业国际化水平。

付诸行动

为实现国际会展名城这一目
标，成都市博览局制定了具体的实
施计划。第一，优化发展空间布局
行动，提升全域会展功能。第二，
优化会展配套设施，提升会展服务
水平。第三，实施巩固“三个一批”
项目行动，提升品牌国际影响。第

四，培育会展竞争优势行动，提升
会展发展基础。第五，实施促进产
业融合发展行动，提升会展平台效
应。第六，推进双向开放交流合作
行动，提升会展国际水平。

其中，在拓展对外交流渠道时，
成都提出，要充分利用中国贸促会、
中国国际商会驻外代表机构、成都
市对德及对美合作平台，借助“一带
一路”建设机遇，帮助成都企业“走
出去”，今年重点出境参加2017匈牙
利农业展、德国科隆游戏展、欧洲生
物制药大会等。

2017年成都会展业确定“136”行动计划

“国际会展名城”建设提速

编者按：成都确立打造国际会展名城目标以来，其会展市场受到越来越多国际大型会展组织方的
青睐。仅2016年，就有2016年第三次G20财长和央行行长会议、第二十二届世界航线发展大会、国
际行政科学学会暨国际行政院校联合会2016年联合大会等国际会议相继在成都举办。可以说，成
都会展业正朝着国际化的方向前行，这将有利于促进成都国家中心城市建设。

进入 2017年，成都会展业迈入
一城两馆（即成都世纪城新国际会
展中心和新近建成的中国西部国
际展览中心）时代。

合理引导完善配套

据介绍，在展馆设施方面，成
都将促进西部展览中心和新会展
中心融合发展。根据西部展览中
心规模大的特点，引导其侧重于国
际国内特大型展会、综合性展会；

成都新会展中心侧重于举办消费
类中小型特色展会及部分国际性
会展活动。

为此，成都将加快建设中国西
部国际展览中心周边配套设施，以
适应举办大型会展活动的需求。据
悉，当现有场馆配套设施完善后，成
都将进一步优化展览、会议、文创、
商贸等平台的功能。

同时，成都市政府将针对会
展业开通政务服务“绿色通道”，

建立标准化的服务流程，提高举
办展会的便利性。建立完善的标
准化会展通关模式，分类制定标
准化的展品监管方案，提高展品
出入境通关效率。完善电子自助
咨询设备和人工咨询台，以提供
多语种咨询服务。提高场馆网络
质量，消除馆内的通信盲点，确保
通信信号的稳定，实现场馆通信、
WiFi 全覆盖，并建立应急通信处
理机制。

此外，成都还将对展馆周边的
酒店宾馆、餐饮、办公、娱乐、停车
场、公共交通、医疗保障、安全防
卫、海关监管等方面进行布局，以
提升成都会展场馆的承载能力。

培育会展业竞争优势

“支持会展旅游集团、成都新
东方展览公司等本地龙头企业通
过参股控股、兼并收购等形式推进
企业改进运营模式，实现领先发
展、带动发展。”成都有关方面负责
人表示，在培育市场竞争主体方
面，成都加大扶持中小企业走“小
而专、小而精、小而优、小而特”的

专业化发展之路，形成专业化程度
较高的专业展览组织者、专业会议
组织者以及目的地管理公司。

与此同时，鼓励和支持本土会
展企业与英国、德国、意大利、新加
坡等国的知名会展机构建立战略
合作关系，深入开展全方位合作。
此外，还将进一步吸引国内外知名
会展企业，通过项目合作等方式进
入成都会展市场，进而提高成都会
展业国际化和专业化水平。

更为紧迫的是，建立会展专业
人才引入机制，协同会展主体企业
在全球范围内引进会展策划师、会
展营销和管理人才、高级翻译人才
等核心人才。在这个过程中，还需
邀请国家部委相关机构，市纪检、法
制、财政等市级部门和知名会展组
展机构专家讲课，提高干部队伍的
政策理论水平和综合素质。

提升会展平台效应

据了解，成都将以全域成都的
理念，按照“一区一节会”和精品化
原则，依托区（市）县优势产业举办
各类品牌特色节庆活动，加强对区

（市）县重点会展活动的指导，打造
多个区域特色会展功能点。发挥
产业互动、差异化整合的会展链条
效应，发展特色会议、特色节庆、专
业赛事等会展项目，形成成都特色
会展服务功能区。

成都会展业“六大行动”提出，
延伸会展业产业链，重点围绕会展
项目策划、市场营销、广告宣传、搭
建装饰、仓储运输、软件开发，延伸
发展配套服务业，形成会展产业与
交通运输、通信、旅游、餐饮、住宿、
广告、印刷、装饰、教育、科研等相
关行业互动发展的产业链，为会展
产业提供多形式、全方位的服务，
同时拉动新兴消费，推动服务业提
质增效。

重要的是，支持会展业与三次
产业融合发展，重点围绕主导产业
和四川省五大高端成长型产业、五
大先导新兴服务业和成都市六大
战略性新兴产业搭建会展平台，特
别是在引进和举办工业类展会上
下功夫，加快推动产业向集群化、
高端化迈进。

本版撰文 本报记者 兰馨

2017，成都会展业借势转身

2016中国·成都
全球创新创业交易会

2016 年 6 月 24 日至 26 日，
2016创交会在成都新世纪会展中
心举办。本届创交会再创新高，项
目数量超过 3000个，交易额突破
185.16亿元。创交会被打造成国
际化、国家级、永久性的创新创业
年度盛会。

2016年第三次G20
财长和央行行长会议

2016 年 7 月 23 日至 24 日，
2016年第三次G20财长和央行行
长会议在成都举行。这是此项全球
财经盛会诞生17年来首度移师我
国中西部城市举办，而17年前还被
视作欠发达地区的四川省，如今正
以大踏步姿态走向世界经济的“聚
光灯”下。

第十六届
中国西部国际博览会

2016年 11月 3日至 14日，以
“中国西部·世界机遇”为主题的第
十六届中国西部国际博览会在蓉
举行。西博会期间，举办各类投资
促进与贸易合作活动75项，签约投
资合作项目 1008 个，总投资额
7876.85亿元。

2016年3月，西博会被纳入国
家“一带一路”战略政府白皮书，成为
推动“一带一路”建设的重要平台。

第二十二届世界航线发展大会

2016年9月24日至27日，第二
十二届世界航线发展大会在成都世
纪城国际会展中心举行，来自全球
的各级政府机构、国际组织、航空公
司、机场、旅游机构等约3500名代
表参会，会议规模创历届之最。成
都是继2009年北京之后，中国内地
第二个举办世航会的城市。

跻身“中国最具竞争力会展
城市”前五强

2016年10月21日，中国会展
经济研究会在成都发布了 2015
年度中国城市会展业竞争力指
数，首次面向全国发布“中国最具
竞争力会展城市”排行榜，北京、
上海、广州、深圳、成都位列前五。

据介绍，该指数由国内 20余
位权威专家带领团队，经两年时
间研究论证后形成。相关指数体
系主要由会展城市竞争力、整体
环境竞争力等四类核心要素组
成，共设数十项指标，突出会展城
市核心竞争要素比较。

“136”会展业行动计划

成都市委十二届八次全会召
开后，成都市博览局迅速召开党组
中心组（扩大）会，确定了“一个目
标、三大路径、六大行动”的“136”
会展业行动计划。即一个目标：建
设国际会展名城。三大路径：创新
创业市场运作、专业导向品牌引领、
全域开放国际发展。六大行动：实
施优化发展空间布局行动，提升全
域会展功能；实施优化会展配套设
施行动，提升会展服务水平；实施巩
固“三个一批”项目行动，提升品牌
国际影响；实施培育会展竞争优势
行动，提升会展发展基础；实施促进
产业融合发展行动，提升会展平台
效应；实施双向开放交流合作行动，
提升会展国际水平。

通过UFI认证

2016年，中国（西部）国际口腔
设备与材料展览会通过了国际展览
业协会（UFI）认证，是国内唯一通
过此项认证的口腔展会，也是四川
省第一个通过UFI认证的展览会。

英富曼会展集团
注资并购成都美博会

2016年10月20日，英富曼会
展集团与中国美容博览会组委会
携手，注资并购成都美博会，成为
中国美容行业及会展业一大焦
点。通过此次的强强联手，作为
西部美容行业第一大展的成都美
博会将更加国际化，并正式成为
英富曼集团美容系列展之一。

2016成都会展
大事记


