
在“一带一路”倡议下，流动的不
只有商品，还有资金、技术、人才等一
系列要素。在这场规模宏大的“流动”
中，成都会展业的表现尤为抢眼。随着
“一带一路”建设的宏图徐徐展开、逐
渐清晰，作为西部对外开放合作的重要
载体，成都会展业将迎来哪些新机遇？
如何把握这一重大历史机遇，实现产业
融合、提质增效？

6月 7日，中国西部国际博览城内
人潮涌动，第十八届成都国际家具工业
展览会在这里拉开大幕。本届家具展首
次在中国西部国际博览城和世纪城新国
际会展中心同期举办，展出面积达27万
平方米，同比增长68.75%，成为中西部
规模最大的展会，同时也标志着成都展
览业迈入“一城两馆”时代。本届成都
家具展家居全产业链展览应有尽有，不
仅展有成品家具、定制家具以及软装家
纺，更展有 3D云设计软件和家具生产
机械，呈现出智能化、国际化两大亮
点。“一城两馆”是成都会展加速国际
化进程的一个缩影，更是为“一带一
路”交流合作提供了良好平台。

创新升级
对接沟通助力“五路通”

“我到访过很多成都的工作室和公
司，那些团队非常有创造性，他们的创
意和创造力与世界各地颇具创造力的城
市相比毫不逊色。” 被誉为“创意产业
之父”的英国经济学家约翰·霍金斯在
2017创交会上表示，成都这座中国城市
“非常有创造性”。在他看来，会展让更
多的“外来智慧”融入成都的城市建
设，而创新也让这座名城更有活力，这
也是会展作为平台的另一层重要意义。
据悉，为打造中欧创新合作综合服

务平台，创交会期间还推出即将落户成
都的“一带一路”交往中心。其中，丹
麦霍森斯、澳大利亚黄金海岸等首批城
市已签约入驻，10余家欧洲政府机构、
英国剑桥大学创新中心等 6家研究机构
也确定入驻。越来越多来自“一带一
路”沿线国家的企业，把成都当作融入
“一带一路”的首选地。
“一带一路”建设离不开“五通”，
即政策沟通、设施联通、贸易畅通、资
金融通、民心相通。成都会展业创新升
级，从推进各方政策沟通、贸易畅通
等，到设施、资金、民心等各方面的对
接沟通，助力各方合作共赢。西部金融
中心论坛、天府金融论坛—成都创新创
业金融论坛暨第四届产业与金融专题论
坛、第七届中国博物馆及相关产品与技
术博览会等从资金、贸易等各个方面实
现创新升级，进行对接沟通，助力成都
会展业“五路通”。

主题突出
抢抓“一带一路”新机遇

踏着“一带一路”建设的足迹，众
多知名会展企业与国际展会落户成都。
英富曼会展集团携手中国美容博览会并
购成都美博会，成为西部会展界首家吸
引境外资本的展览项目。意大利国际旅
游展、环保及新能源展、德国 iF奖去年
首次在成都展演后，G20财长和央行行
长会议、世航会等众多国际性会议论坛
均选择在成都举办。
同样是在成都举办的第十六届西博

会，紧紧围绕“一带一路”主题，取得
了令人瞩目的成绩。展会期间举行了中
国西部国际合作论坛等重大活动，均聚
焦“一带一路”。此外，西博会展馆专
设 3个“一带一路”馆和 1个“一带一
路”暨国际合作馆，还举办了 10余项

“一带一路”专题活动。据成都市统计
局专题调查报告显示，第十六届西博会
拉动成都服务业增收超过11亿元。
“西博会突出‘一带一路’主题,为
成都会展业带来了历史性发展和合作
机遇。”成都市博览局主要负责人在接
受记者采访时如是说。记者还了解
到，第十六届西博会共有 76个国家及
地区的 9027家企业参展，境外参展企
业达 2347家，德国等 16个国家还设立
了国家馆；签约投资合作项目共计
1008个，总投资额达 7876.85亿元。

实践生动
成都力建开放大平台

据透露，为充分发挥西博会“一带一
路”对外交流平台作用，今年9月，2017
中国西部国际博览会进出口商品展将在成
都举行，重点面向“一带一路”沿线国家

和地区，专设“一带一路”沿线国家馆、
地方特色展区等，“一带一路”沿线国家
和地区的优势产业、特色产品将是展出的
重点。展会期间还将举行“一带一路”跨
境贸易发展大会、中欧班列（成都）国际
合作论坛等专项活动。
谈及西博会的作用，成都市博览局主

要负责人说，“近年来,西部地区企业的投
资需求逐渐呈多元化趋势,借助西博会的
平台,投资方和项目引进地区充分交换信
息,合作不断加速。”记者了解到，除西博
会，自2014年以来，包括科博会、农博
会等在内的重大展会活动均设置“一带一
路”相关的主题或活动，成都力求为“一
带一路”建设搭建开放平台。
另据成都市博览局透露，成都 9月

将举办中国西部国际博览会进出口商品
展，计划将该展打造成与西博会相呼应
的四川及西部承接“一带一路”建设和
扩大对外开放合作展会新平台，服务全
市开放发展。让人欣喜的是，中国西部
国际博览城今年 6月已经投入使用，从
硬件环境支撑上助力成都会展经济发
展，全市会展步入“一城两馆”时代。

特色鲜明
成都会展彰显新理念

记者还了解到，第十八届成都国
际家具工业展览会于 6月 7日至 10日
如期举行，第五届成都国际都市现代
农业博览会将于 6月 30日至 7月 3日
举行。
今年成都家具展以“中国平台·全

球共享”为主题，吸引了超过1800家企
业参展。值得一提的是，今年成都家具
展实现了创办以来的最大突破——“一

城双展”，并以此为契机，加速创新发
展，呈现出“展览规模大幅度提升、国
际化实现历史性突破、产业融合提质增
效”等新特点。据介绍，家具展首次进
驻中国西部国际博览城，在中国西部国
际博览城和世纪城新国际会展中心同时
举行，展出总面积达到27万平方米，较
上届增长68.75%。
第五届农博会将在成都世纪城新国

际会展中心举办，主题为“新供给、新
动能、新发展”，设立农业主题馆、成
都农业馆、城市合作馆、加工贸易馆、
农业信息馆。展览面积共计达 5.5万平
方米，汇集国内外参展商1300余家，展
示内容涵盖现代农业科技、农业合作项
目、休闲农业与乡村旅游、品牌特色农
产品、农资、农机等。作为综合性的农
业盛会，在成都农博会上，采购商、贸
易商可以洽谈贸易、寻找投资合作商

机，而对逛展会的普通市民来说，“足
不出城”就可以买到来自全球原产地的
地道农产品，观赏休闲农业风采，体验
最新农业科技。

名副其实
“会展第四城”领跑西部

众多具有影响力的展会将成都推上
了会展经济的“风口浪尖”。ICCA(国际
大会与会议协会)最新发布的 2016年
《全球会议目的地国家及城市排行榜》
显示，成都位列中国（内地）城市第
三，仅次于北京、上海。而中国会展经
济研究会最新发布的《2016年度中国展
览数据统计报告》公布的数据，成都市
展览发展指数达到 131，居全国第四
位，仅次于上海、广州、北京，成为名
副其实的“会展第四城”。

1-5月，成都共举办第 96届全国糖
酒商品交易会、2017中国·成都全球创
新创业交易会等重大会展活动 243个，

增长 4.7%，其中国际性会展活动 39个，
增长 39.3%。按活动类别分，其中展览
76个，重大会议论坛53个，节庆赛事活
动114个。

1-5月数据显示，成都展览面积达
141.8万平方米，参展商超过 2.2万家，
会议总面积 182万平方米，同比增长
7.4%；会展业总收入 368.5亿元，同比
增长 10.7%，其中直接收入 34.9亿元，
同比增长 10.3%，拉动收入 333.6亿元，
同比增长10.8%。
记者注意到，在过去的 5年，成都

会展业发展完成了一次“蜕变”。仅去
年全年，成都共举办重大会展活动 539
个，其中国际性会展活动 130个，占展
会总数 24.1%。其中，西部口腔展、成
都家具展成功通过UFI认证。带动临时
就业岗位（按年均工作日折算长期岗
位） 4610个，同比增长7.3%。

提升显著
促全省产业品牌发展

随着经济全球化程度的日益加深，
会展业已发展成为新兴的现代服务贸易
型产业，成为衡量一个城市国际化程度
和经济发展水平的重要标准之一。成都
作为省会城市，在全省发展大局中，积
极担负领先发展的职责使命，全面融入
全省多点多极支撑发展战略，充分发挥
会展的集聚力、辐射力、影响力、带动
力，带头带动全省会展产业发展，对经
济的贡献度显著提升。
值得关注的是，会展业对经济特别

是区域经济的拉动系数通常在1∶8.5-1:
12之间。西博会、科博会、农博会等系
列重大展会活动对于相关产业带动明
显，另外，围绕半导体、平板显示、电
子商务、智能汽车、中医药、应急产
业、新能源等举行的系列专业论坛，直
接服务推动产业及四川品牌发展。

相关统计显示，2016年，成都展览
面积达到 344.1万平方米，会展业总收
入 830.8亿元，收入同比增长 17.3%，其
中直接收入 83.1 亿元，同比增长
11.4%，拉动收入 747.7亿元，同比增长
18%；会展业总收入占全市地区生产总
值（GDP）比重6.8%，占全市服务业增
加值比重12.9%。
与此同时，会展业充分服务全省开放

发展。以第96届全国届糖酒商品交易会
为例，来蓉参会境内外客商近 15万人，
共吸引来自全球 40多个国家和地区的
2905家企业参加展示交易，观众累计入
场达到 30.5万人次，均创历史新高。同
时，首设的互联网电商专区使参展商和采
购商在展馆内实现精准对接、高效交易，
取得了良好的经济效益和社会效益。

拓展空间
会展驶入国际“快车道”

在“一带一路”新热点的引领下，中
外企业获得了良好的投资机会。去年农博
会，中粮（成都）粮油工业有限公司农牧
发展项目、正大畜牧投资（北京）有限公
司生猪养殖项目、德国班那利种子有限公
司（成都）种苗繁育创新基地项目等23
个成都现代农业招商引资项目引人瞩目。
据统计，去年成都全市新增备案境外投资
企业149家，同比增长52%。
在抢抓“一带一路”机遇的热潮

中，不光有国外企业走进成都，成都企
业也在继续拓展融入“一带一路”。“一
带一路”沿线国家展会市场作为企业走
出去的新“跳板”，成为市场新热点。
借会展平台，不少当地企业成功打开海
外市场，实现了“走出去”、发展壮大。
据悉，近年来，成都将近 110家企

业参加了中国四川（印尼）出口商品展
览会、泰国亚太农用化学品峰会及展览
会、中国四川商品（印度孟买）展览会
等境内外展会活动，有效拓展了“一带
一路”国家及地区市场。
“我们坚持双向开放交流合作，不
但要‘引进来’，而且要‘走出去’，紧
紧抓住‘一带一路’建设的历史机遇，
通过会展平台拓展国际市场，不断壮大
自身。”成都市博览局相关负责人表
示，“引进来”和“走出去”须“并驾
齐驱”。
据透露，欧洽会2014年—2016年参

加代表团涉及的“一带一路”国家和地
区达12个，促成了北川羌族自治县人民
政府、四川海珂实业有限公司引进捷克
ALTO TG系列飞机装配制造，效果显
著。第七届中国博物馆及相关产品与技
术博览会参展博物馆达 275家，来自 14
个国家，特别是“一带一路”沿线国家
63座博物馆带来了推介项目。中国电子
系统工程第三建设有限公司、四川鑫超
越公司与捷克诺曼环境技术股份公司还
达成共建中捷先进环境技术产业园等重
要合作。 （本报综合报道）
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谋创新 引进来 走出去

成都会展紧抓“一带一路”机遇提质增效

2016全球会议目的地城市 成都位列中国（内地）第三
本报讯 近日，国际大会与会议协会

（International Congress and Convention As⁃
sociation，简称 ICCA）——会议业最为全球
化的组织，最新发布了2016年《全球会议目
的地国家及城市排行榜》，成都以一年举办
被 ICCA认证的国际会议20场，位列中国
（内地）城市第三，仅次于北京、上海。

ICCA是全球范围内统计和分析国
际会议的权威机构之一,其统计资料的来

源具有广泛性、代表性和权威性。每年
据此发布的全球会议目的地国家及城市
排行榜，已成为衡量各国际城市会议产
业发展的风向标，也是各国际会议组织
及专业会议组织者选择会议目的地的重
要参考。

2016年成都成功举办了 2016中国·
成都全球创新创业交易会、G20财长和央
行行长会议、2016第二十二届世界航线发

展大会、第十六届中国西部国际博览会、
第 94届全国糖酒商品交易会等重大会展
活动 539个，其中国际性会展活动 130
个。成都充分借助顶级国际盛会所产生
的窗口效应、大事件效应和综合效应，广
泛营销成都加快建设全面体现新发展理
念的国家中心城市、国家创新型城市的国
际化大都市形象，极大提升了成都在国际
舞台的曝光率和知名度。


