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日前，由成都市委、市政
府与电子科技大学共同举办
的“蓉”归故里·成电校友返校
日活动成功举办。该活动旨
在搭建交流互动平台，进一步
联络校友，增进友谊、加强合
作、共同发展。值得关注的
是，为吸引成电校友参与国家
中心城市建设，校友返校日活
动期间，电子科技大学清水河
校区体育馆设立了成都展馆，
以“加快建设全面体现新发展
理念的国家中心城市，共建世
界一流大学”为主题，展览总
面积达 2400平方米。
据了解，成都展馆贯彻产

业立城兴城战略，以建设全面

体现新发展理念的国家中心城
市的发展愿景和机遇、吸引海
内外人才的新政、成都建设全
面体现新发展理念的国家中心
城市的空间规划及主要发展载
体，逐步形成向全国重点高校
乃至世界知名高等学府推广成
都的系列品牌活动。
“在电子科技大学校友返校
日活动期间，京东方科技集团股
份有限公司、中国华录集团有限
公司、新尚集团等分别与成都市
相关区县签署了一系列投资协
议。统计数据显示，本次活动日
签约项目总投资额达到2720.3
亿元。”相关负责人向记者表示，
这源源不断的“校友力”将会成

为建设全面体现新发展理念的
国家中心城市的重要力量。
“这不仅仅只是一次寻常
的校友返校活动，而是邀请大
家回成都创新创业，汇聚校友
力量，融入地方经济转型发
展，支持成都新经济发展。”成
都市博览局主要负责人表示，
“蓉”归故里·成电校友返校日
成都展馆面向高等学府校友
进行成都城市品牌形象展示，
有利于参观者充分了解成都
的城市定位、规划发展及人才
政策，进而吸引更多优质人才
回蓉发展，其背后传递的正是
成都希望借助高校力量推动
城市发展的决心。

在四川成都，从世纪城顺着天
府大道向南延伸15公里，是位于天
府新区的中国西部国际博览城。
日前，备受关注的第二届中国西部
国际博览会进出口商品展暨中国
西部（四川）国际投资大会在这里
顺利举行。据悉，此次活动期间签
约 112 个项目，协议总金额达
1988.65亿元，项目签约成果丰硕。
“取得的投资促进成果是企业
和市场对成都优质卓越的投资和
营商环境的认可，也为成都加快建
设全面体现新发展理念的国家中
心城市提供了坚强的产业支撑。”
成都市博览局主要负责人表示，会
展业促使经贸交流持续升温，正在
深刻影响着成都发展。越来越多
大型会议、展会相继举办，让这座
城市愈发深刻感受到来自会展经
济的“脉动”。

“内生效应”明显
会展经济撬动城市发展

成都作为活动举办地，借此次
活动“东风”，积极宣传推介成都的
投资环境和投资机遇。项目推介、
项目洽谈、项目签约以及营商环境

说明、投资机遇推介等一系列活动
在成都密集举办。中国西部（四
川）国际投资大会是构成本届活动
的主要部分之一，也是本届活动成
果的集中体现之处。会展产业是
新的经济增长点，成都在建设全面
体现新发展理念的城市中捷报频
传，会展经济已演变成为撬动成都
发展的新杠杆。
会展经济为什么这么火？据

专家推算，国际会展业对相关产
业的带动系数为 1∶9，即若某一次
会展的直接收入为 1，则对如餐
饮、交通、旅游、酒店等相关产业
的带动收入为 9。每一次大规模、
高层次、国际范儿的会展活动举
办后带来的是经济聚集效应，这
种“内生效应”具备引领、辐射、集
散功能，具体表现在对相关产业
的带动效应、提高城市服务功能、
拉动就业等方面。

传递“国际名片”
对外交往提升成都知名度

本届活动，成都再次张开怀抱
迎接来自 75个国家和地区的重要
嘉宾，其中包括36个“一带一路”沿

线国家和地区。“国际资源注入成
都会展业，将这一经济发展平台的
国际吸引力不断放大，以‘国际’为
名，联动性极强的会展业愈发成为
成都对外交往的重要平台。”博览
局主要负责人如是说。
谈及成都会展经济发展机遇，

成都市博览局主要负责人表示，当
前，随着成都推进国际化进程，成都
会展经济国际化已具备了良好的发
展基础。与此同时，继成都国家中
心城市产业发展大会举办之后，新
的发展取向、发展定位、发展思路、
发展战略、发展目标的确定，也推动
会展业进入了一个多种机遇聚集、
有利条件惠及的黄金机遇期。
“紧抓发展机遇，大型国际会
议、展览活动的举办能够迅速提升
城市经济实力，增强经贸合作与交
流，促进城市经济、科技、文化的发
展，能够向来自世界各地的与会人
员展示城市精神风貌，扩大城市影
响力，提高城市在国际上的知名度
和美誉度，也将助力开放型经济建
设。”该主要负责人进一步强调，城
市知名度和美誉度的提高反过来
又会吸引投资、促进旅游业发展，

从而提升城市综合竞争力。因此，
会展业不仅是城市经济发展的催
化剂，而且是打造国际化都市的必
备软件，已成为衡量一座城市开放
度、城市活力和发展潜力的重要标
志之一。

不断招大引强
会展实绩彰显成都“全域开放”

对于正在建设全面体现新发
展理念的国家中心城市的成都而
言，会展业已不局限于其 1∶9的经
济带动效应，而是演变为一种强
大的渗透力，渗透到这座城市的
经济社会发展进程中，一定程度
上影响民生面貌和产业格局，激
发城市持续发展和创造财富的无
限能力。
全面开放的成都，上演了一出

又一出会展好戏：今年，成都先后举
办联合国世界旅游组织第22届全体
大会、2017中国·成都全球创新创业
交易会、第96届全国糖酒商品交易
会等重大会展活动459个，同比增长
6%，其中国际性会展活动 96个，同
比增长 5.5%。按活动类别分，展览
153个，重大会议论坛 125个，节庆

赛事活动 181个。展览面积 290万
平方米，同比增长 8.7%。会展业总
收入717.7亿元，同比增长12.4%，其
中直接收入 69.5亿元，同比增长
13.4%；拉动收入648.2亿元，同比增
长 12.3%。参展参会参节人数
7546.7万人次，同比增长5.8%；带动
临时性就业岗位（按年均工作日折
算长期岗位）3673个，同比增长
12.2%。促成各类商品成交 1647亿
元，同比增长 6.5%。活动期间签约
投资项目315个。
“一系列数字既是成都会展招
大引强的直接展示，更是成都‘全
域开放’的最佳印证。”成都市博览
局主要负责人表示，成都会展业通
过多形态、多元化、多领域的相关
活动，有力增强了成都“五中心一
枢纽”支撑功能，全市会展部门以
“品牌国际化、服务国际化、环境国
际化、企业国际化、营销国际化”为
核心，力争大幅增加国际会展活动
数量，大力提升重大会展活动举办
水平和全链条国际化服务水平，加
强国际交流合作，打造具有国际竞
争力的会展经济，构建对外开放和
产业发展的最佳平台。
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感受来自成都会展经济的“脉动”

记者日前从成都市博览局
获悉，博览局主要负责人与励
展博览集团大中华区高级副总
裁孙钢一行，就 2018中国西部
电子设计制造周筹备情况进行
了交流。就通过提升展会实
效，联动中国西部地区电子制
造行业全产业链，促进成都电
子制造产业发展等方面，双方
达成了共识。
成都市博览局主要负责人

介绍了成都国家中心城市产业
发展大会的核心重点。产业是
城市经济发展的命脉，制造业
是城市经济的脊梁，而电子信
息产业作为成都第一大支柱产
业，具有良好的产业基础与发
展前景。按照规划，到2020年，
电子信息产业将成为成都第一
个万亿级产业集群。
“当前，成都正按照‘产业、
园区、展会’三位一体的发展模
式，培育产业生态，提振发展信
心，以展会为载体推动产业发
展。”上述负责人表示，希望励
展博览集团大中华区围绕成都
电子信息产业发展需求，加强
与本地行业协会、企业的沟通
和协作，做大展会规模，提高行
业影响力，逐步发展壮大。
记者了解到，励展博览集

团是全球最大的展览及会议活
动主办机构之一，每年在 42个
国家主办 500个展览及会议活
动。此外，由励展博览集团主
办的NEPCON中国系列展会
活动是亚洲地区最具影响力的
国际性电子制造展会。
自 2010年起，励展博览集

团大中华区在成都举办成都国
际电子生产设备及技术展览会
（NEPCON West China）。该
展会成为励展博览集团与成都
合作举办的第一个展会项目，这
也是成都与国际性知名展览企
业合作的第一个展会项目。此
前，励展博览集团大中华区双年
举办NEPCON电子展，单年举
办NEPCON高峰论坛，7年间
已举办了“三展四会”，展会项目
已发展成为西部最具代表性的
电子制造行业盛会之一。
孙钢表示，为提升展会的

规模和品质，励展博览集团大
中华区计划在成都国际电子生
产设备及技术展览会的基础上
全新打造2018中国西部电子设
计制造周，进一步扩大展示范
围，丰富展会内涵，提升展会实
效，更好地联动中国西部地区
电子制造行业全产业链，促进
成都电子制造产业发展。

日前，第二届中国西部国
际博览会进出口商品展暨中国
西部（四川）国际投资大会在成
都中国西部国际博览城顺利举
行。本届进出口展以“畅通贸
易，合作发展”为主题，旨在服
务“一带一路”建设，加强投资
贸易合作、促进互利共赢，推动
四川及西部地区扩大对外经贸
合作和开放发展。
成都作为东道主，在本届

进出口展上设置了面积达
1500平方米的展区，展会期间
共接待观众 3.3万余人次。此
外，成都展区分为成都形象、国
际贸易、高新技术和先进制造
业 4个板块，45家代表性企业
参展，重点展示了成都众多相
关成果。成都市统计专题调查
报告显示，本届进出口展拉动
该市服务业增收达1.9亿元。

中外名企荟萃
贸易合作成果丰硕

此次活动共有75个国家和
地区的 900余家中外知名企业
参加，中外嘉宾超过2万人。展
览面积达7.5万平方米，来自39
个国家和地区、国内 16个省

（区、市）及省内市（州）的 1300
余家企业参展，9000余名专业
采购商到会洽谈采购，8.2万人
次观众到场观展。值得关注的
是，四川与国内外投资者在本
届大会上共签订投资额2000万
元以上的正式合同项目692个，
投资总额6329.81亿元。
成都市博览局主要负责人

表示，此次活动成都展区精心
遴选天府国际机场、中欧班列
蓉欧快铁等项目，以及生物医
疗、智能户外、大数据、云计算、
网络安全、VR、AR等科技创
新领域的代表性产品和民生领
域进出口商品参展，突出先进
性、独特性、可视性和体验性。
据悉，围绕建设全面体现

新发展理念的国家中心城市总
体目标，成都不断优化城市空
间布局，重塑产业经济地理，实
施东进、南拓、西控、北改、中优
“十字方针”，规划建设产业新
城、建设全面创新改革试验区
和自由贸易试验区等重大部
署，以及与“一带一路”沿线国
家和地区大力开展贸易往来。
本届展会均反映了上述举措取
得的丰硕成果。

签约项目百余个
展会服务将进一步优化

借助大会举办契机，成都
举办了投资环境说明会暨项目
签约仪式，金牛、武侯、简阳、郫
都、青白江等区（市）也充分借势
借力，举办各种形式的投资促进
活动，宣传投资环境机遇，签约
一批重大项目。据悉，本届展会
期间，成都市共计签约112个项
目，协议总金额达1988.65亿元，
居全省首位，占比31.41%，同比
增长近7个百分点。
总结过去有利于开创未

来。成都市博览局主要负责
人表示，将认真总结筹备和
举办过程中的经验教训，抓
早抓实，策划更多经贸活动
纳入下一届展会总体安排
中，争取在投资促进、贸易合
作和城市宣传等方面有更大
收获。同时，将进一步优化
展会服务，完善提升西博城
软硬件条件，认真总结和提
炼成都办展办会的特色和优
势，创建围绕在中国西部国
际博览城举办重大展会的政
府服务新模式。

近日，环保部、国家发改委、工
信部等十部委联合多省市发布了
《京津冀及周边地区 2017-2018年
秋冬季大气污染综合治理攻坚行
动方案》。如何在环保高压和定制
化、智能化成为行业潮流下迎着风
浪起跑并超越对手成为企业迫切
需要解决的问题。
在此背景下，由英富曼天一展

览（成都）有限公司主办的 2018成
都建博会在围绕上述行业热点的
前提下，助力参展企业开拓市场，
打造全方位、高档次、高效率的
B2B商贸平台。
据悉，成都建博会通过历届展

会的积累，将展商与观众整合搭建
健全的数字化社区平台，展商确定

参展后将获取自主账号及密码，并
可以在社区平台上发布最新产品
及动态，实现展前曝光宣传的效
果。成都建博会在展前、展中、展
后通过互联网媒体和传统方式助
力展商全方面提升品牌价值。
此外，“数字化”服务社区以内

容丰富、方式多元化将参展企业自
身产品及理念传递给更多装饰公
司、建筑工程公司、设计院，以及房
地产开发商、建材行业经销商、代
理商等群体，提升展商在行业内的
黏稠度与曝光量。
“10月中旬，即将开展对陕西
省、青海省、甘肃省、贵州省、云南
省、四川省、重庆市 7个省市、117
个市州、642个区县的地推，同时加

强与各地建材装饰城合作，通过一
系列优惠补贴方式组织有代理需
求及采购意向的商家组团参观，在
各大装饰城投放广告将展会信息
传播给更多中西部建材家居经销
商。”相关负责人表示。
据透露，展出面积也将再创

新高，达 10万平方米。为满足参
展企业拓展中西部市场需求，
2018成都建博会充分践行“帮企
业寻找经销商，帮观众寻找品牌
代理”的理念，对参展企业本身及
产品信息进行提前收集，了解企
业需求，细化目标观众群体，在进
行一系列线下宣传过程中推广企
业本身及产品。
（本版稿件由成都市博览局提供）

扩大展示范围
丰富展会内涵
提升展会实效

2018中国西部电子
设计制造周新启航

加强投资贸易合作 促进互利共赢

进出口展拉动成都服务业增收1.9亿元

“数字化”服务社区帮企业开拓市场

成都建博会打造高档次B2B商贸平台
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