
11月21日至23日，2017年中
国纺织精品展览会（南非）暨南非
纺织服饰鞋类展览会 (China
Premium Textile & Apparel Trade
Show-South Africa, 简称南非中
国纺织精品展)在南非开普敦国
际会议中心举办。该展会由中
国纺织工业联合会主办，中国
贸促会纺织行业分会联合南非
LTE展览公司、江苏联亚国际展
览有限公司、浙江远大国际会
展有限公司以及宁波贸促会共
同承办。
据介绍，参加南非中国纺织

精品展的展商表示，看好南非
市场的前景。南非作为非洲第
一大经济体，经济相比其他非
洲国家相对稳定，周边的非洲
国家都与南非有比较密切的经
贸往来。

搭建平台迎商机

近年来，南非在签证、海关管
理上逐渐规范严格起来，所以在
购买力上，周边国家的贸易份额
相对减少，但南非本地的购买力
却在增加。
由于AGOA法案的延长，以

及制造成本洼地的定位，让全球
纺织服装企业、买家都对非洲显
现出强烈兴趣。未来 10年，非洲
将在纺织、服装、鞋类行业中扮演
重要角色。
中国贸促会纺织行业分会

相关负责人表示，南非中国纺织
精品展是为中国企业量身打造
的纺织服装及鞋类专属的精品
商贸平台。南非中国纺织精品
展与南非地区唯一的也是非洲
地区最大的纺织品及鞋类展览
会——南非开普敦国际鞋类及
纺织服装展（ATF）合作，同期同
馆展出。来自非洲、美国、欧洲
等地的千余名专业买家和生产
商前来参观、洽谈采购。
此外，展会同期还举办了

“当下及未来南非消费形态”研
讨会，重点探讨非洲发展趋势，
解密生活元素的关联性以及这
些对生活方式、时尚、零售以及
潜在消费市场的影响；“南非未
来商业和零售模式”为业界解读
近一年来南非商业尤其是零售
业面临的形势；“变化中的南非
服装零售业态”则深入揭示出在
“非洲机会”下南非消费群体独
有的“消费理念”等论坛，帮助企
业追踪时尚讯息，及时把脉下一
季的时尚动向及产业发展态势。
“南非距离中国较远，交通

不便，不能经常拜访客户，也不
能拿到一手的市场信息。因
而，我们十分珍惜展会这个平
台。精准对接，外加专业论坛，
让我们对南非市场有了更充分
的认识，我们很有信心在南非
展上挖掘到有实力、诚信度高
的客户，进而形成稳定的客户
群。”参展企业如是说。

精品背后的动力

南非中国纺织精品展于去
年首次举办。在首届展会上，
国内优秀的各类服装服饰企
业，以及纺织品面辅料、家纺类
用品、鞋帽箱包等产品的精彩
亮相，在当地市场获得了盛
赞。今年，中国纺织服装带着
新时代的使命和目标，再次在
南非中国纺织精品展上集中向
当地市场展示了中国产品、品
牌形象的提升。
尽管我国制造业成本在不

断增高，但是纺织服装产品在海
外依然大受欢迎。不仅展会如
此，从出口数据也可看出这样的
成绩。上半年，我国对非洲纺织
品服装出口规模达 94.2亿美元，
同比增长 4.1%，占我国纺织品服
装出口总额的 7.4%。据商务部
统计显示，中国连续 8年成为南
非第一大出口目的地和进口来
源地。同时，南非也是中国企业
对非洲投资第一大目的地。不
少当地人表示，中国纺织服装产
品让他们在生活中第一次认知
中国。
这主要得益于中国纺织业

对质量和品质的不断追求，整
体出口产品档次、品牌、设计都
在提升。正如十九大报告所
述，把提高供给体系质量作为
主攻方向，显著增强我国经济
质量优势。在加快建设制造强
国、推进贸易强国建设等多个
强国目标的路上，纺织业没有
缺席。经过长期努力，中国纺
织行业已经进入了新时代，而
且正在迈向全球价值链中高
端，形成“科技、时尚、绿色”的
新标签。
从展会现场浓厚的贸易氛

围可以看出，“优质工艺、快速反
应、供应稳定”的中国纺织产品
登陆南非，为当地市场带来了不
一样的选择的同时，也展示了来
自中国纺织产业的自信与底
气。 中国企业正更大胆更积极
地“走出去”，通过南非展这个平
台发力国际市场。
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●会展传真

11月3日至14日，美国总统唐
纳德·特朗普进行了为期12天的亚
洲之行，其间到访了日本、韩国、中
国、越南和菲律宾，这是25年来美
国总统对亚太地区最长时间的马
拉松式访问。此次外交之旅，除备
受关注的美国与亚太关系、朝核问
题、经贸往来等一系列重要国际问
题外，还有一件事情十分抓人眼
球，那就是国家元首们“吃了什
么”。古语有言“治大国若烹小
鲜”，且不说其中具体含义，单看字
面意思，治国能与烹鲜联系在一
起，餐饮的重要性不言而喻，这种

独特方式就是为国家事务增色的
“美食外交”。
宴请外国领导人时吃什么，怎

么才能吃得高兴、吃得对味，原料、
菜品、菜式、用餐场合等等都藏着
大学问，并且各国都深谙其道。菜
式融合贵宾国家与本国的文化，可
以展现尊重及诚意，展现国家形象
与文化。餐桌上推杯换盏，可以化
解紧张气氛、拉近关系、增进信
任。甚至菜品原料都可以体现两
国关系、经贸往来等等政治精髓。
例如，1971年美国国务卿基辛格访
华，周恩来总理通过“烤鸭外交”
“茅台外交”打破会谈紧张气氛获
得成功。2016年G20杭州峰会期
间，俄罗斯总统普京为习近平主席
带来一箱冰激凌作为礼物，“冰激
凌外交”书写了中俄交往的佳话。
此次特朗普亚洲行，日本的“美国
产牛肉汉堡”及韩国开胃菜套餐中
的“救荒作物”同样蕴藏着深意。

“美食外交”中的最高级别当
属国宴。国宴是一个国家礼仪的
重要组成部分，既是对外的最高礼
遇，也是对国家历史文化的自信体
现。我国国宴讲究四美，即环境
美、菜品美、器皿美、服务美，这在
近年来中国举办的G20杭州峰会、
“一带一路”国际合作高峰论坛及
金砖国家领导人厦门会晤等多场
主场外交活动中的国宴服务中可
见一斑。国宴用餐地点都是经过
精心挑选自然不必多言。菜品设
计更是煞费苦心，除了整体菜单要
中西合璧外，还要根据每位元首的
饮食习惯进行相应调整，做到求同
存异。李白诗曰“金樽美酒斗十
千，玉盘珍馐值万钱。”也就是说，
美食美器参错其间，方才生色。
G20杭州峰会的“西湖盛宴”、“一
带一路”峰会的“共创繁荣”和厦门
金砖会议的“海上明珠”国宴餐具，
不仅契合峰会主旨，充分展现中国

当代瓷器的至高水平和中国文化
博大精深，更是将地方的自然风光
和人文景观、中国气派和世界大同
的国宴风范衬托得淋漓尽致。
此外，国宴陪同人员也是重

点。例如,韩国总统文在寅邀请88
岁高龄“慰安妇”李容洙出席特朗
普访韩国宴，其用意在于历史问
题。特朗普访华国宴，从小米创始
人雷军在微博上晒出国宴邀请函
及菜单可知，中美企业合作的良好
基调已经达成。
中国GBD公共外交文化交流中

心主办的《公共外交》杂志曾刊登过
一份研究报告显示，过半数被采访者
认为，如果一个国家的饮食文化丰富
多彩，那么他们可能对这个国家有更
积极的印象。“美食外交”在国际事务
中的作用勿需多言。餐饮无国界、美
食无等级，无论是国宴还是企业聚
会、家庭宴请，餐饮永远是加分项！
（作者系国家会议中心总经理）

本报讯 近日，云南城投发
布《发行股份及支付现金购买资
产并募集配套资金暨关联交易
（预案）》称，拟以发行股份及支付
现金的方式向云南省城投集团、
邓鸿、赵凯、刘杨、尹红、邹全、柳
林购买其合计持有的成都环球世
纪会展旅游集团有限公司 100%
股权。该 100%股权预估值约为
240亿元。其中，云南省城投集
团持有的成都会展的股权的现金
支付比例为 15%即 183600万元，
股份支付比例为 85%，其他交易
对手持有的成都会展的股权的股
份支付比例为100%。同时，向不
超过 10名特定投资者发行股份
不超过32113.7381万股募集配套
资金，所募集资金用于支付本次
收购的现金对价。
根据公告，公司本次发行股

份购买资产的股份发行价格为
4.35元/股，购买标的资产需要发
行的股份数量合计为 509517.24
万股。募集配套资金发行股份不
超过32113.74万股。上市公司共
发行股份不超过 541630.98 万
股。标的公司盈利承诺期内三年
累计实现的承诺净利润合计约为
63亿元。
公告表示，通过本次交易，上

市公司在原有的成都银泰中心的
项目的基础上，将进一步完善区
域布局，将承接众多优质房地产
开发项目及会展相关资产，业务
规模将明显提高，持续经营能力、
综合竞争力和可持续发展能力都
将明显增强。 （宗贺）

本报讯 笔者从湖南出入境
检验检疫局官网获悉，近日，2017
年（秋季）中国国际制药机械博览
会在长沙召开。据悉，该博览会
系首次在长沙举办，预计将有
100多家国外品牌参展，境外原
厂参展商达到 13家，进境制药机
械约30台（套）。
为服务长沙会展经济发展，

长沙检验检疫局积极主动服
务，在确保质量安全的前提下，
加快进境设备检验流程，便利
境外参展商。提前介入，主动
对接展会主办方，宣讲检验检
疫相关政策法规，以便企业提
前准备；提供专场服务，采取
“5+2”、“白+黑”模式，随时协调
处理进境设备入境通关环节遇
到的各种情况；对入境设备采
取验证监管模式，即报即验，快
速放行，为境外展商早日完成
布展提供高效的服务。

（胡楠一）

“下月初，我将去英国参加一场
‘国际秀’。”贵州嫘祖苗艺手工制品
有限责任公司（简称贵州嫘祖）董事
长石柳莎向《中国贸易报》记者介绍
说，届时，她将带去 16套苗族服装
服饰作品。目前，她已从初选的 50
位国际模特中确定了 16位展示苗
族的服装服饰。
近年来，随着苗族服装服饰在

国际上的亮相，在贵州黔东南凯里
苗侗风情园会展中心举办的 2017
中国（贵州）国际民间工艺品博览会
暨第六届中国·凯里银饰刺绣博览
会（简称民博会）也受到更多关注。
作为贵州三大会展活动之一的民博

会，旨在通过文化旅游带动、政策扶
持、传承保护和创新发展，促进以刺
绣、银饰为代表的传统民族工艺品
产业迅速发展。本届民博会由贵州
省商务厅、中国贸促会贵州省分会、
黔东南州人民政府主办，以“弘扬工
匠精神、共筑民族品牌”为主题，设展
位243个，其中特装展位43个，标准
展位 198个。共吸引参展企业 410
家，其中，英、美、斯里兰卡等国参展
企业11家，国内参展企业399家。

建立设计团队

“我们正着手筹建一支更具市
场化的设计团队。”据位于凯里互联

网众创产业园的黔东南州阿科里绣
娘农民专业合作社（简称阿科里）负
责人、国家级项目《苗绣》市级非物
质文化遗产传承人杨科礼介绍，阿
科里采用的是“大师+合作社+绣娘
文化产业扶贫模式”。目前，阿科里
的绣娘尽管都能自己设计，但她们
没有接受过专业培训。为了更快地
与国际市场接轨，阿科里急需专业
设计人才的加入。
杨科礼介绍说，国际客户对订

单的要求比较高，且对工期要求比
较严格。她们曾因人力不足、无法
按照客商的交货周期交货，而错失
与国际客商合作机会。
与传统苗族手工艺不同，许多

新生代苗族青年一毕业就组建了自
己的工作室。“黔承世锦”创客团队
的成员都是贵州省黔东南苗族侗族
自治州民族职业技术学院毕业生，
他们于去年 10月在母校的创业园
内合伙开办了“黔承世锦”创客工作
室，主要创作和经营蜡染、刺绣、银
饰等民族手工艺品。他们的特色是
以团队设计为主，受到新生代消费
者的追捧。

承接定制产品

“除完成自己设计的苗绣作品
外，我只接定制产品。”国家级项目
《苗绣》省级非物质文化遗产传承人
王金花告诉记者，她的每一件作品
至少需要 2至 3年才能完成。代表
作品苗绣凤冠《百鸟朝凤》，就花了
整整3年时间。

有业内人士表示，之前国内只
有知名的设计大师才有机会承接定
制产品。现在，传统苗绣非遗传承
人也开始承接定制产品，表明苗绣
已经被越来越多的人认知和喜爱，
这也是苗绣能够成功“走出去”的主
要原因。
记者在展会现场看到，贵州省

高级工艺美术师、凯里市市级项目
《苗族银饰锻造技艺》代表性传承人
杨平生，因承接了来自外地客商的
订单而异常忙碌。有客商介绍，近
年来一直与杨平生合作，看好的正
是他的工艺和诚信。
“衣服合适，不需要任何修改。”
一位来自浙江义乌的客户在贵州嫘
祖展位试穿了之前定制的衣服后介
绍说，这是她准备在月底召开的公
司全球年会时的礼服。她表示，这
是其公司首次将全球年会放在贵州
举办。贵州最具特色的是苗绣和银
饰，为此，她定制了这件衣服。当得
知石柳莎将在民博会结束后前往英
国后，她便特意到凯里自取衣服。
据悉，这位客户还在展会现场定制
了手绣丝巾。
王金花表示，定制产品由于要

求极高，工期较长，一旦接到订单，
一段时间内就无法做其他的作品
了。但很多人原意接定制产品，这
标志着被市场的认可。
据了解，目前已有国际顶级知

名女装品牌与贵州嫘祖达成合作意
向，由其提供绣品。近年来，随着苗
绣影响力的不断提升，越来越多的

国际顶级知名品牌盯上了苗绣。

走向国际舞台

“过去苗族人庆祝节日穿戴
的服装服饰，已今非昔比。”在业
界权威人士看来，作为四大绣种
之外的苗绣不仅走出了苗寨，而
且走向了国际，这是值得苗族人
骄傲的事情。
“苗绣从业人员非常多，远远
超出了四大名绣。”浙江省工艺美
术大师、杭绣非物质文化遗产省
级传承人、中国工艺美术协会中
青年专业委员会副主任金家虹介
绍说，自民博会举办以来，每年都
到凯里参展，除了对苗绣有了更
深的认识和交流外，更是一个很
好的学习机会。
“平时，我们都呆在自己的工作
室，与外界的交流不多。”武汉大亲
爱文化有限公司徐凡认为，需要民
博会这样一个平台，让业界除了交
流，还有机会近距离看到更多同行
的作品。与此同时，随着每一届展
会的举办，也看到了苗绣产品以及
市场的变化。
在上述权威人士看来，近年

来，苗族服装服饰已被世界更多
的人认识和喜爱。过去苗族女性
通过一针一线完成的小绣片，已
经发展为刺绣产业，并改善了苗
族人们的生活。更重要的是，昔
日环佩叮当的服装服饰今天已经
从苗寨走上国际舞台，叩开了国
际市场的大门。

一针一线产业化 环佩叮当闯市场

苗寨手工艺登上大雅之堂
■ 本报记者 兰馨

透过“美食外交”看到什么？
■ 刘海莹

云南城投拟240亿元收
购成都会展100%股权

南非中国纺织精品展：

带着新时代的使命出发
■ 孙培宁

长沙检验检疫局大力
扶持长沙会展经济

第十五届广州车展关注“新科技，新生活”
本报讯 第十五届广州国际

车展于 11月 17日至 26日在广州
举办，本届广州车展以“新科技，
新生活”为主题，展出规模达 22
万平方米，参展车辆超过千辆，
其中全球首发车型 47款。随着
全球汽车工业电动化、智能化、

网联化趋势的不断加强，本届广
州国际车展，新能源汽车、平行
进口汽车及新材料零部件成为
新的关键词。
作为 2017年的“压轴”国际车

展，新能源车型也成为今年车展的
热门，大多数品牌除了展示传统动

力的车型外，都加入了新能源产品
展区。
此外，紧跟当下车辆轻量化、节

能环保的大趋势，本届广州车展还
设立了“汽车新材料专区”，引入新
材料研发及制造企业，为汽车制造
产业链提供新选择。 （华西）


