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◆国际商情

2月5日，商务部公布了2017年
我国服务贸易的成绩单。据商务部
服贸司负责人介绍，2017年我国全
年服务进出口总额46991.1亿元（人
民币，下同），同比增长 6.8%；其中，
出口 15406.8亿元，进口 31584.3亿
元；服务逆差 16177.4亿元，与上年
基本持平。服务进出口平稳较快发
展，贸易结构持续优化，高质量发展
特征逐步显现。我国服务进出口规
模有望连续4年保持全球第二位。
“随着我国制造能力向生产性
服务能力的逐步扩展，专业服务领
域竞争力的逐步提升，2017年我国
服务出口增幅达 10.6%，是 2011年
以来出口的最高增速；出口增速比
进口高 5.5个百分点，7年来我国服
务出口增速首次高于进口。”商务部
服贸司负责人指出了 2017年服务

贸易成绩中最值得注意的这一点。
中国（海南）改革发展研究院副

院长、研究员夏锋在接受《中国贸易
报》记者采访时表示，我国去年服务
贸易出口增速超过进口，并非偶然，
主要有以下三个方面原因：
第一，以数字经济为代表的新

经济带动我国服务出口快速增长。
2012—2016年，全球信息服务出口
额由174.4亿美元增加至261.5亿美
元，占全球服务出口额比重由
9.01%上升至 10.10%。近 5年来，依
托我国巨大消费市场、应用市场和
迅速崛起的研发力量，数字经济正
加快融入到生产、生活中，我国网络
购物、移动支付等数字经济新业态
新模式蓬勃发展，走在了世界前
列。2016年，我国数字经济规模总
量达 22.58万亿元，跃居全球第二

位，2017年预计将达到30万亿元左
右。尽管我国服务贸易长期存在逆
差，但数字经济领域已经实现净出
口，过去 5年数字经济领域连续保
持 100亿—150亿美元的贸易顺
差。根据预测，2035年我国的数字
经济规模将达16万亿美元，成为带
动服务出口的强大引擎。
第二，我国研发力量在不断增

强，为服务出口提供了重要基础。过
去几年，我国研发经费投入保持较快
增长，2017年我国研发经费投入仅次
于美国，居世界第二；全时研发人员
数量居世界第一，发明专利申请量连
续7年全球第一。2017年，华为、阿
里巴巴、腾讯、百度等互联网巨头成
为中国企业研发投入前15强。正是
过去5年政府、企业研发投入不断扩
大，有力地支撑了我国研发、设计、维

修维护服务等生产性服务外包的快
速发展，一批领军 IT企业提供云外
包服务金额达到200亿元。
第三，“一带一路”自由贸易进

程的加快推动服务出口的快速增
长。过去 5年，“一带一路”建设进
程加快推进，尤其是带动服务贸易
为重点的开放格局深入调整，开放
型经济水平明显提升。2016年外
向服务业附属机构在“一带一路”沿
线国家销售收入合计 8929亿元，占
比为19.4%。
“我国虽已经成为服务贸易第
二大国，但在服务贸易方面，还存在
诸多不足，比如，服务贸易相对于
GDP总量，规模仍然较小；旅游等
服务贸易逆差仍比较大；服务贸易
结构有待优化；服务贸易区域失衡
问题较为突出。”夏锋表示。

“不过这些问题都将解决。”夏
锋说，“首先，随着我国城乡居民对
高质量服务产品的需求不断扩大，
服务贸易规模将快速扩张。到2020
年我国服务贸易总额将达到 1.2万
亿美元左右，占对外贸易的比重超
过 20%，初步形成以服务贸易为重
点的对外贸易新格局。其次，在‘互
联网+’、大数据、人工智能等国家战
略推动下，服务外包企业广泛应用
新一代信息技术，加快与传统产业
的跨界融合，将加快形成中高端服
务贸易结构的新优势。最后，以服
务贸易为重点的‘一带一路’自由贸
易网络进程将加快，不仅为‘一带一
路’建设顺利推进提供保障，也不断
丰富‘一带一路’内涵，推动中国企
业‘走出去’、文化‘走出去’创造良
好环境。”

数字经济带动 研发投入扩大“一带一路”引领

7年来我国服务出口增速首超进口
■ 本报记者 张凡

“2018年，国内消费市场将实
现更有质量的增长。居民消费中进
口商品的比重不断上升；城乡之间、
东中西部地区之间的消费差距逐步
缩小；高质量消费将引领经济提质
发展。”中国贸促会研究院国际贸易
部主任赵萍2月6日在京发布《2018
年中国消费市场发展报告》时做上
述表示。
该报告对今年我国消费走势进

行了全面解读，预计今年消费将实
现更有质量的增长；在消费、投资和
出口“三驾马车”中，消费对经济发
展的基础作用更大。
赵萍表示，高质量消费的一个

重要表现是，我国居民消费中进口
商品的比重不断上升。2018年，国
内消费结构升级所蕴含的对中高端
消费品的巨大需求，将进一步推动
相关商品的进口。其中降税最明显
的产品，如婴儿尿布及尿裤、部分配
方婴幼儿奶粉进口关税降至为零，
海鲜、坚果等进口税率水平降至
5%—7%，矿泉水由 20%降至 10%，
部分葡萄酒由 65%降至 14%。关税
降低必然促进这些食品、饮料、母婴
产品的零售价格走低和消费数量的

上升。2018年，跨境电商等创新业
态的发展也将为外贸发展注入新动
力，跨境电商有望实现8.8万亿元规
模，将带动食品、日用品以及化妆品
等商品的进口。在首届中国国际进
口博览会的示范效应下，各种促进
进口的展会数量大大增加，国外商
品和服务更可能、更容易、也会更多
地进入中国市场。

2018年各种促进政策叠加，将
会使得进口商品和服务的种类、数
量都将明显增长，大大丰富我国消
费者的选择，助推消费升级，满足国
内消费者对中高端消费的需求，吸
引部分消费者将境外消费转到境
内，从而改变我国进口消费品占进
口额的比重不到 10%的局面，国内
供给从产品质量和性能无法完全满
足国内居民消费需求的状况也将有
所改观，国产商品与进口商品的消
费更趋平衡。
“不仅如此，通过积极扩大进
口，以开放促改革，以开放促发展，
通过鲶鱼效应来促进国内产业升
级，加快企业创新步伐，从而使企业
在产品创新、生产工艺改进等方面
能够进一步加大投入，促使国内企

业也能尽快生产出满足国内市场需
要的商品和服务，从而使供给侧与
需求侧的结构更加匹配，使国内经
济发展动力能够实现真正的转换。”
赵萍表示。
根据《2018年中国消费市场发

展报告》预判，我国消费结构更趋
平衡，东中西部消费差距缩小。一
方面，东部地区是我国经济增长的
主要动力源和稳定器。随着上海
自由贸易港、粤港澳大湾区、雄安
新区的建设，上海、天津、浙江、福
建、广东等地自贸试验区的推进，
东部地区创新活力将进一步释放，
助推消费升级。另一方面，随着中
西部地区供给侧结构性改革的深
入推进，淘汰落后产能任务有所减
轻，“去产能”带来资源价格回升以
及国际大宗商品价格走强也会一
定程度有利于中西部地区工业企
业效益提升。另外，随着国家“一
带一路”战略的推进和基础设施不
断完善，中西部地区经济有望继续
保持增长势头，进而带动就业和居
民可支配收入提高，稳定消费预
期。2018年，中西部居民人均收入
和消费支出增速将继续领先东部地

区；全年社会消费品零售总额有望
突破40万亿大关。
为进一步发挥高质量消费对

经济发展的引领作用，该报告提
出，要进一步扩大开放，增加中高
端消费品供给。鼓励跨境电商、市
场采购贸易、外贸综合服务企业等
外贸新业态的综合发展，以共商、
共建、共享的“一带一路”建设和国
内自贸试验区自主开放为契机，多
渠道扩大中高端消费品进口，以适
应国内消费升级，丰富国内消费市
场的供给和促进国内消费品市场
竞争，倒逼国内制造业转型升级、
加快产品创新和品质提升，培育自
主品牌和增强竞争力。同时，还要
合理规划和着力打造一批具有较
强影响力的国际消费中心城市，通
过加快引入新业态、新品牌、新商
业模式，拓展新型消费产业和各类
生活性服务业发展空间，强化消费
中心城市“买全球、卖全球”的商业
贸易功能，促进传统商圈向消费体
验中心、休闲娱乐中心、文化时尚
创意中心、产品和服务设计定制中
心、消费业态和模式创新中心等新
型发展载体转变。

中国贸促会研究院发布《2018年中国消费市场发展报告》

高质量消费引领经济发展
■ 李鸿

本报讯（记者 宗赫）2月5日，
国际航空运输协会（IATA，以下简
称“国际航协”）最新发布的全球航
空货运定期数据显示，2017年全球
航空货运需求（按照货运吨公里计
算）同比增长9.0%，与2016年增长率
（3.6%）相比增长了1倍以上。
据统计，2017年，货物运力（按

照可用货运吨公里计算）增长了
3.0%，是自 2012年以来运力增速最
缓慢的一年。货运需求增长是运力
增长的3倍。2017年航空货运表现
强劲，12月份保持稳健增长。2017
年 12 月份，货运需求同比增长
5.7%，低于年中期增长率的一半，但
仍远高于 5年平均水平（4.7%）。12
月份货运运力同比增长 3.3%。
2017年全球航空货运需求增长率

是世界贸易增长率（4.3%）的两倍，
概因全球制造业出口需求强劲，企
业开始迅速补充库存。
数据还显示，2017年所有地区

航空公司货运需求均实现增长。值
得注意的是，亚太航空公司 2017年
12月份货运需求同比增长 5.6%，运
力增长 2.2%。 2017年货运需求与
2016年相比增长了 7.8%，运力增长
了 1.3%。2017年亚太航空公司的
强劲表现反映了，该地区主要出口
国—中国和日本受到欧洲经济复苏
及美国经济持续稳健发展的推动，
出口需求持续增长。预计将进一步
提振新一年货运需求增长。
国际航协理事长兼首席执行官

亚历山大·德·朱尼亚克（Alexandre
de Juniac）表示：“自全球金融危机

后经济开始复苏以来，航空货运表
现最为强劲。需求增长 9.0%，超过
货运运力和客运需求增长。载货
率、收益和总收入均实现增长。尽
管航空货运仍面临艰难且竞争激
烈，但 2017年仍是航空货运长期以
来发展态势最好的一年。”
“2018年航空货运前景乐观，
消费者信心十足。全球电子商务和
药品等对时间及温度敏感的商品运
输需求不断增多。总体而言，与
2017年 9.0%的增长率相比，货运增
速将放缓，预计 2018年货运需求将
增长 4.5%。挑战依然存在，行业需
要更高效的处理流程，帮助提高客
户满意度并占领更多市场份额，托
运人及消费者的呼声愈发强烈。”
德·朱尼亚克表示。

国际航协：2017年全球航空货运需求增长9%

据全球水产养殖业专业网站
The Fish site报道，近年来，中国冷
冻罗非鱼远跨重洋，大量出口至非
洲市场，以低廉的价格、优良的品
质赢得当地消费者的青睐，但同时
也对当地脆弱的水产养殖业造成
了一定的冲击。
非洲是中国罗非鱼的主要出

口目的地。根据联合国粮食与农
业组织（FAO）的统计数据，2016
年，非洲国家从中国进口了 8.3万
吨冷冻罗非鱼和罗非鱼鱼排，占中
国当年冷冻罗非鱼出口总额的
64%。以出口价值计算，2013年中
国向科特迪瓦出口了总额达 3870
万美元（约合 2.44亿元人民币）的
罗非鱼，同年中国向布基纳法索、
加纳和多哥出口的罗非鱼总额分
别为 1470万美元（约合 9251万元
人民币）、480万美元（约合3020万
元人民币）和 400万美元（约合
2517万元人民币）。
报道称，鱼是非洲老百姓餐桌

上一道常见的菜肴，但长期以来，
非洲尤其是西非地区的食用鱼市
场需求和本土产量存在巨大缺
口。以尼日利亚为例，该国每年食
用鱼市场需求量在320万吨左右，

其中仅有110万吨是本土生产，其
余210万吨全靠进口。
与尼日利亚的情况类似，加纳

每年的食用鱼市场需求量约为
100万吨，但其中仅有40万吨来自
本土。塞内加尔每年人均消费食
用鱼约24.5千克，由于该国的水产
养殖场遭到外国大型船只的过度
开采，导致捕鱼量大幅下降，因此
该国食用鱼在很大程度上依赖外
国进口。
从中国进口的冷冻罗非鱼价

廉质优，深受非洲老百姓的喜爱，
在市场上非常畅销。不过，这也对
西非脆弱的水产养殖业造成了一
定的冲击。据肯尼亚《民族日报》
报道，近来，在肯尼亚东南部港市
蒙巴萨，中国罗非鱼的销量不断上
升，并且以低廉的价格直接进入零
售卖场，导致部分批发卖场的生意
一落千丈。
不过，据The Fish Site网站分

析称，西非水产养殖业的抗外来冲
击能力较弱，主要原因在于物流等
配套服务跟不上。比如，仅有很少
一部分渔民用冷藏车运鱼至卖场，
而顾客买鱼时还必须自带冰块和
保温袋。 （本报编辑部编译）

工信部 2月 5日公布了我国
2017年电子信息制造业运行情
况。据了解，这个产业的运行有
两个比较明显的特点，一是出口
大幅增长，二是效益持续改善。

2017年，规模以上电子信息
制造业增加值同比增长 13.8%，
增速比 2016年提升 3.8个百分
点。不过这个产业更大的看点
在出口方面，2016年的出口交货
值同比还是负增长，但 2017年不
仅由负转正，还同比大幅增长
14.2%，说明出口回暖势头比较
强劲。
具体来看，计算机出口交

货值同比增长 9.7%，彩电增长
11.8%，电子元件更是增长 20%
以上。分析人士认为，电子产
品出口大增是受全球经济复
苏、需求增加的因素影响。而
北京邮电大学信息经济与竞争
力研究中心主任曾剑秋判断，
更主要的原因还是中国产品质
量的提升。“近几年来，大家谈
论电子产品的时候，不是像过
去一样谈论国际品牌，而更多
是在谈国产品牌。这种变化说
明我们国家电子产品的质量有
了很大提升。”
备受关注的手机等通信设

备行业，2017年出口交货值同
比增长 13.9%。手机中国联盟
秘书长王艳辉告诉记者，全球
手机市场的格局正在改变：“一
方面，像中国、美国这样的市场
容量在萎缩；另一方面，印度、
东南亚这样的市场在迅猛增
长，中国手机品牌的增量主要
来自海外市场。比如在印度，
小米已经占到了市场份额的
20%，vivo、OPPO 也都占到了
7%—8%，过去一年，中国品牌
的市场份额涨得特别快。”
王艳辉认为，未来一段时

间，手机行业的竞争将主要集中
在海外市场。值得注意的是，
2017年我国共生产手机 19亿
部，其中智能手机 14亿部，也就
是说，传统功能机的产量高达 5
亿部。不少人认为，传统功能机
主要就是国内热销的老年手机，
但王艳辉说，这种理解有偏差，
“功能机其实也可以用 3G、4G，
只不过其系统比较简单，屏幕也
比较小，用的也不是安卓和 iOS
系统。深圳有个公司去年 1年
出口手机就超过 1亿部，其中大
多数都是功能机，因为他们的市
场就主要在非洲。”
从效益来看，2017年，电子

信息制造业实现利润同比增长
22.9%，利润率也有一些提高，说
明效益持续改善。但与此同时，
企业亏损面却同比扩大了 1.7个
百分点。曾剑秋表示，这提醒企
业要注重规模优势。“企业发展
本身是不平衡的，近几年，电子
产品的成本也在上升，如果一个
企业有了规模优势，相应的单位
成本就会比较低，因此在未来的
发展中，这一点需要引起我们的
关注。”

产品质量提升促进
我国电子产品出口

■ 吕红桥

图为埃及一家水果包装厂的工人正在分装鲜橙。数据显示，埃及2015年起对华出口鲜橙，出口量从最初的约
2.4万吨，猛增至2017年的10.1万吨。埃及2017年对华出口鲜橙的价值达8000多万美元，已成为中国进口鲜橙第
三大来源地，仅次于南非和美国。 新华社记者 赵丁喆 摄

澳大利亚塔斯马尼亚州以其
优越的自然环境和适宜的种植气
候成为世界闻名的优质苹果之
乡，尤其是该地鲜有病虫害侵扰
成为其果品进入国际高端水果市
场的突出优势。但据《澳大利亚
人报》近日报道，最近一段时间，
该州生物安全部门在当地发现了
少量被列为A类害虫的昆士兰成
年果蝇，目前正积极采取措施进
行消灭。
塔州基础产业（Primary Indus⁃

tries）部长 Jeremy Rockliff 表示：
“目前塔州正密切关注与我们签订
果蔬贸易合同国家及地区的反应，
特别是中国市场。”塔斯马尼亚水
果生产商（Fruit Growers Tasma⁃
nia）主席Nick Hansen则表示，塔
州种植业者对发现果蝇事件十分
担心，尤其担忧可能会失去利润丰
厚的中国市场准入资格。他表示，
塔州有关部门正持续向中方提供
情况报告，目前中方还没有暂停或
取消任何贸易的情况。

澳果蝇恐影响对华贸易

据德国媒体报道，虽然德国从
许多国家进口护工，但是其护理行
业的人员缺口却越来越大。政府
可能会针对这一问题采取措施。
根据德国联邦卫生部的数据，德国
约 330万人需要护理。随着德国
社会老龄化加快，这一数字也在不
断增长：到2030年将有超过400万
人需要护理。然而，现在的护理人

员已经不够了。德国患者保护基
金会预计，未来8年将缺乏约20万
全职护理人员。根据贝塔斯曼基
金会的最新研究，到 2030年将缺
乏约 50万全职护理人员。目前，
德国希望在失业率较高的国家寻
找后继护理人员，例如中东欧、东
欧、巴尔干国家以及菲律宾这样的
亚洲国家。

综合印尼《雅加达邮报》等媒
体近日报道，印尼电子商务协会统
计数据显示，印尼全国电子商务销
售商品中 93%—94%为进口商品，
本国商品仅占 6%—7%。佐科总
统要求加强对电子商务进口渠道
的商品监管，提升本地商品市场份
额。印尼电子商务协会主席奥里
亚表示，目前印尼全国网上购物交

易为商品总交易量的 0.7%，但考
虑到电子商务的发展日益快捷、潜
力巨大，政府应切实促进中小企业
参与数字经济竞争。他指出，政府
对中小企业加速从传统向数字转
型支持不仅要体现在政策层面，如
实施税收激励机制等，还需提供持
续援助，促进本国产品质量、产量
和营销管理理念的提升。

据《菲律宾星报》2月 5日报
道，为配合政府2018年吸引200万
名中国游客的计划，菲律宾航空公
司正在扩大中国业务，增加航班频
率并开辟新航线。菲航表示，2017
年中国来菲游客 97万人次，同比
增长 43%，若含港澳台地区，则达
到了133万人次，预计这一数字在

2018年将继续飙升。因此，菲航
决定自3月25日起，将中菲航班频
率由每周99次增加到103次，并计
划在未来几个月开辟菲律宾至天
津、深圳、南宁的航班。新增航班
将直飞巴拉望、长滩岛等旅游景
点，以吸引更多中国游客。
（本报编辑部编译、整理）

未来8年 德国护工缺口约20万人

印尼将加强网购监管并促进电商企业竞争

菲律宾航空公司扩大中国业务

中国的冷冻罗非鱼受非洲民众追捧


