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●会展关注

8月3日，商务部部长钟山和上
海市市长应勇赴国家会展中心（上
海）调研首届中国国际进口博览会
筹备工作进展情况，并对下一步做
好筹备保障工作进行部署。

钟山表示，首届中国国际进口
博览会已初步具备办成国际一流博
览会的条件和基础。下一步要及时
查找发现问题，着力补齐短板弱项，
以钉钉子的精神、用绣花的功夫抓
好场馆改造、招展、布展、招商、采
购、论坛组织、安保等各方面工作，
确保博览会取得圆满成功。

应勇表示，上海将进一步优化
调整城市保障工作的组织领导机
制，发动各区积极参与服务保障，
举全市之力办博览会。上海将按
照“冲刺 100 天，决胜进博会”誓师
动员大会的要求和行动计划明确
的任务，倒排工期，挂图作战，全力
做好上海交易组织，全面提升城市
形象。

科技企业赶赴盛会

赴中国之约，受全球之益。首
届中国国际进口博览会正在全球掀
起一股热潮。最新数据显示，已有
80 个国家和地区确认参加首届中
国国际进口博览会国家展，130 多

个国家（地区）的 2800 多家企业确
认参展，包括200多家世界500强和
行业龙头企业。参展企业将带来
100 多项新产品和新技术，全面呈
现国际最尖端、最前沿、最具代表性
的产品及服务趋势。

据了解，首届中国国际进口博
览会企业商业展将使用 9 个展馆，
展览面积达27万平方米。其中，智
能和高端制造展区面积最大，达 6
万平方米。肿瘤放射治疗设备、会
与人协作的工业机器人、智能可穿
戴产品、“万物互联”的智能工厂解
决方案、“无人仓库”等，一一亮相。
作为全球首个以进口为主题的博览
会，首届中国国际进口博览会吸引
了不少领先科技企业展示全球首发
产品或者最新的研发成果。

价 值 3000 万 元 的“ 鞋 王 ”小
样、“一熨成型、即熨即穿”的智能
熨烫系统、可进行场景控制的智
能开关……这些高端制造产品都
将在博览会上亮相。瑞士Laurastar
中国区市场总监王晗曦介绍说，
1980 年诞生的 Laurastar 公司，此次
会带来“拿手之作”——衣物熨烫护
理系统。作为全球首个智能熨烫系
统，它通过连接蓝牙与智能手机，让
用户获取安装、熨烫指导及更换滤
芯或布套提示，具备在熨烫过程中
计算时间、控制风扇速度等功能。

长三角已经“动起来”

为承接首届中国国际进口博览
会的“溢出效应”，长三角已经“动起
来”，尝试通过共同办好博览会，实

现更高质量一体化发展以及合作共
赢。国家会展中心（上海）坐落在上
海市青浦区，这是上海唯一一个同
时接壤江苏和浙江的行政区，是沪
苏、沪杭、沪皖南等多条发展带的交
汇点。

据青浦区委书记赵惠琴介绍，
多个“共同意愿”正在长三角城市间
达成：打破行政区划，推动道路交通
基础设施联通，推动产业合作，共同
深化社会治理，共同推进生态环境
治理与保护。上海市青浦区正与浙
江嘉善、江苏昆山和苏州吴江区研
究开展青浦轨道交通 17 号线延伸
及对接，与多地共同对接中国国际
进口博览会。

上海、江苏、浙江、安徽既是长
三角一体化发展的建设者，也是一

体化发展的受益者。目前，江浙沪
皖正在积极组织当地企业参加采
购，扩大博览会“溢出效应”：上海报
名参加采购的企业（单位）已超过
11000 家，注册专业观众近 5 万人；
江苏已有 5700 多家企业、1.4 万余
名专业观众报名；浙江将组织10场
进口专场采购会、100 家进口平台
企业、1000家重点进口企业、10000
家采购商对接进口博览会。

业内人士表示，江浙沪皖企业
积极对接中国国际进口博览会有利
于引导当地健康消费、绿色消费，紧
跟全球产业和科技发展趋势，引进
先进技术、标准和管理经验，也有利
于当地进一步扩大进口，进而实现
更大程度的对外开放。

（本报综合报道）

中国国际进口博览会初具办成国际一流博览会的条件和基础

长三角积极行动承接“溢出效应”

本报讯 近日，山东省烟台市
政府新闻办公室召开新闻发布会，
介绍和解读《关于加快全市会展业
创新发展的意见》和《烟台市会展
业发展奖励办法（试行）》。据了
解，该市以建设区域最具活力的国
际会展名城为目标，在优化会展产
业布局、强化会展品牌建设、培育
会展市场主体等方面提出了详细
意见。

发布会上公布了烟台会展业创
新发展的目标：到 2022 年，全市展
馆面积新增15万平方米，年度展会
数量突破 100 个，打造品牌展会 10
个以上，引进国家级品牌展会 5 个
以上，将烟台打造成具有较高知名
度和影响力的国际会展城市。

烟台市将按照国际标准规划
建设新展馆。优化整合现有展会，

全面提升国际果蔬·食品博览会、
国际葡萄酒博览会、东亚国际食品
交易博览会等行业品牌展会水
平。以中韩（烟台）产业园建设为
契机，培育日韩进口商品博览会。

依托传统优势产业，努力打
造一批独具烟台特色的品牌展
会。加快培育“互联网+产业”论
坛，积极创办新兴产业和高新技
术产业展会。另外，还将引进一
批在国内外具有较大影响力的
展会，整合当地人文资源和历史
文化资源，开展形式多样的文化
创意和节庆活动。

依托各类场馆，集中展示本地
历史文化及特色品牌产品，在全市
范围内打造一批特色鲜明、助推融
合发展作用明显的区域性品牌文化
节庆活动。

会展产业的快速发展，离不
开龙头企业的引领。《关于加快全
市会展业创新发展的意见》鼓励
大型骨干会展企业通过收购、兼
并等形式组建会展集团，提高组
展办展和组织国际活动的能力，
推动会展业的市场化、专业化和
规范化发展。

在会展基础设施建设和改造方
面，烟台鼓励、支持各种经济成分主
体参与该市场馆建设。以展会活动
为主线，重点推动展、会、节、演、赛
协同发展，加强与文化、传媒、娱乐、
影视产业联动。

在推进“互联网+会展”创新
发展方面，烟台支持会展场馆积
极应用移动互联网、物联网、云计
算等信息技术，大力发展智慧会
展。建立网络展会交易平台，实

现实体会展与虚拟会展、线上线
下交易之间的互补。引导会展业
区域协同错位发展，加强与周边
会展城市的联系和合作。重点培
育一批“小而精、小而专、小而特”
的会展节庆活动。

烟台还将完善国际合作机制，
加强与日韩、欧美及“一带一路”沿
线国家的多双边、区域经贸合作，支
持会展主体与国际知名会展企业合
作，围绕重点产品和重点市场共同
举办境外展会，扩大烟台产品国际
市场份额。

既要走出去，又要引进来。烟
台还将通过加强与国际国内知名会
展机构和会展主体的交流与合作，
形成“会展＋招商＋投资”的经济增
长新模式。

（赵渡）

山东烟台将建区域最具活力会展城市

日前，2018陕甘川宁毗邻地
区经济联合会第 32 届年会暨精
准扶贫特优产品展会在宁夏固原
市闭幕，填补了该市未举办过大
型专业展会的空白。

市场活力不足、会展设施落
后、会展人才短缺等原因一度制
约了宁夏会展业发展。放眼宁夏
五市，专业展会的举办呈现出银
川市“一枝独秀”的局面，其他四
市（石嘴山、吴忠、固原、中卫）在
举办专业展会能力尤其是大型展
会方面较弱。

近年来，宁夏回族自治区博
览局（以下简称宁夏博览局）积极
探索“政府引导推动、企业专业化
运作”的发展模式，先后牵头制定
实施了《关于加快发展会展业的
实施意见》《宁夏回族自治区会展
业发展专项资金管理办法》，并开
展专业人才培训，以“专”字布阵，
对规模以上专业会展项目设立专
项资金，鼓励和引导专业会展办
在全区。

据悉，专项资金使用两年
来，共支持全区大、中、小型会
展项目 38 个，其中包括在石嘴
山市举行的 2016“ 3·15”万博汽
修汽配城汽车展销会和 2017 贺
兰山东麓第二届美酒节，在吴
忠市举办的 2016 吴忠市百姓购
物节和第二届中国亚麻籽产业
发展暨宁夏亚麻籽产品及蛋白
科学研究院院士工作站揭牌仪
式，在固原市举办的固原市首
届电商节和 2018 陕甘川宁毗邻
地区经济联合会第 32 届年会暨
精准扶贫特优产品展会，覆盖
不同地区、行业，惠及 29 个会展
企业。

在会展业人才培养方面，
从 2016 年起，宁夏博览局与中
国贸促会培训中心签署了战略
合作协议，在宁夏举办了 2016
年展览从业能力培训（宁夏）班
和展览管理高级研修（宁夏）
班。在此基础上，2017 年新增
注册会展经理（CEM）培训班，
并于当年 11 月成立全国第四
个、西北第一个贸促人才培训
基 地 —— 贸 促 会 宁 夏 培 训 基
地，形成会展业从业人员多层
次的人才梯队结构，为宁夏会
展业的发展储备了人才。

宁夏方面有关负责人表示，
近 3 年来，除中国—阿拉伯国家
博览会这一品牌展会外，宁夏举
办各类会展活动 220 多个，现场
总交易额50多亿元，带动相关产
业收入近400亿元。

下一步，宁夏博览局将进一
步完善各项会展业扶持政策体
系，在巩固以银川为主的基础上，
加大对石嘴山市、吴忠市、固原
市、中卫市为支点城市的支持力
度，努力形成“一主四辅”新局面，
进一步凝聚组展办会合力，不断
拓展会展资源，壮大市场主体，培
育自主品牌，推动宁夏会展业发
展提质增效。

今年以来，在北京出现两场艺
术和科技融合的视觉艺术类展览：
一个是5月30日举办的“致敬达芬
奇”全球光影艺术体验大展，另一
个是将于8月13日开幕的“画匠之
梦——你、我的缪斯”多媒体艺术
大展。

这两场展览有一个共同点值得
展览业界关注，即都由传统展览（设
计、工程、服务类）企业策划、组织、
出品和运营。其中，前者是以展览
公司重组、与国际博物馆机构联合
主、承办的战略合作方式。后者则
是以版权签约获得国际多媒体艺术
展在中国大陆独家使用权的战略合

作形式。
浅层意义上而言，上述两种方

式可谓传统展览企业整合资源、跨
界营销的一次逆袭。

现阶段，展览企业正处在转型
创新、尝试跨界营销的过渡期。这
其中，一些传统展览企业中的领跑
者在寻求创新的突破，基于其长期
服务于主办方和场馆方，不仅深谙
服务标准和行业规则，而且积累了
一定的客户数据基础，在业内具有
一定的人脉和服务口碑，因此在跨
界竞争中较易得到客户的认同。

此外，这些展览行业的领跑者
也在长期的竞争中引领了展览行
业的设计、工程、服务标准和流
程。在竞争中，这些领跑者不仅熟
悉下游供应商的渠道资源，同时也
在觊觎多媒体、互联网营销、体验
式营销等前沿技术。可以说，整合
并优化资源是传统展览企业战略
调整的手段：进其所长、退其所短；
取其所长，舍其所短，以期获得资
源的最优。上述两场展览可谓传
统展览企业转型的有益尝试，而且
在这一类别展览的空间管理、设计
把控、装备与技术融合运用三个层
面上，最大发挥了传统展览企业的
专长。

从深层意义上来讲，传统展览
企业跨界竞争意味着在行业内掀起

了一场资源的博弈。
跨界的本质是整合、融合。传

统展览企业以自身资源或自身资源
中的某一特性，与原本上下游产业
链关系的资源甚至其他跨行业、跨
领域的资源进行整合或融合，放大
相互资源的价值，最终形成一个完
整的独立个体。

传统展览企业跨界创新是一
个积极信号。但笔者认为，展览的
本质是传播和营销。也就是说，参
展商参展的目的是通过展会平台
有的放矢地营销和传播。有鉴于
此，传统展览企业转型、升级必须
围绕展览的本质，在引导展览市场
的同时也引导自己，以展览自身和
客户的品牌增值为中心，以提升现
场体验为手段，为客户提供整体解
决方案。

相较于以往点对点为某一参
展商提供在有限物理空间和时间
内“命题作文”式的方案，甚至仅仅
是展台建造服务，在艺术特展的运
作模式中，介入方与合作方更广
泛、策展环节更核心、展期更长（通
常三至六个月甚至更长）、线上和
线下的结合更紧密、更强调围绕体
验（环节、氛围、感受）的整体解决
方案等，且所投入的资源远远超出
传统展览。上述两场展览与传统
展览的重大区别在于，要求硬件、

软件、设计师和观众共同参与，才
能最终实现以高科技完美呈现艺
术巨匠的作品。在传统展览与传
统展览企业同样面临转型、创新的
当下，这样的整体解决方案势必将
反哺推动展览传播与营销的升级
体验。

对于已经进入国内市场的艺
术“特展”，这种 20 世纪 80 年代在
全球大型博物馆盛行的展览策略，
其思路可以为传统展览会所借鉴
和参考：通过对观众的研究、区隔
和锁定目标对象的市场定位思考，
进而对传统展览进行大胆创新，进
一步展示新理念、新材料和新技
术。更重要的是，以新的视野鼓励
同行业多元思维，开拓社会资源，
争取新的观众群体，进一步扩大和
提高知名度，等等。

未来，展览组织者、展览场馆、
展览服务商围绕展览营销和传播
的竞争，将更集中于服务增值：定
制化服务、延展化服务、特色服务，
参展商和展会的品牌价值增值和
展览服务自身价值的增值将是相
辅相成的。

跨界竞争，对于传统展览企业
来说是一个值得关注的发展方向和
创新思路。

（作者系北京逸格天骄国际展
览有限公司副总经理）

展览企业跨界竞争底气何来？
■ 李益

本报讯 第六届中国—亚
欧博览会动员会日前在乌鲁木
齐召开。会议要求，各筹办单
位要全力以赴形成工作合力，
提高政治站位，不折不扣地完
成第六届中国—亚欧博览会筹
办任务，举全区之力确保博览
会取得圆满成功。要把提升服
务保障质量落到实处，按照国
际水平展现良好国际形象，展
示新疆各族人民热情好客的友
好态度和细致周到的服务水
平。要强化担当意识，把压实
责任落到实处，把本届博览会
办成“安全、有序、热情、友好”
的盛会。

第六届中国—亚欧博览会
执委会各工作部、对口接待单
位、志愿者代表等 500 余人参
会。据悉，第六届中国—亚欧
博览会将于 8 月 30 日至 9 月 1
日举办，主题为“一带一路共商
共建共享”，设置投资合作形象
展区、国际及港澳台地区展区、
商品贸易展区、精准扶贫成果
展区4大展区。

（张瑞麟）

本报讯 日前，记者了解
到，福州数字中国会展中心主
框架大部分已完成吊装，吊装
工作量突破三分之二，力争明
年春节前完成项目建设。

据悉，福州数字中国会展
中心为装配式钢结构建筑，
主体结构采用钢管混凝土框
架——钢支撑结构体系，楼
面板为压型钢板组合楼板，
规划用地面积 66.60 亩，总造
价约为 12.64 亿元，目标工期
390天。

该项目用钢量大、工期
紧，3月中旬，项目开始地基开
挖，6 月份开始吊装。这项建
筑节点复杂，需要投入劳动力
大，尤其是电焊工作业量非常
大。施工方为了避开焊接工
高温下作业，采用吊装立体交
叉作业方式，白天进行吊装，
晚上开展钢柱焊接施工，工地
24小时作业。

作为数字中国峰会的会
场，这样一座采用框架和桁架
结构形式建设的大体量装配式
钢结构建筑，在福州难得一
见。数字中国会展中心钢构用
量是海峡文化艺术中心的两倍
多，该建筑采用钢结构装配率
超过 50% ，后期还将有许多隔
墙板都是使用装配式材料，建
设速度快是其一大特点。

（何进）

本报讯 近日，山西省运
城市会展行业协会成立大会
举办，宣告运城市的会展行业

“有了自己的家”，运城市会展
行业从此进入抱团聚集、绿色
发展的崭新阶段。运城市会
展行业协会会长李杭润表示，
将尽力当好政府的参谋和助
手，搭建政府与市场之间的桥
梁，加强自身建设，提高服务
展会能力，吸引国内外一流会
展项目和知名会展公司参与
运城市会展业发展，引导会展
行业树立良好的职业道德风
尚，促进公平竞争。

另外，运城市会展行业协
会还将着力构建会展交流、会
展人员教育、会展行业资历等
工作平台，建立运城市会展运
营协同机制，加强协会与会展
企业间的交流与合作，严格自
律，建立健全协会内部管理制
度，为运城建设添砖加瓦。

（张建）

“专”字布阵
宁夏会展经济稳中向好

■ 张洁龙

第六届中国—亚欧
博览会动员会召开

福州数字中国会展中心
明年完工

山西运城成立
会展行业协会

日前，第三届昆明国
际新能源车展在昆明国
际会展中心举办，总面积
超过4万平方米，300家知
名企业参展。展会集中展
示了包括新能源乘用车、
新能源专用车、新能源商
用车等在内的全产业链最
新产品与技术解决方案。
比亚迪、北汽新能源、广汽
传祺等名企亮相。

（张建武）


