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澳大利亚政商界和民间企业界
正在积极筹备参加第二届中国国际
进口博览会。中国驻悉尼总领馆经
济商务参赞王洪波近日在接受媒体
采访时表示，做好第二届进口博览
会的相关筹备工作是悉尼总领馆及
经济商务室今年的工作重点。“进口
博览会是一个重大的外交活动。我
们希望确保在各层面保持、甚至超
越第一次进口博览会所取得的各项
第一。”王洪波说。

谈及未来工作方向，王洪波透
露，“澳大利亚制造”作为澳大利亚
知名商标，拥有很多制造业企业会
员，如何通过这个商标带动制造业
高科技企业参加第二届进口博览会
将是未来的工作重点。另一个目标
是深挖澳服务企业参展，澳大利亚
医疗保健领域的研发、自主产权、服

务都有出口中国的潜力。

澳大利亚参展首届成果丰硕

2018年，在第一届进口博览会
筹备之际，澳联邦政府便对参展表
现出高度热情。“澳大利亚是很早确
认参加国家展和商业展的国家。”王洪
波说。中国国际进口博览局数据显
示，第一届进博会期间，澳大利亚共
有 116家参展商携 200多个品牌参
展，展出产品数量居第三位，超过法
国、西班牙、英国和荷兰产品的总和。

此外，中澳公司签署了为期 5
年、总金额为 150亿澳元的 11项协
议，涵盖旅游、资源、基础设施、商
务、消费及医疗保健等行业。

“澳大利亚参展品种非常全面，
除传统行业以外，旅游、教育、体育、
文化都在其中。”据王洪波介绍，去

年除企业参展外，澳大利亚贸易委
员会也搭建了一个包括 10 所澳大
利亚大学在内的 20 家实体单位的
展台。

王洪波称，进博会不仅受到澳联
邦政府高度重视，各州政府也积极参
与其中。维州、南澳州、新州、昆州均
派政府代表参加了第一届进博会。
新州政府还在进博会期间举行了新
州樱桃对中国出口启动仪式，并在
首届进博会上成为除南澳州以外，
第二个不需要进行病虫害防治预处
理，可直接出口樱桃到中国的地区，
这对新州农业是一大利好。

澳期待第二届进口博览会

由于第一届进博会在澳商业界
产生了积极影响，更多出口商对进
博会表现出浓厚兴趣。王洪波称，

去年12月6日在悉尼举行的第二届
进口博览会推介会座无虚席，会后
的签约也很热烈。“很多没有参与首
届进博会的企业也积极询问报名程
序，与首届参展商相互交流。活动
还延长了30至40分钟，这在贸易推
广活动中是很少见的。”

自 2019 年 1 月 1 日起，中澳自
贸协定关税减让进入第四阶段即最
后阶段，中国出口到澳大利亚的产
品均是零关税，而几乎所有澳大利
亚出口到中国的产品也是零关税。
王洪波说，这给澳大利亚企业带来
的出口机遇是显而易见的。

2019年新年之际，王洪波收到
新州贸工部发来的邮件，新州贸工
部长在信中说参加第一届进博会收
获满满，希望与中国总领馆再次联
合举办第二届进博会临行前的介绍

会，并期待双方就进博会和其他双
边贸易投资活动加强合作。王洪波
认为：“进博会像一个抓手把中澳政
商界机构牢牢地凝聚在一起。”

据了解，第二届进博会组成形
式与第一届基本相同，将由国家
展、企业展和虹桥金茂论坛组成，
展览包括制造业、消费、食品、健康
和服务五个主题。王洪波称，展览
面积和报名截至日期会做相应调
整。报名截止日期将从 6 月底提
前至 4 月底，以留出更多时间为企
业布置展览、产品推广和配套后续
工作做准备。

王洪波欢迎更多澳企业积极
参加将于 11 月 5 日至 10 日在上海
举行的第二届进博会，共同展示澳
大利亚的产品、服务、质量、文化和
品牌。

澳大利亚企业积极筹备再战进博会
■ 毛雯

本报讯 在新加坡举行的
第 26 届“春城洋溢华夏情”文
化、艺术、旅游展为观众带来了
浓郁的春节气氛。该展自去年
12月30日揭幕，将于2月12日
落幕。春节期间，在新达城购
物中心和来福士城购物中心举
办一系列文化活动，包括工艺
品展览及艺术表演，让公众在
农历新年期间感受浓郁的文化
气息。

为配合此次活动，主办方
举办多场演出，演出方包括中
国歌剧舞剧院、兰州歌舞剧院、
广西歌舞剧院以及甘肃杂技团
等。在新达城购物中心展出
的工艺品包括苏州天舒丝绸、
玉雕精品、皮雕画工艺品、传
统剪纸艺术、中国书法、户县
农民画、中国传统服饰，以及
唐三彩系列等。展览会为新
春佳节增添了喜庆气氛，受到
欢迎和好评。

据悉，该展会由新中文化
教育交流中心主办，新加坡国
家旅游局、中国驻新加坡旅游
办事处、新加坡中国商会和《联
合早报》联合协办。

（蔡本田）

本报讯 郑州市会展办近
日透露，春节过后，多场大型展
会将在郑州国际会展中心陆续
举行。据了解，2月 16日至 17
日、2 月 26 日至 27 日，两场大
型人才招聘会将在郑州国际会
展中心举行，将有近千家企业
进场招聘。

2月 23日至 25日，2019春
季中国（郑州）第 34 届中原广
告展将在郑州国际会展中心举
行。作为全国知名的广告标识
展览会，本届展会展览面积将
达 6 万平方米，汇聚数千家广
告行业领军企业，集中展示广
告标识产业链的最新技术及高
质量服务。

2 月 28 日，2019 郑州国际
新能源汽车暨充电桩技术设备
（春季）展览会也将在郑州国际
会展中心举行。河南是全国第
一批新能源汽车推广应用的主
要省份，既是我国新能源汽车
的生产大省，又是电动汽车消
费大省，且区域位置优越，可辐
射秦、晋、冀、鲁、皖、鄂、川。该
展览会面积1.5万平方米，涵盖
纯电动车、节能与新能源汽车、
零部件以及充（换）电等配套设
施四大类别，还将举行产业发
展研讨会、大型对接会等多场
活动。

（王健）

本报讯 近日，湖南省宁乡
市坝塘镇商会成立暨“呷在坝
塘”第二届精准扶贫户农产品
展销大会热闹开场。精准扶贫
户摆出百余种农副产品，吸引
数千名观众。据了解，此次活
动帮助200户贫困户售出30多
万元的产品。

“从 1月份开始，我们发动
各村定期上门走访、登记造册，
持续帮贫困户销售农产品。”据
坝塘镇相关负责人介绍，在此
次活动开始前，当地已帮助贫
困户售出农副产品 76 万元。
之后，当地将通过新成立的商
会，为贫困户脱贫搭建更多的
平台，提供更多帮助。

据了解，今年宁乡市坝塘
镇、横市镇、东湖塘镇等多个乡
镇（街道）通过这样的展销大
会，帮助贫困户将劳动成果转
换成真金白银，让他们欢欢喜
喜过大年。 （李曼斯）

近来，道同共创（北京）科技有
限公司CEO周景龙连续以《关于智
能科技为 2019 年会展业赋能的几
点预测》《也谈新会展模式如何落
地》两篇文章提出了“新会展”的概
念，并从智能化推动会展业变革是
必然发展趋势的角度，提出“应抓住
这一契机，拥抱智能科技，打造符合
各产业发展的新会展生态体系”。

笔者对于“新会展”及相关问题
亦有所思考，愿与业界分享和探讨。

在概念上，行业是指“按生产同
类产品、或具有相同工艺过程、或提
供同类劳动服务划分的经济活动类
别”，按照中华人民共和国国家标准
GB/T 4754—2017《国民经济行业
分类》，行业是“从事相同性质的经
济活动的所有单位的集合”。而产
业是由利益相互联系、具有不同分
工、由各个相关行业所组成的业态
总称，它们的经营方式、经营形态、
企业模式和流通环节有所不同，但
它们的经营对象和经营范围是围绕
着共同产品而展开的，并且可以在
构成业态的各个行业内部完成各自
的循环。

因此，目前的会展称为“行业”
似更恰当。根据国民经济行业 20
个门类的分类：“会议、展览及相关
服务”属于“租赁和商业服务”门类
下的“商业服务业”大类，又分为“科
技会展服务、旅游会展服务、体育会
展服务、文化会展服务，和其他会
议、展览及相关服务”五小类。业界
惯称的“会展”仍是一个大类别，尚
未对应其他产业和行业。

但从会展行业的发展远景来
看，行业资深专家、学者提出和致力
推动的“产业会展”是更宏大的规
划，诚如所论述：“所有产业所举办
的会展活动，都把它定义为产业会
展”“把产业会展规律研究好了，上
升为会展产业整个发展的普遍规
律，是一件非常有重要意义的事
情。所以说，产业会展是会展产业
的基础和主要内容”。

会展业作为现代服务业的重要
组成部分，“已经成为构建现代市场
体系和开放型经济体系的重要平
台，在我国经济社会发展中的作用
日益凸显。”现代服务业，既包括新
兴服务业，也包括对传统服务业的
改造和升级。“新会展”之“新”，正在
于此，一方面是对于传统的改造升
级，一方面是“新兴”。二者并非独
立，都是伴随互联网、大数据、人工
智能等新技术，围绕满足高层次和
多元化的会展需求，以“智慧”为核
心，提供高附加值服务。

按照周景龙文中提到新会展模
式的几个特点：即“概括起来就是诚
信会展，智能会展，体验会展和生态
会展。”而笔者以为，“新会展”应包
括：新业态、新形态、新模式三个方
面或内容。

新业态，是指基于不同行业间
的组合、行业内部价值链和外部产
业链环节的分化、融合、行业跨界整
合，以及导入新兴技术所形成的新
型企业乃至行业的组织形态。会展
新业态势必形成和发展的成因包
括：技术创新、行业升级、会展市场
需求“倒逼”三大重要因素：

一是技术创新。从互联网，到
云计算、大数据、物联网和人工智
能，以及即将基于5G的移动互联，
都已经和正在催生出大量新业态，
其与服务业的融合势必催生会展新
业态，尤以会展营销服务、会展服务
策略设计（不是传统意义上的会展
设计）二个环节首当其冲，将极大提
高这两个环节在产业链中的地位和
附加值；同时，也必将导致会展产业
链两端的营销服务和传统展览环境
氛围服务的分离，出现新的商业模
式，传统会展产业链上组织、机构及
企业之间的关系也将随之产生变
化，这种变化同样会催生新业态。

二是行业升级。新时代，新使
命、新要求，会展行业作为进一步深
化改革、扩大对外开放的“大国平
台”，如何推进行业转型升级和科技

创新，都指向了如何发展新业态的
问题。渠道创新、需求创造，是新的
经济效益的增长点，正如周景龙文
中指出的，“进入新会展时代的新会
展项目，则是更加注重优质的内容、
极致的体验、科技的应用、裂变式传
播。”这一需求已经快速替代了传统
展览时期获得质量优良会展产品的
需求。以体验的“创意”“创新”为核
心的新业态，将是传统展览发展的
更高阶段。

三是市场需求“倒逼”。除了技
术变革的推动，参展商和观众需求
所产生的倒逼机制在新业态更新中
也发挥着重要作用。如何“捕捉”散
落在“碎渣化”中的“欲望”？如何实
现一对一的精准营销？如何满足会
展不同细分市场、甚至是单个个体
的消费需求……已经成为不可回避
的商业现实。因此，行业所提供的
产品和服务，其价值主张和商业模
式一旦发生变化，就会成为企业拓
展新业态的重要机会。

新形态。形态是“事物存在的
样貌，或在一定条件下的表现形
式”，传统的会展是什么形态，我们
都很清楚，而淘宝造物节、阿里巴巴
云栖大会、腾讯合作伙伴大会等案
例对于传统展览的“颠覆”也好、改
造也罢，令“会展业界忧虑的是，这
些案例却是会展业很难效仿的”，形
态之新，可能是最直观的见解；而背
后，“形态”从会展思维、会展组织、

会展营销到会展语言，应用领域广
泛，几乎无所不包，实质却是针对特
定消费者的特定需求——甚至是创
造出需求，按照一定的战略目标，有
选择地运用会展营销和品牌传播策
略，以及组织结构、布局、格调、主
题、IP、资源、销售、服务、技术等一
切手段，提供类型化服务。

新模式。会展的商业模式是指
为实现参展商的品牌、产品、传播三
个价值的最大化，整合能使行业—
企业运行的内外各要素，形成一个
完整的、高效的、具有独特核心竞争
力的运行系统，以最优实现形式满
足客户需求，同时使系统达成持续
赢利目标的整体解决方案。再简单
地讲，就是行业—企业以什么样价
值主张、针对什么样的客户、提供什
么样的服务、籍此盈利——这些服
务或产品的整个体系称之为商业模
式，核心是整体解决方案。笔者曾
特别针对会展服务企业，提出“会展
活动营销整体解方案”的框架，包括
基本服务、扩展服务、增值服务，以
及相应的架构和盈利模式。希望在
今后继续深入交流。

所以，新业态、新形态、新模式
是分别从行业产业链、行业—企业
—服务内容、行业—企业的商业—
营利模式这三个不同角度对“新会
展”的描述。

（作者系北京逸格天骄国际展
览有限公司副总经理）

关于“新会展”的另一种解读
■ 李益
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新加坡展会贺新春

郑州国际会展中心
即将举行多场大型展会

湖南宁乡办农产品展
帮扶贫困户

2月 3日至 2月 5日，正值国内新春佳节，与此同时，
在地球的南端也弥漫着一种别样的中国年味。中国驻南
非大使馆“欢乐春节”非遗展示活动近日在比勒陀利亚布
鲁克林剧院拉开帷幕，共有木版年画、风筝、灯笼、面塑、
糖人、洛阳牡丹画、剪纸等七大类中国非遗项目亮相。

在中国春节来临之际，本次活动与河南省非物质文
化遗产小组访问南非结合起来，旨在向南非观众介绍中
国传统文化和春节习俗，从而让更多南非乃至非洲民众
对中国有更深入的了解。

活动期间，共有木版年画、风筝、灯笼、面塑、糖人、洛
阳牡丹画、剪纸等七大类中国非遗项目集中展示。活动
还特别设有互动体验区，当地观众在中国民间艺人的指
导下，体验到这些非遗项目的制作过程，特别是糖人、面
塑等项目颇受少年儿童喜爱，展台前一时喧嚣。

非物质文化遗产是指各族人民世代相传并视为其文
化遗产组成部分的各种传统文化表现形式以及与传统文
化表现形式相关的实物和场所。非物质文化遗产既是历
史发展的见证，又是珍贵的、具有重要价值的文化资源。
中国的非物质文化遗产是世界非物质文化遗产中的瑰宝。

中国驻南非大使馆文化参赞周勇表示，这是中国驻南
非大使馆首次举办以春节为主题的文化活动，而举办此次
活动的最大目的就是将中国传统文化艺术推向南非社区，
从而让更多南非人民了解体验中国传统文化，感受中国春
节的无穷魅力。

周勇表示，活动受到了南非民众的普遍欢迎，中国大
使馆有信心将这一活动继续办下去，使之成为中国和南

非两国每年的重要文化交流活动之一。“这是一个很好的开端，我们有信
心做深做细，未来通过引入民族音乐、特色美食等其他文化项目，让这一
活动更加丰富多彩。”他说。

据悉，本次活动于 2月 4日移师约堡科学博物馆，继续向南非观众展
示中国传统文化精髓。

2月11日至13日，第15届中国
泵与电机展览会在浙江温岭会展中
心举办。据介绍，本届展会规模 3
万平方米，展位超过 1200 个，为历
届规模之最。其中，特装企业共
203家，为历届展会特装最多，比上
届增加12.8%，占到总数的37.6%。

据了解，因展览场地受限，每年
只能在全国各地800多家报名企业
中甄选60%来参展。今年报名人数
再创新高，组委会额外开辟50多个
展位以供 540 家企业参展。其中，

来自全国的规模以上企业占 60%，
上市企业6家。

在国外品牌方面，有来自美国、
日本、韩国、德国等国际领先产品、
企业品牌入驻展会。国内采购开展
首日吸引了采购商及专业观众近 4
万人次。专业外商有来自俄罗斯、
乌克兰、伊朗、巴基斯坦、韩国、约
旦、伊拉克等10多个国家的80多名
采购商直达展会进行外贸活动。

本届展会采用智能票务登记
系统，以手机登录方式替代传统纸

质登记模式，采购商通过扫描关注
“泵机界”微信公众号，通过线上领
票领取电子票二维码，实现泵机
展电子票核销，准确读取入场人员
数量。

统计显示，中国泵与电机展览
会举办的前 14届共吸引了 5645家
参展企业，吸引来自全国各地42.16
万人观众和专业采购商，现场成交
30.34亿元，意向合同72.03亿元，还
有 20个国家和地区的 1000多名外
商到会观摩、洽谈。

第15届中国泵与电机展在浙江温岭举办
■ 本报记者 文/图 周春雨


